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VsSeobecné smluvni podminky
pro vysilani kampani v klasické reklamé&, sponzoringu a specialnich operacich na televiznich stanicich
zastupovanych spole¢nosti At Media

At Media, Sp.z 0.0. je opravnéna uzavirat smlouvy o vysilani reklamnich kampani na televiznich stanicich (dale jen TS) zastupovanych spolecnosti At
Media na Uzemi Ceské a Slovenské republiky ve vSech formach jejich technického Sifeni (vCetné kabelového, satelitniho prenosu, digitélniho vysilani a
vysilani na Internetu).

Vzdjemné vztahy mezi At Media a jejimi klienty budou upraveny témito VSeobecnymi smluvnimi podminkami a budou se fidit dle § 262 odst. 1
Obchodniho zakoniku.

A. Prodejni model At Media

Klasicka reklama
At Media realizuje prodej reklamniho prostoru TS ve dvou alternativnich modelech:

1. Spotovy cenik

Prodej podle spotového ceniku je forma prodeje, kdy se ceny za vysilani reklamnich spot( urCuji podle cen vybranych reklamnich blokd na vybrané TS.
Spotovy cenik s cenami spot{ v reklamnich blocich na jednotlivych TS je vydavan nejpozdéji 1. den mésice, ktery predchazi mésici, kdy cenik vstupuje v
platnost.

PFi prodeji podle Spotového ceniku je klient opravnén vybirat konkrétni TS i konkrétni reklamni blok.

Cena za reklamni kampari realizovanou v modelu Spotového ceniku je U¢tovana podle pevnych cen reklamnich blokd, resp. pasem na jednotlivych TS.

2. Garantované CPP

Garantované CPP je forma prodeje, kdy je cena stanovena podle realné dosazené sledovanosti na jeden Ratingovy bod (GRP) v prodejni cilové skupiné
divaka.

Skute¢né doruceny pocet GRP se stanovuje na zakladé priimérné sledovanosti reklamniho bloku obsahujiciho spot v prodejni cilové skupiné dle
oficidlniho méFeni sledovanosti televizi (ATO — Mediaresearch).

Prodej na Garantované CPP je realizovan na jednotlivych TS v nabidce At Media a na jejich kombinacich, tzv. GRP bali¢cich podle aktualni nabidky a
ceniku At Media.

Cenik Garantovaného CPP pro jednotlivé TS i pro obchodni bali¢ky je vydavan nejpozdéji 1. den mésice, ktery predchazi mésici, kdy cenik vstupuje v
platnost.

V ramci prodeje na Garantované CPP je vybér umisténi spotu v rdmci stanice, kombinaci stanic, resp. obchodniho bali¢ku pIné v rukou At Media.

Sponzoring, Specialni operace
At Media realizuje prodej sponzoringu a dalSich specialnich obchodnich operaci ve vysilani TS podle aktualné vydavaného ceniku a nabidek.

B. Zadavani a napliovani obchodnich smluv a objednavek reklamnich kampani

Zéavazné dohody o spolupraci/realizace kampani na TS zastupovanych At Media mohou byt uzavirany nasledujicimi dvéma zp@soby:
o v podobé standardni smlouvy o spolupraci na dobu urcitou, tykajici se vysilani reklamnich spotd, sponzoringu &i specialnich operaci;
o potvrzenim zavazné objednavky vysilani reklamnich spotl, sponzoringu i specidlnich operaci, ktera detailné uréuje podminky a parametry
vysilani kampané.
PInéni dohod o spolupraci probiha prostfednictvim realizace podepsané smlouvy, resp. potvrzené objednavky za podminek danych témito VSeobecnymi
smluvnimi podminkami At Media.

Zadavani a potvrzeni objednavek
1. At Media pfipravi na zakladé zadani klienta navrh zavazné objedndavky a predloZi ho klientovi k doplnéni a potvrzeni.
2. Objednavka musi obsahovat predevsim nasledujici parametry:

a)  nazev obchodni firmy, sidlo (adresu), ICO objednavatele. U mediélni, resp. reklamni agentury musi byt pfilozeno pisemné vyhradni povéfeni
inzerentem a vyznacenim vyrobk{ nebo sluzeb, na které se vztahuje. Objednavku je mozno pFijmout pouze s pfesnym uvedenim jména
klienta, pozZadujiciho zvefejnéni reklamy, dopinéné o vyrobek ¢i sluzbu.

b)  délku trvani kampané;

c)  délku, resp. dalsi klicové charakteristiky reklamniho spotu;

d) objednavany pocet GRP, resp. pocet spotd;

e) v pripadé objednavek v systému Garantovaného CPP cilovou skupinu kampané, resp. produkt (bali¢ek) At Media, jenz je predmétem
objednavky

f)  specifikace TV stanic, na kterych ma byt kampari vysilana, popf. popis blok ¢i pofadd, u kterych se ma kampari vysilat;

g) kalkulovanou cenu reklamni kampané;

h) v pfipadé potfeby mliZe byt navrh objedndvky kampané realizované v modelu Spotového ceniku doplnén vysilacim planem kampané
s presnym popisem umisténi jednotlivych soucasti kampané ve vysilani TS.

i) v pfipadég, ze inzerovany produkt ¢ sluzbu klienta neni mozno ze zdkonnych ddivodt komunikovat na TV stanicich orientovanych na détskou ¢i
nezletilou Cast populace, neni mozné pro Ucely objednavky vyuZit prodejni balicek obsahujici tyto TV stanice

3. Objednavka je povaZovana za zavaznou a platnou v momenté, kdy je klientem podepsana a dorucena do At Media. VSechny navrhy objednavek,
které nebudou ze strany klienta potvrzeny do 5 pracovnich dnd je opravnéna At Media zrusit.

4. Klient nese plnou zodpovédnost vi¢i spole¢nosti At Media v souvislosti se zavazky, plynoucimi ze Smlouvy, véetné odpovédnosti za véasnou platbu
odmeény za dodani reklamni kampané, bez ohledu na to, zda Medialni agentura vytvorila Objednavku jménem a ve prospéch Inzerenta nebo vlastnim
jménem a ve prospéch Inzerenta. Medialni agentura pfijima odpovédnost dle vyse uvedeného.

Napliiovani objednavek

5. Objednavky uskuteénéné v systému Spotového ceniku se povazuji za spinéné v pripadé odvysilani objednaného poctu spotll na stanicich a v éasech
odpovidajicich objednanému vysilacimu planu. V pfipadé odchylek v ¢asech vysilani jednotlivych spot(l oproti objednanému vysilacimu planu je At
Media povinna dodrzet ¢asové pasmo piivodné objednaného vysilani spotu.

6. Objednavky uskutecnéné v systému Garantovaného CPP se povaZzuji za splnéné v pfipadé doruceni 95% z objednanych GRP v cilové skupiné dle
objednévky.

7. Prekrodi-li dodavka GRP u objednavek uskute¢nénych v systému Garantovaného CPP pdvodné objednané mnozstvi GRP, je zakladem pro vypocitani
ceny téchto kampani redlna dodavka GRP, a to az do Grovné 110% plivodné objednanych GRP.
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8. V pripadé, Ze je kampan v systému Garantovaného CPP objednana na obdobi kratSi neZ 14 dnl a/nebo v objemu niz$im nez 10 GRP povazuje se
kamparni za spInénou po odvysilani vysilaciho planu a jeji cena bude vypoctena na zakladé skute¢né dodanych GRP.

9. Skute¢né doruCeny pocet GRP se stanovuje na zakladé prdimérné sledovanosti reklamniho blok& obsahujicich spoty podle oficidlnich dat méFeni
sledovanosti televizi (ATO — Mediaresearch) v cilové skupiné dané kampané.

10. V pripadé, Ze oficialni data nejsou pro Cast nebo celé obdobi trvani reklamni kampané z jakéhokoliv déivodu dostupna, jsou méfitkem pro stanoveni
ceny kampané odhady poctl dorucenych GRP v jednotlivych reklamnich blocich pfipravené ze strany At Media.

Vypovézeni smlouvy, pFeruéeni vysiléni kampani

11. V pfipadé, Ze si klient pfeje zrusit jiz zavazné potvrzene reklamni vysilani, musi tak ucinit zaslanim pisemného oznameni, které musi byt At Media
doruceno nejpozdéji 10 pracovnich dnd pfed prvnim dnem vysilani danym uzavienou smlouvou nebo potvrzenou objedndavkou. V pfipadé, Ze toto
oznameni doruceno neni, ma klient povinnost objednanou kampari uhradit v piném rozsahu.

12. V pfipadé, Ze si klient preje prerusit ¢i upravit vysilanou kampari (napf. zménou vysilaciho planu & obménou vysilacich material@), provede At Media
pozadovanou Upravu do 6 pracovnich dn€l po doruceni Zadosti o preruseni &i Upravu kampané.

C. Cenové podminky

Ceniky

1. Ceniky reklamniho vysilani na TS pro obchodni modely Spotovy cenik i Garantované CPP jsou spolecnosti At Media vydavany jako mési¢ni vzdy
nejpozdéji 1. den mésice, ktery predchazi mésici, kdy cenik vstupuje v platnost.

2. Ceniky jsou vytvareny pro jednotlivé stanice a pro GRP balicky v nabidce At Media.

Délkové koeficienty

3. Ceny uvedené ve zvefejnénych cenicich se vztahuji ke 30-sekundovym reklamnim spotéim. V pfipadé sponzoringovych spotd jsou ceny vydavany pro
10-sekundovy sponzoringovy spot.

4. Pro reklamni spoty jinych délek se cena vypocita jako cena 30-sekundového spotu nasobena prislusnym koeficientem, které jsou uvedeny nize:

délkaspotu{ 10 : 15 | 20 ! 25 ! 30 ! 35 ! 40 | 45 ! 50 55 1 60
koeficient{ 0,5 | 077 { 09 | 09 | 1 | 1,25 ! 1,45 | 1,6 | 1,75 L9 | 2

5. Pokud je reklamni kampari sloZena z vice reklamnich spotd, posuzuje se kazdy samostatné.
6. Doda-li klient spot jiné délky, nez je uvedeno ve vyse uvedené tabulce, bude pro vypocet ceny pouzit tabulkovy koeficient nejblize vyssi.

Dodatecné poplatky, pfirazky, slevy
7. 'V pripadé pozadavku klienta na specialni umisténi reklamniho spotu na konkrétni misto bloku navysi At Media cenu vysilani takto:
a) 0 20% v pipadé vysilani reklamniho spotu na prvni pozici reklamniho bloku;
b)  020% v pfipadé vysilani reklamniho spotu na posledni pozici reklamniho bloku;
8. V pfipadé umisténi dvou nebo vice produktli nebo sluzeb v jednom reklamnim spotu nebo za jmenovani jinych inzerentd v rdmci jednoho spotu
navysi At Media cenu 0 20% za kazdy dalsi vyrobek, sluzbu ¢i inzerenta.
9. V pfipadé Zadosti na rozloZeni vysilani spotd klienta do konkrétnich ¢asovych pasem &i pfimo konkrétnich ¢ast bude v ramci prodejnich balick@
aplikovan priplatek ve vysi 20%.
10. V pfipadé, Ze na zékladé pInéni smlouvy klient zazada spolecnost At Media o zménu spocivajici v:
a)  nahrazeni reklamniho spotu; nebo
b)  zméné vysilaciho Casu; nebo
c) zméné dnd a/nebo denni doby vysilani, jako dlisledek v€asného nedodani vysilacich materiald; nebo
d) zméné TS, na které je reklamni kampan vysilana,
a At Media navrhované zmény schvali, nati¢tuje si dodatecny poplatek ve vysi 15%. Tato dohoda se bude opirat o podani pisesmného oznameni o
zméné.

o

Fakturace

1. Cena At Media za vysilani reklamnich kampané na TS zastupovanych At Media je definovana v uzaviené smlouvé nebo potvrzené objednavce.

2. Zavazek klienta zaplatit At Media cenu vznika v okamziku zajisténi vysilani Reklamy. Za okamzik zajisténi vysilani Reklamy se povazuje (i) okamzik,
kdy byla Reklama odvysilana, nebo (ii) okamzik, kdy Reklama méla byt odvysilana, ale odvysilana nebyla z dfivod{l na strané klienta.

3. Veskeré odmény budou zvySeny o DPH dle pfislusnych sazeb. Spole¢nost At Media z tohoto ddivodu vystavi pro vsechny platby faktury.

4. Faktury (darové doklady) jsou vystavovany po skonceni zdafiovaciho obdobi (kalendafniho mésice) s tim, Ze At Media si ponechava pravo fakturovat
v priibéhu mésice v pfipadé, Ze je vysilani reklamy ukonceno do 15. dne v mésici.

5. At Media je opravnéna pred vysilanim pozadovat zaplaceni zalohy az do piné vyse SJednane ceny za vysilani véetné pfipadné DPH.

6. Splatnost faktur ]e 15 kalendafnich dni po vystaveni faktury. Uhradou se rozumi pipséani pIné vyse sjednané ceny na Gcet At Media. Urok z prodleni
za kazdy den cini 0,05% z dluzné Castky.

7. At Media si vyhrazuje pravo nezahajit objednané a potvrzené vysilani a/nebo prerusit vysilani jiz zahajené v pfipadé, Ze objednavatel je v prodleni
s Uhradou splatnych financnich zavazkd vici At Media. Déle objednavatel odpovida v takovémto pfipadé za skody, které uvedenym neplnénim At
Media vzniknou.

8. Pfimé platby ze zahranidi jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vySi odpovidajici fakturované Castce v pfepoctu dle oficialni devizového kurzu
vyhlasovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych ¢astek ze zahranici jsou hrazeny vyluéné
objednavatelem. Za platbu nelze povaZovat vystaveni Seku ¢i sménky bez prislusného prevedeni na Ucet At Media.

E. Vysilaci materialy a podklady

Doruéeni a pfijeti vysilacich materialt
1. Vysilani reklamni kampané miZze byt zrealizovano po bezchybném a v€asném doruceni vysilacich material& pro vysilani do spolecnosti At Media.
2. Materidl pro vysilani musf splfiovat technické poZadavky vydané spolecnosti At Media. Materidly pro vysilani splfiujici Technické pozadavky budou
vysilany v pfipadé, Ze jejich obsah neporusuje platné zakony CR ani jiné zemé, ve které pfislusna TV stanice vysila.
3. At Media a TS si vyhrazuji pravo vysilaci materialy (reklamni spoty, sponzorské vzkazy) posoudit a nezaradit do vysilani pokud dojde k:
a)  Poruseni obecné zavaznych pravnich predpisl, zejména zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, zakona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, a zakona ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spottebitele;
b)  Poruseni povinnosti stanovenych licenci k provozovani televizniho vysilani ¢. 001/1993 udélenou Poskytovateli;
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c)  Moznému postihu Poskytovatele ze strany tfetich osob (napf. vzhledem k autorskopravnim ¢i nekalosoutéznim spotim); a

d)  Ohrozeni opravnénych zajm{ Poskytovatele ve vztahu k tfetim osobam.

Klient je povinen zajistit na své vlastni naklady dodani materiald do sidla spole¢nosti At Media, popf. na jiné misto specifikované spole¢nosti At
Media, a to minimalné 6 pracovnich dnd pfed prvnim dnem vysilani danym uzavienou smlouvou nebo potvrzenou objednavkou

V pfipadé, Ze klient nezajisti dodani materialll pro vysilani Fadné a vcas nebo reklamni spoty nemohou byt vysilany z d@vodd uvedenych v bodé 2,
ma At Media narok na uhrazeni plné ceny dotéené kampané. V této souvislosti nebude mit Klient narok na zadné odskodnéni.

At Media si vyhrazuje pravo nepokraCovat ve vysilani reklamnich spotdl v pfipadé, Ze po spusténi kampané objevi nékterou z nesrovnalosti, uvedenou
ve ¢lanku 1. 2 nebo za jinych okolnosti uvedenych v téchto podminkach.

Materialy pro vysilani musi obsahovat pro kazdy reklamni spot, resp. sponzorsky vzkaz zvlast' AKA kdd a hudebni sestavu. V pfipadé Ze se tak
nestane, At Media si vyhrazuje pravo nechat takovy materidl oznacit na naklad objednavatele.

Veskeré nosi¢e se Spoty predané klientem At Media z{stavaji vlastnictvim Klienta. At Media se zavazuje tyto nosi¢e skladovat s péci schovatele
béhem Ucinnosti potvrzené objedndvky, ruci za né vsak pouze do vyse jejich prokazatelné pofizovaci hodnoty. Zadavatel se zavazuje prevzit nosice
se Spoty po ukonceni vysilani Spotd dle potvrzené objednavky nebo po skonceni Ucinnosti potvrzené objednavky. V pfipadé, ze si Klient nosice se
Spoty nepfevezme ani po uplynuti Sesti (6) mésicd po odvysilani posledniho Spotu dle potvrzené objednavky, pfipadné po ukonceni Ucinnosti
potvrzené objednavky, je spolecnost At Media opravnéna takové nosice se Spoty znicit.

Obsah vysilanych kampani, prava tretich stran

V ramci prodejniho balicku At Max nesmi byt odvysilané ty kampané, které jsou v rozporu s podminkami vysilani pro détské divaky (napf. alkohol,
pornografie, ...)

Klient je plné odpovédny za obsahovou stranku dodanych spotl a zavazuje se pIné odskodnit At Media v souvislosti s veskerymi naroky jakékoli
povahy uplatfiovanymi tfetimi osobami vi¢i At Media ¢i TS spojenymi s obsahem dodanych a vysilanych spotd, resp. sponzorskych vzkaz@. Toto
ustanoveni se tyka predevsim pfipadnych narokd uplatfiovanych v souvislosti s pravem na ochranu osobnosti, soutéznim pravem, jakoz i pravem
nekalé soutéZe, pravem autorskym a pravy s nim souvisejicimi, pravy prdimyslovymi a pravy na oznaceni plivodu a jakymikoli dalSimi pravy, jakoz i
veskerymi dalSimi naklady, které vzniknou At Media ¢i TS v souvislosti s uplatnénim narokd tfetich osob ve smyslu tohoto ¢lanku.

Klient se potvrzenim objednavky zaru€uje, ze fadné ziskal veskera prava a vyporadal veskeré honorafe a odmény vSech vlastnik prav v souvislosti
s vyrobou a vysilanim spot{i na stanicich zastupovanych spole¢nosti At Media, s vyjimkou provozovacich prav k hudebnim diléim s textem nebo bez
textu vytvofenym autory zastupovanymi OSA. Opravnéni k uziti hudebnich dél autor( zastupovanych OSA ve vysilani TS zajisti prostfednictvim OSA
At Media, kterd rovnéz prostfednictvim OSA vyporada provozovaci honorare autor(l chranéné hudby a textu zastupovanych OSA uvedenych

v hudebni sestavé spotu za vysilani spotu na TS.

Pokud je ve spotu uZita chranéna hudba, Klient zarucuje, Ze ziskal a uhradil synchronizacni prava k veskeré chranéné hudbé uzité ve spotu, tj. Ze
ziskal opravnéni k uziti hudby pfi vyrobé spotu. Pokud je ve spotu uzit jakykoli zvukovy zaznam, klient zaruéuje, ze od vyrobc a vykonnych umélct
ziskal opravnéni k uziti zvukového zaznamu pfi vyrobé spotu a jeho uziti ve vysilani TSc zastupovanych At Media a vyporadal opravnéné naroky
vyrobcll zvukovych zaznam{ a vykonnych umélcll za uvedené uziti. Pokud je ve spotu uZit zvukovy zaznam vyrobeny k obchodnim Gcel&m, je klient
povinen vyporadat naroky vyrobc( souvisejici s vyrobou spotu prostfednictvim smlouvy, kterou uzavie s vyrobci, naroky vykonnych umélct
souvisejici s vyrobou spotu a naroky vyrobcll a vykonnych umélcd souvisejici s vysilanim spotu na TS zastupovanych At Media prostfednictvim
smlouvy, kterou uzavie s kolektivnim spravcem INTERGRAM.

Klient se zavazuje na vyzadani At Media predlozit kopie pislusnych smluv prokazujicich vypofradani narokd vSech drziteld prav ve shora uvedeném
rozsahu a kopii hlaseni pro INTERGRAM.

Spole¢nost At Media je na zakladé vzneseni stiznosti opravnéna prerusit vysilani reklamniho spotu, a to bez odpovédnosti za jakékoliv Skody
zplisobené klientovi a bez poruseni prava na plnou cenu.

Klient souhlasi s tim, Ze pokud jsou TS stanice $ifeny prostfednictvim satelitniho pfenosu, mdze byt obsah vysilani véetné reklamnich spotd pfijiman
v rliznych zemich.

At Media m@ze byt zodpovédna za neodvysilani reklamniho spotu pouze v pfipadé, Ze tento fakt je ddsledkem chyby na strané spole¢nosti At Media.
V takovém pfipadé At Media nema narok na odsouhlasenou cenu. Zodpovédnost spolecnosti At Media je v ostatnich pfipadech vyloucena.

Odpovédnost za skody

Klient nese plnou odpovédnost za to, Ze vysilani Reklamniho spotu nezplisobi Skodu spole¢nosti At Media ani jednotlivycm TS.

Klient stvrzuje, Ze je spole¢nosti At Media, resp. jednotlivym TS povinen odpovidajicim zplisobem poskytnout odskodnéni v piné vysi, véetné viech
vydajl, ztrat a uslého zisku v pfipadé, ze spole¢nost At Media nebo TS utrpi jakoukoliv Ujmu, budou penalizovany z jakéhokoliv dfivodu a/nebo ztrati
povoleni nebo licenci pro vykon své obchodni ¢innosti v ddisledku toho, Ze reklamni kampan je v rozporu s platnymi pravnimi pfedpisy nebo porusuje
zakonem chranéné zajmy tretich stran.

V pripadé, Ze bude se spole¢nosti At Media nebo TS zahajeno spravni fizeni, je klient povinen na své vlastni naklady spolupracovat se spole¢nosti At
Media ¢i TS a dodat jim vSechny pozadované informace a dokumenty k umoznéni zajisténi nejlepsi mozné obhajoby.

Odpovédnost At Media za vady ve vysilani kampani

Klient je povinen vady ve vysilani reklamy uplatnit u At Media pisemné ve Ih@ité do 1 mésice od vysilani. Po uplynuti této Ihlty neni At Media povinna
brat na zfetel pfipadné uplatnéni vad ve vysilani reklamy.

Vysilani reklamy je vadné, pokud nebyla odvysilana viibec nebo v nedostate¢né kvalité.

V pfipadé, Ze klient uplatni vady véas, ma narok poZzadovat pouze slevu z ceny vysilani reklamy. Uplatnény narok klient nem(ze ménit bez souhlasu
At Media.

Zmény ve Vseobecnych podminkach

Pfipadné zmény v obchodnich podminkach budou klientovi v€as ozndmeny. At Media mé povinnost informovat klienta o zménach obchodnich
podminek s predstihem 1 mésice.

Pokud Klient nedoda pisemné prohlaseni o zamitnuti upravenych Podminek v prlibéhu 14 dni nasledujicich po skutecném prijeti ozndameni o zméné
Podminek, je toto povazovano za souhlas klienta s upravenym znénim Podminek.

Zavérecna ustanoveni

V souvislosti s plnénim zavazk{ je spole¢nost At Media opravnéna spolupracovat s dal$imi subjekty - jedna se pfedevsim o spolupraci s vysilaci
spole¢nosti dané TS. Spole¢nost At Media miZe také zadévat dilci smlouvy subdodavatellim za Gcelem plnéni svych zévazkd.
Ceskd a anglicka verze téchto VSeobecnych smluvnich podminek je zédvazna. V pripadé sporu rozhoduje Ceska verze.
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Tyto podminky jsou nedilnou soucasti smlouvy, resp. potvrzené objednavky uzavirané mezi klientem (objednavatelem) a At Media.

Tato smlouva se Fidi pravnim Fadem Ceské republiky a pfipadné spory, které nebudou urovnany smirmou cestou, budou rozhodovany Rozhodcim
soudem pfi Hospodarské komore CR a Agrarni komore CR podle platnych pravidel rozhodciho fadu tohoto soudu tfemi rozhodci. Mistem konani
rozhodciho fizeni bude Praha. .

Veskeré vztahy, které nejsou VSeobecnymi smluvnimi podminkami upraveny, se fidi platnymi pravnimi predpisy CR.

Definice a interpretace

At Media - At Media Sp. z o. o. se sidlem: PobfeZni 620/3, Praha 8, Ceska republika;

Televizni stanice (TS) — televizni kanaly vysilajici na Gzemi CR a SR zastupované pfi prodeji reklamniho prostoru spole¢nosti At Media, jak jsou
uvedeny na www.atmedia.cz nebo v aktualnim ceniku At Media;

Medialni agentura — subjekt provozujici obchodni aktivity, které mimo jiné zahrnuji vybér a nékup reklamniho ¢asu pro Inzerenty na TV stanicich;
Inzerent — subjekt, jehoZ produkt, sluzba, nebo myslenka je naplni reklamniho spotu, resp. kampané;

Klient — subjekt (véetné Medialnich agentur, Inzerent{), ktery povéfuje spole¢nost At Media k vysilani Reklamnich kampani v komer¢nim ¢ase TS.
Klienti jsou smluvnimi partnery At Media na zékladé Smlouvy o vzajemné spolupraci a/nebo potvrzené Objednavky vysilani reklamnich spotd;
Reklamni kampahn - vysilani reklamnich spotd, sponzorskych vzkazd, teleshopingovych spott i jinych forem komeréni prezentace v TV vysilani
prezentujicich zboZi nebo sluzby Inzerenta na TS podle jednotlivych objednavek;

Vysilaci materialy - v3echny nosice, na kterych je reklamni spot nebo sponzorsky vzkaz (urceny k vysilani na TS) nahran nebo ulozen;
Pracovni den - pondéli az patek, od 9 do 17 hodin, mimo statem uznané svatky v Ceské republice;

Technické podminky - souCasné platné Podminky pro pfijem reklamnich spot@i a sponzorskych vzkazd;

. Smlouva o spolupraci - smlouva spolecnosti At Media s Klientem, Medialni agenturou jednajici jménem Inzerenta nebo Medialni agenturou

jednajici vlastnim jménem ve prospéch Inzerenta; smlouva o spolupraci je pinéna prostrednictvim vytvoreni a spInéni Objednavky vysilani
reklamnich spot;

Potvrzena objednavka reklamni kampané — znamena zavaznou neodvolatelnou objednévku, na zakladé niZ se At Media zavazuje zajistit
odvysilani reklamni kampané a klient se zavazuje uhradit odménu dle platnych podminek. Objednavku pfipravi At Media na zakladé odsouhlasenych
pozadavk{ klienta.

. Ratingovy bod - ukazatel sledovanosti reklamniho spotu vyjadreny Ratingem v %, kde jeden bod znamend, Ze reklamni spot sledovalo 1% dané

cilové skupiny. Definice sledovanosti daného reklamniho spotu a celkového poctu osob tvoricich danou cilovou skupinu vychazi z definice TV
metrového vyzkumu provadéného spole¢nosti ATO - Mediaresearch a je uvadéna s presnosti na 3 desetinna mista.

. GRP - soucet ratingovych bod@ odpovidajici zasahu 1% nakupni cilové skupiny
. CPP — cost per point, cena za odvysilani 1 GRP.

Cilova skupina - znamena fyzické osoby v daném véku (dle ceniku At Media), které Ziji v Ceské republice.

. GRP bali¢ek- kombinace stanic At Media vytvofena pro sitové planovani a nakup reklamnich kampani. Bali¢ek je rozliSen podle mnozstvi a profilu

zafazenych stanic, jejich cilovych skupin, resp. moznosti vybéru konkrétni stanice.

. Spot - znamena Reklamni spot a Sponzorsky spot.
. Reklamni spot - znamenad audiovizualni, pfipadné pouze vizudlné zpracované oznameni, prevedeni ¢i jinou prezentaci, majici za cil podporu

podnikatelské ¢innosti, zejména podporu spotfeby nebo prodeje zboZi, vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuZiti prav
nebo zavazkd, podporu poskytovani sluzeb a propagaci ochranné znamky.

. Reklamni blok: znamena ¢ast vysilani na stanicich zastupovanych At Media uréenou pro vysilani Reklamnich spot€i, oddélenou od ostatniho vysilani

na stanicich zastupovanych At Media v souladu s obecné zavaznymi pravnimi pedpisy.

Vydano dne 1.11.2011
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