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Prodavame reklamni prostor na tematickych
televiznich stanicich. Na ¢eském trhu pdsobime jiz Q/
od roku 2008 a neustale hledame nove cesty k co (o)

nejefektivnéjsimu osloveni vasich zakaznika. C
zadavatelu vyuziva

nasich sluzeb ®)

tematickych televiznich
stanic v portfoliu

Atmedia 3' 6 .

divakul ve véku 15-69
oslovi nase TV stanice
za mésic ()

34 %

détskych divakil ve
véku 4-14 oslovi nase
TV stanice za mésic @

(1) ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach 000, CS 15-69
(2) ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach, CS 4-14 3
(3) ATO - Nielsen Admosphere, 01-06/2019
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atmedia” V4§ partner ve svété tematickych televizi

Nabizime reseni pro kazdou marketingovou vyzvu

>

Budujete brand image?

Péce o dobré jméno a image znacky je
nikdy nekoncici proces. Vime, ze vyvoj trhu
pred vas neustale klade nové vyzvy, jejichz
reseni vyzaduje marketingovou aktivitu.

Ta si mlze klast rizné cile jako
> zvySit povédomi o znacce,
> vylepSit image znacky,

> reagovat na novou konkurenci na trhu,
upravit positioning znacky v¢i novému
produktu Ci sluzbé...

%,

Uvadite novy produkt?

Zabydlet na trhu novy produkt patri

ke klicovym tkoliim kazdého marketéra.
Abyste tuto vyzvu uspésne zvladli,
potrebujete dobrou souhru strategie,
kreativy i samotné exekuce.

V idealnim pripadé se pak dari
> predstavit produkt potencidlnim zakaznikdm,

vybudovat u cilové skupiny asociace, které
jsou s produktem spojené,

\%

\%

predstavit, jakou hodnotu ma pro zakaznika,

presvédcit o jeho vyhodach oproti
konkurenci...

\"

Chcete posilit prodej?
Nejobvyklejsi a zaroven nejnarocnéjsi ukol
marketingového oddéleni. Komunikacni

aktivity je treba namichat ve spravném
pomeéru a s alchymistickou presnosti.

Uspéch se pozna, kdyz se povede
> udrzet nebo navysit prodeje,

> zvysit frekvenci nakupd,

> pfipomenout nakupni pfilezitost...

anebo pe,
"e/(/ama n
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Proc se vyplati inzerovat v televizi

Zadné jiné médium neum/ v jeden okamzik oslovit tolik lidi jako televize. Diky technickym
inovacim se neustale zdokonaluje cileni televizni reklamy a pri spravné kombinaci sdéleni

a jeho nacasovani dosahuije televizni reklama vyrazné vyssi efektivity nez jiné typy méedii.
Navic s presne meritelnymi vysledky, dostupnymi do druhého dne po odvysilani.

o0
faqe’ ~ @@

Nejvétsi zasah & efektivita Presné meéreni & cileni Vétsi pozornost & ohlas

> TV denné oslovi témér 3 ceské populace > Efektivitu televizni reklamy méfi nezavisla > Televize je nejobliben&j&im médiem
areklamu v TV si lidé pamatuji nejdéle. treti strana. Cesi u ni stravi v priméru témér 4 hbdiny

> Podle priizkum( dosahuji kampané v jinych > Zasah televizni reklamy ma univerzalni denné, coz je nejvice ze vSech typd médii.
médiich nejvétsi efektivity prave ve spojeni jednotku GRP. Je snadno porovnatelny > Divéci vénuji TV reklamé v porovnani s jinymi
s TV reklamou, protoze TV reklama ma a vysledky jsou dostupné ihned druhy den formami reklamy mnohem vétsi pozornost
dlouhodoby efekt, kterym zvysuje celkové rano. sledujf ji na velké obrazovce '

ovédomi o znacce. : S '

g . A > Televize umoznuje cileni reklamy podle > Spojeni obrazu a zvuku vzbuzuje silnéjsi

> Kampané v televizi mivaji rychlou odezvu, sociodemografickych udaju a mnoha emoce.
zvySuji navstévnost webovych stranek dalSich parametrd.

a primo se tak podileji na obchodnich
vysledcich zadavatele.

(1) ATO — Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach, CS 15+ 5
(2) ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, ATS/den, CS 15+
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Proc se vyplati inzerovat v televizi
Televize je velice popularnim médiem
s vysokou sledovanosti.

1Kc = 4,2Kc

Kazda koruna investovana
do TV reklamy navysi vase
trzby prumérné o 4,2 K¢.

90% denni zasah éeské populace 15+

96% denni zasah eskeé populace 15+

53 o WNG—_—_—_
¥ lidi uvadi, Ze u nich televizni

Televizni reklama Jf 5:,00'%:' , .
fisnou lf?V_':L‘;"’V‘;éd,-um lidi tvrdi, ze TV reklama vyvolava emoce
jivnimap S obsahem- reklame mohou coz je asi 9krat vice nez u online reklamy,

fvadnym - o . " Jo
s neza g 13krat vice nez u tisku a 11krat vice nez u radia

duverovat

coz je asi 7krat vice nez u online
reklamy, 4krat vice nez u tisku
a 5krat vice nez u radia

(1) ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach, CS 15+
(2) Ebiquity / Thinkbox, Profit Ability: The Business Case For Advertising, 2018 6
(3-4) Ipsos Connect / Thinkbox, TV/Ad Nation 2016, CS 15+
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Reklama na tematickych televiznich stanicich Atmedia
ma mnoho vyhod

Oproti plnoformatovym kanaliim ma reklama na jasnéji profilovanych tematickych televizich
radu prednosti. Vyuzijte jich!

Se

Presnéjsi cileni & flexibilita Bonitnejsi, majetne;jsi Vetsi vstricnost divaku k reklame
nasazeni kampané & néroénéj§|' divaci > Divéci tematickych TV maji pozitivnéjsi vztah
L, . e k reklamé. V porovnani s divaky plnoformatovych
> Sledovanim tematickych televizi divaci jasné > Divaci tematickych stanic si peélivé vybiraji, stanic jich o 50 % vice uvadi, Ze je reklama
ngnntfi(r:\lgclz g‘{g;ﬁ{;ngz%l??iﬂi‘;l%% ée\Jrlz::rri]ant co budou sledovat, a asto nevahaji si neobtéZuje.
cileni v rimei ceského %ﬂj,u. y p'."plla't't za zajiaveysi program. ) > Divéci tematickych TV se reklamou ve vyrazngjsi
, . R - > Divaci tematickych stanic utraceji vice nez mife nechavaji inspirovat k vyhledavani
> Mate moznost vyberu casu, dne €i divaci plnoformatovych televizi, nakupuji informaci o produktech (v porovnani s divaky
konkrétnich stanic pro nasazeni reklamy. drazsi a kvalitn&jsi produkty. plnoformétovych stanic jich 0 59 % vice tvrdi, Ze
> Muzete flexibilné reagovat na pribéh > Divaci tematickych TV stanic vice sleduji se nechavaji inspirovat TV reklamou).
kampané, vCetneé moznosti operativné aktualni trendy. > Divaci tematickych TV si spontanné vybavuiji vice
vymenit spot Ci sdéleni. reklam (v porovnani s divaky plnoformatovych

stanic si jich TV reklamu vybavuje o 19 % vice).

(1-3) Atmedia — STEM/MARK, Konzumace médii souc¢asnym televiznim divakem, 2014 7
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Siroké portfolio divaku e
a cilovych skupin X

Kombinaci TV stanic umime oslovit
velmi atraktivni cilové skupiny divaka.

Muzi ve véku 35-54 let

> s vysokymi pfijmy
(soc. AB)

> z vétSich mést

S (>20 000 obyv.)

afinita

118 %

> s vysokymi pfijmy
(soc. AB)

> z vétSich mést
(>20 000 obyv.)

atmedia” V4s partner ve svété tematickych televizi

> s vysokymi pfijmy
(soc. AB)

> z vetSich meést
(>20 000 obyv.)

Divaci ve véku 25-69 let

> s vysokymi pfijmy
(soc. AB)

> zveétSich mést

(>20 000 obyv.)

Komercni
afinita

118 %

Zeny ve véku 25-34 let
> s vysokymi prijmy
(soc. AB)
Komeréni

afinita

133 %

Hospodyné s détmi do 4 let
> s vysokymi prijmy
(soc. AB)

Komeréni
afinita

175 %

(1) ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, TRP 30s bloku, k CS 15-69, atchoice 8
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Zname spotrebni chovani nasich zakazniku

do nejmensino detailu

divaci Atmedia 54 %

e e P z e divéci ostatnich TV 43 %
Divaci Atmedia vice utraceji actostatnie ) o
Ih or o e I ° k Io (1) divaci Atmedia 37 % +11 /o
a nevahaji si priplatit za kvalitu divaci ostatnich TV 30 % SR
\ +7 % \c/Iyu2|,vaJ| pOJl(i)tenl
divaci Atmedia 61 % omacnosti
divaci ostatnich TV 55 % nakupuji détské
.|.6 0/o 4 talké hragky a hry
tvrdi, Ze se vyplati o _
pfiplatit si za kvalitni ~_divaci Atmedia 20 % \
divaci ostatnich TV.16 % .

produkt o
+4 %

L . si svlj posledni automobil
divaci Atmedia 52 % koupili za vice nez 300 000

divaci ostatnich TV 46 % divaci Atmedia 61 % K& 5
+6 0/ divéci ostatnich TV 55 %
0 +6 %
maif &isty mésiéni b (o)
ji Cisty mésicni prijem
domacnosti nad nakupuji cokoladové
30 000 K¢ tyCinky a jiné
cukrovinky )

(1-5) MML-TGI CR, 2018, 2. a 3. kvartal 9
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Kampan na tematickych TV je Casto efektivngjsi nez
v online mediich

Online kampané jsou trendy, kampané na tematickych TV vSak maji v mnoha pripadech mnohem lepsi
vysledky. Pokud potrebujete vase sdéleni dostat k co nejvice potencialnim zakaznikiim, predstavuji tematicke
televize efektivnejsi alternativu online médii. Takto napriklad vypadaly vysledky nasi vlastni kampané z Cervna
2018 na jednom z velkych online portalt v porovnani s vysledky reklamy na nasich tematickych TV.

TV reklama Online reklama TESTOVANG Vysledky TV reklama Online reklama
. , T T Cerve T 5
Cilovd skupina CS4+ CS 4+ 2018n Pocet zobrazeni | 3,6 mil. 0,6 mil.
Format inzerce TV spot Branding webu gle\llzell(f; ljnr:g?/gqiécvhnfkﬁ i 1,289 mil. 0316 mil.
Investice vCetné . . | 5
« 250 000 K¢ 221000Kc Cena za unikatniho . ,

kreativ | | ,

y divaka / navétevnika |~ Or19 K€/ os. 0,70 K¢ / os.

o
o 14 %
efektivnejsi nez online
TV reklama tedy za stejnou cenu
doda 4x vyssi zasah divaka.

10
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Dalsi duvody marketingové atraktivity televizni reklamy

TV reklamu sleduiji lidé TV reklamu si lidé
mnohem pozornéji (" pamatuji déle 2

2krat pozornéji nez YouTube

; Jee 1o az 3 mésice po zhlédnuti si divaci vybavuji TV reklamu,
a 15krat pozornéji nez Facebook

na socialnich sitich nema reklama na lidi vliv jiz
po nékolika malo dnech

TV reklama 58 %
YouTube reklama 31 %
Facebook reklama 4 % '

TV rekiama 109 o

YouTube reklama 8 dni .

Facebook reklama 6 dni

(1-2) Karen Nelson—Field, Centre for Amplified Intelligence, The Benchmark Series: Not All Reach is Equal 1 1
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atmed)ac‘

Jak muzete inzerovat na TV stanicich Atmedia

Nabizime nejraznéjsi reklamni formaty od klasickych spotd po specialni inzerci.

Prodej na GRP na mérenych TV
stanicich

Na mérenych televiznich stanicich je prodejni
jednotkou GRP, tj. konkrétni pocet divakl v dané
cilové skupiné. Seskupenim TV stanic

do tematickych bali¢k( nabizime vy$si zasah vasi
cilové skupiny a tedy i vyssi efektivitu kampani.

**************************************************************************

. OBCHODNI BALICKY
| Efektivni cesta k osloveni vasi cilové skupiny.

atmax atchoice

at atkids

Na mérenych stanicich mliZete zakoupit také
klasické reklamni spoty. GRPy i spotovou reklamu je
mozné zakoupit pro kazdou TV stanici samostatné.

Spotova inzerce na nemérenych TV
stanicich

U nemérenych televiznich stanic mlzete zakoupit
konkrétni pocet reklamnich spot(.

**************************************************************************

Specialni formaty inzerce

Prodej specialnich formatd inzerce se Fidi
specifickymi parametry kazdého produktu.

******************************************************************

SPONZORING A PRODUCT

MINIPORADY A

PLACEMENT TELESHOPPING

REKLAMNI FORMATY PARTNERSTVI
HYBRIDNI TV (HBBTV) S FORMULI 1

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

..nebo pripravime nabidku primo pro vasi marketingovou vygzvu!

13
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atmed)ac‘

OBCHODNI BALICKY

Nase tematicke stanice
seskupujeme podle slozeni jejich
divaku do logickych balicka, které
umoznuji efektivni cileni vasi
kampané. Jako prodejni jednotka
slouzi GRP, nakupujete tedy
presny pocet divakd, ktery chcete
zasahnout.

1 GRP = 71 657 divaku

(t). 1 % ze vsech divaku cilové skupiny
ve véku 15-69)

(1) ATO - Nielsen Admosphere, 01-06/2019

atmax

Brand image
O 00000

Dostarite vase sdéleni k co
nejvétsimu poctu divakl
na véech mérenych ﬁ‘ Novy produkt
tematickych stanicich, ﬁ* 090000

které t j . Lo .
eré zastupujeme _» Narisst prodeje

00000

\d’
at

Oslovte vasi nabidkou D Brand image
dospélé divéky na 16 00000

ickvch icich.
tematickych stanicic W* Novy produkt
N X X X Xe

_A Narist prodeje
00000

atchoice

Sestavte si vlastni balicek 0 zra:d:na‘ge'
pfimo podle potreb

konkrétni kampané. W; Novy produkt
Balicek minimalné 8 stanic Al N X NoXe)

sestavujeme na zakladé ‘o .
_A Narust prodeje

vasich individudlnich
00000

pozadavkd.

atkids

Vyuzijte moznosti cilit O Brand image
na détské divaky a jejich
rodi¢e. Tuto moznost

T * Novy produkt
nabizime jako jediné e
medialni zastupitelstvi % 0000
na trhu. _A Narist prodeje
00000



01. PREHLED PRODUKTU - OBCHODNI BALICKY

Vyuzijte nas reklamni prostor naplno a dostante
vasi nabidku k celé rodiné napric vSemi televiznimi
zanry. BaliCek atmax umoznuje oslovit Siroké
spektrum divakul, zahrnuje vsech 19 mérenych
stanic v portfoliu Atmedia.

D Brand image W; Novy produkt _A Narast prodeje
00000 00000 00000

Kdyz potrebujete maximalni zasah

Prodejni cilova skupina 15-69 let

kompletni portfolio 19 mérenych TV stanic

Stanice Atmedia

Prodejni jednotka GRP

optimalizace mediaplanu
technické zajisténi
vyhodnocovani vysledkd

Atmedia servis

3100 000

potencialni zasah divaki
ve veku 15-69

Zahrnuté stanice |

atmedia” V4s partner ve svété tematickych televizi

- -

430

kapacita (GRP) pro
\  va$i mésicni kampaii .

~
i

BN o G

D film i eox|

NATIONAL
GEOGRAPHIC

paprika

Vice informaci k jednotlivym TV stanicim
najdete na strandch 44-51.

Ofamily U‘

L@ SPEKTRUM  fJel-Ta <) SNOrCe

15



01. PREHLED PRODUKTU - OBCHODNI BALICKY atmedia” Vs partner ve svété tematickych televizi

Balicek stanic atmax

divaci Atmedia 51 % divaci Atmedia 47 %
divaci ostatnich TV 45 % divaci ostatnich TV 41 %
o o
+6 % Y) +6 %
kupuji Ceské vyrobky, nakupuji min. 1 rocné léky
kdykoliv mohou * proti bolesti v krku

divaci Atmedia 88 % divaci Atmedia 83 %

komercni afinita divaci ostatnich T2 % 6 0/ divaci ostatnich T\aZ4 %
Zen ve véku ) 0 7% J +9 %
25-59 |Et (1) nakupuji jogurty nakupuiji tabulkové

gokolady ©

2ndme spotiebni chovani na§ifhi Vc’iévaku‘
potiebujete VEdét, Jak nalfupig; gn
produkty, pripadné l{?nlfretnte,

Dejte ndm vedst. 2jistime to-

(1) ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, TRP 30s bloku, k CS 15-69 ’I 6
(2-5) MML-TGI CR, 2018, 2. a 3. kvartal
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Ba

iCek stanic atchoice

Sestavte si vlastni balicek TV stanic pro vasi
specifickou cilovou skupinu. PomUzeme vam
vybrat nejméneé 8 stanic z naseho portfolia tak,
abyste dosahli maximalniho efektu a oslovili
presne ty divaky, ktereé potrebujete.

D Brand image
00000

%; Novy produkt _A Narast prodeje

00000 00000

Zahrnuté stanice |

Kdyz potrebujete

oslovit uzsi zajmovou skupinu

Prodejni cilova skupina

Stanice

15-69 let
8 a vice méfenych TV stanic z portfolia
Atmedia CROGRAPHIC

Prodejni jednotka

GRP

Atmedia servis

sestaveni vybéru stanic
technické zajisténi
vyhodnocovani vysledkd

atmedia” V4s partner ve svété tematickych televizi

-----------------------------------------------------------------------------

Jak bali¢ek atchoice funguje?

Priklad:

Zena ve véku 25-34 let

Predstavte si, ze vasi kampani chcete oslovit mladsi
Zeny s vy§Simi pfijmy (soc. AB). Po konzultaci vém
z portfolia nasich stanic vybereme nejméné 8, které
sleduje vase cilova skupina.

F“‘" Ofamily
@ @ L@ SPEKTRUM  (Iel-Tu( =] SNOrce

Vice informaci k jednotlivym TV stanicim
najdete na strandch 44-51.

17



01. PREHLED PRODUKTU - OBCHODNI BALICKY atmedia” Vs partner ve svété tematickych televizi

2ndme spotiebni chovani na?ic}lo‘ ‘dl’vaku.
. v v . ul' Ine
potiebujete VEdét, jale nakupyi!J o

VA4 . P v 3 st y
iCek stanic atchoice ooy pipacne Kok

Dejte ndm Vé

Ba

divaci Atmedia 61 % divaci Atmedia 48 %
divaci ostatnich TV 49 % o divaci ostatnich TV 37 % o
+12 % +11 %
nakupuji ochucené napoje vyuzivaji cestovni
s obsahem CO, ) pojisténi
o s e divéci Atmedia 53 % divéci Atmedia 18 % \
komercni afinita divéci ostatnich TV 48 % 5 0/ divaci ostatnich TV 10 % |
~ ~ o
zen ve véku +9 % +8 %
o » . S et Bt (4)
uov/a{,/ phm p%r/kla,ei' 25-34 |let radi vylepsuji svuj.byt utrati za toaletni
2 predchoziho slidu vody a parfém
(soc. AB) Vice nes 300 K&
mésicné ()

o Kapacita (GRP) pro vasi mési¢ni kampan i potencialni zasah
zavisi na individualnim vybéru jednotlivych TV stanic. PFi

Vyberu samozrejme upresnime konkrétni Cisla. (1) ATO — Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, TRP 30s bloku, k CS 15-69 T 8
(2-5) MML-TGI CR, 2018, 2. a 3. kvartal



01. PREHLED PRODUKTU - OBCHODNI BALICKY

Oslovte svou nabidkou dospélé divaky na 16
stanicich nejriznéjsiho zaméreni od filmovych
a serialovych pres sportovni az po dokumentarni.

O Brand image W; Novy produkt _A Narast prodeje
00000 00000 00000
Kdyz potrebujete oslovit dospélé divaky

Prodejni cilova skupina 15-69 let

Stanice 16 méfenych TV stanic z portfolia Atmedia

Prodejni jednotka GRP

optimalizace mediaplanu
technickeé zajisténi
vyhodnocovani vysledk(

Atmedia servis

3000000

potencialni zasah divaki
ve veku 15-69

Zahrnuté stanice |

N~

film FlL.nm

NATIONAL
GEOGRAPHIC

paprika

Vice informaci k jednotlivym TV stanicim
najdete na strandch 44-51.

atmedia” V4s partner ve svété tematickych televizi

- -

400

1
I
— I
L 1 .
+ kapacita (GRP) pro
\  va$i mésicni kampaii .

~
S ———-

““

Ofamily
@ L@ SPEKTRUM  fJel-Ta <) SNOrCe

19



01. PREHLED PRODUKTU - OBCHODNI BALICKY atmedia” Vs partner ve svété tematickych televizi

Balicek stanic at

divaci Atmedia 76 %
divéci ostatnich TV 65 %

divaci Atmedia 37 %
divaci ostatnich TV 30 % \

+11 % +7 %

e piji pivo ¥ radi zaplati vice za dobré
pivo %)
divaci Atmedia 54 % divaci Atmedia 57 %
divaci ostatnich TV 43 % divaci ostatnich TV 48 %
+11 % +9 %
N s e v v ’ o
(1) vyuzivaji pojisténi

nakupuiji instantni /

domacnosti .
rozpustnou kavu

2ndme spotiebni chovani naEifhi Vc’iévaku‘
potiebujete VEdét, Jak nalfupig; gn
produkty, pripadné l{?nlfretnte,
Dejte ndm vedst. 2jistime to-

(1) ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, TRPVSOS bloku, k CS 15-69 20
(2-5) MML-TGI CR, 2018, 2. a 3. kvartal



01. PREHLED PRODUKTU - OBCHODNI BALICKY

Ba

iCek stanic atkids

Vyuzijte jedinecné moznosti zaujmout reklamou
detske divaky i jejich rodice. Diky nasemu
unikatnimu balicku atkids je mUzete efektivné
oslovit na 3 mérenych detskych televiznich

stanicich.

D Brand image
o000 00

%; Novy produkt _A Narast prodeje

00000 00000

Kdyz potrebujete

oslovit détskeé divaky a jejich rodice

Prodejni cilova skupina

4-14 let

Stanice

3 mérené détské TV stanice z portfolia
Atmedia

Prodejni jednotka

GRP

Atmedia servis

optimalizace mediaplanu
technické zajisténi
vyhodnocovani vysledkd

132 000

potencialni zasah divaki
ve veku 4-14

Zahrnuté stanice |

(4N

CARTOON NETWORK .

%%nep

CZHANNEL

Vice informaci k jednotlivym TV stanicim
najdete na strandch 44-51.

atmedia” V4s partner ve svété tematickych televizi

- -~

195 ¢

kapacita (GRP) pro
\  va$i mésicni kampaii .

~
_______
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01. PREHLED PRODUKTU - OBCHODNI BALICKY atmedia” Vs partner ve svété tematickych televizi

h divaka.
e spotvebni chovdni nasic
oot sdét, jak nakupyji jiné

Ilé e k St a n I C at ki d s Zﬁﬁlgj t:r:/pe dné konkrétné ten Vas?

Dejte ndm védst. 2jistime to!

Ba

divaci Atmedia 25 % divaci Atmedia 37 %
divaci ostatnich TV 18 % “ divéaci ostatnich TV 30 %
+7 % N) +7 %
(o} (o)
nakupuji détskou nakupuji détské hracky a
kosmetiku ) hry )

divaci Atmedia 61 %

komercni afinita

divéci ostatnich TV 55 %
déti ve véku +6 %
4-14 let nakupuijf
komercni afinita Cokoladove tyCinky
h dvit 2) a dalsSi cokoladové
ospodyn suroviny ©)

> s détmido 14 let
> s vySSimi a stfednimi
prijmy (soc. ABC)

(1-2) ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, TRPVSOS bloku, k CS 15-69 22
(3-5) MML-TGI CR, 2018, 2. a 3. kvartal



01. PREHLED PRODUKTU - NEMERENE TV STANICE

NEMERENE TELEVIZNIi STANICE

Oslovte divaky v regionech nebo se specifickymi
zajmy prostrednictvim spotové reklamy

na nemeérenych televiznich stanicich. U techto
stanic neprobiha kontinualni méreni sledovanosti,
vime ale, jakou maji dostupnost a kolik divakd
mUzete jejich prostrednictvim oslovit.

0 Brand image W; Novy produkt
00000 ol X X NOX6)

Kdyz potrebujete oslovit divaky v regionech
Stanice 6 nemérenych TV stanic z portfolia Atmedia
Prodejni jednotka pocet spotl

vybér stanic
technicke zajisteni

(=4

atmedia

oD
(9 Reklama za velmi vyhodnou cenu
az Es
1 900 000 = Vhodné pro regionalni firmy
divakad ve svych .

domacnostech
prijima nékterou z nasich
nemérfenych TV stanic

88 88% Atraktivni zajmové skupiny divaku

Zahrnuté stanice |

televizia
arena TS osem.



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALNi FORMATY INZERCE atmedia

SPECIALNi FORMATY
INZERCE

Sponzoring a Miniporady a
.. . : roduct placement teleshoppin
Vyuzijte ve vaSem marketingu P P PRINg
meneé bezné cesty k osloveni vasi Chcete podpofit Zaujméte televizni divaky,
p Z . . 7 prezentaci svych produktt predstavte jim sv(j
cilove skupiny. Vedle klasickych &i sluzeb? Vyuzijte C Brandimage produkt v oblibeném C Brandimage
nabizime | inovativni formty rones s coceo iy ey €@000
VyUZIIVEIj ici moznosti modernich do oblibenych pofadi ﬁ( :o‘g %OdUké stanicich podle vybéru. %f :0\2 F:Od:ké)
t | . p h | 2 b kt 7 % na tematickych TV
eleviznicn sluzen, . ere vase stanicich a propojte snimi_a  Narist prodeje _A Narist prodeje
konkurence mozna jesté nezna. vas brand. 0000 LA AL A
Reklamni formaty Partnerstvi
hybridni TV HbbTV s Formuli 1
Vyuzijte vyhody moderni D Brand image Stanite se partnerem D Brand image
hybridni televize HbbTV 00000 legendarni Formule 1. 00000
a ziskejte unikatni Oslovte predevsim mladsi .
o ; *  Novy produkt N e * Novy produkt
pestpet e W QT masmomy R BTG
predstavit produkt _A Narist prodeje ve vice nez 20 zemich A NarGst prodeje

prostfednictvim aplikace. 00000 a 5 kontinentech. 0000



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALNi FORMATY INZERCE

Sponzoring a product placement

Budte na ocich vasi cilové skupiné v okamziku, kdy

obrazovce vénuje plnou pozornost. Sponzorské
vzkazy i product placement si v porovnani

s reklamnimi spoty vybavuje vice divaku

a umoznuji elegantné propojit vasi znacku

s oblibenymi porady na tematickych stanicich.

D Brand image W; Novy produkt _A Narast prodeje
00000 T ®@000O0 | JONONONO
Kdyz potrebujete budovat znacku a zvySovat o ni povédomi

Prodejni jednotka pocet sponzorskych vzkaz( / PP individualni

optimalizace mediaplanu
Atmedia servis technické zajisténi
vyhodnocovani vysledkd

atmedia” V4s partner ve svété tematickych televizi

17 %

prdmérny narlst povédomi
0 znacce po ukonceni
kampané sponzoringu

(u méné znamych znacek) ()

Prodlej sponzorskieh .
a product Ycn vakaz

mdividugins
TV stanice,

lacement jsou mosng
Pro jednotljvé

Zahrnuté stanice |

p
Q%QFP film F“‘”m (JOJ) Ofamily @‘
CEQGRAPHIC @ @ \SSPEKTRUM eIl  CleXlTa==)

. |
osem.

V:

ssese

Vice informaci k jednotlivym TV stanicim
najdete na strandch 44-51.
(1) ThinkBox / YouGov, Get with programmes, 2017 2 5



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE atmedia” Vs partner ve svété tematickych televizi

NASE ZNACKA

T

Sponzoring Product placement

Buduijte identitu vasi znacky spojenim s tematickymi TV Vyuzijte moznost ukazat vase produkty ¢i sluzby

porady, které s ni souzni. Umisténi sponzorského vzkazu v oblibenych poradech na tematickych TV stanicich.

u konkrétniho poradu je velmi efektivni cestou, jak vasi Nerusivou, prirozenou cestou, ktera pomaha posilit znacku

znacku zviditelnit. i zvysit prodeje.

v" sponzorské vzkazy sleduje vice divakl nez klasickou v" produkt ¢i sluzba se objevuji v kontextu, coz usnadnuje
reklamu navazani emocionalni vazby se spotrebitelem

v' sponzorskeé vzkazy si divaci v porovnani s klasickou v viditelnost produktu v Case, kdy divak vénuje obrazovce
reklamou lépe vybavu;ji plnou pozornost

v' spojeni vasi znacky s konkrétnim poradem usnadnuje v' nevtiravy zpUsob reklamy

navazani vztahu s vasi cilovou skupinou v velkd Gginnost (blizi se statusu ,dstniho doporugeni)

26



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE atmedia” Vs partner ve svété tematickych televizi

-————
- ~

Miniporady a teleshopping ~ 320 ¢

hodin je kapacita pro

L S o v \ vasi mesicni !
Zajistéte prezentaci vasich produktu Ci sluzeb \=\ teleshoppingovou /'
odpovidajici prostor. Zarazeni miniporadu Ci 11 ° kampan

teleshoppingové nabidky do vysilani umoznuje
oslovit velky pocet divakl, dosahnout rychlé
odezvy a okamzitého zvyseni prodeju

teleshoppingovych
blok( je denni kapacita
pro vasi kampan

~§————’

Prodej minjporady

a je/eshoppmgu Je Vétsinoy
D Brand image W; Novy produkt _A Narist prodeje "hdividudlnf po pro
@000 *00000 XXXX) Jednotlivé TV stapice.

Zahrnuté stanice |

e zvySit prodej, vysvétlit pfinosy produktu/sluzby
KdyZ potfebujete na vetsim prostoru aMC W EN “'““'"

Prodejni jednotka pocCet minut / individudlni Q%thgp ﬂ I m FM"@ @fumllg 1\\&\}1‘»\

optimalizace mediaplanu . _
Atmedia servis technickeé zajisténi CEOGRAPHC 13 SPEKTRUM SNOCL | SNorLe

vyhodnocovani vysledk(

paprika

Vice informaci k jednotlivym TV stanicim
najdete na strandch 44-51.
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01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE atmedia” Vs partner ve svété tematickych televizi

Miniporady Teleshopping

Uvedte vlastni tematicky porad, ktery prestavi vas produkt ¢i Predstavte vas produkt ¢i sluzbu v oblibeném formatu
sluzbu v praxi. Unikatni pozice mimo reklamni sdéleni spojeném s pfimym telefonickym prodejem zbozi. Diky
a moznost podporit porad sponzoringem predstavuiji dostatecnému prostoru a ¢asu dosahuje teleshopping
zajimavou prilezitost pro vas marketing. vysoké miry presvédcivosti a efektivity.

v" vétsi prostor, moznost vysvétlit prinosy v" dostatecny prostor pro predstaveni produktu/sluzby
v vhodny format pro prezentaci pripadové studie v' propojeni s pfimym prodejem, okamzity efekt

v/ mozné vyuzit i pro B2B komunikaci v' s potencidlnimi zdkazniky komunikujete dlouhodobé

v" decentni forma prezentace
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01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE atmedia” Vs partner ve svété tematickych televizi

Reklamni formaty hybridni televize HobTV

: . : . . . Pfiklad kampané
Spojte vyhody linearniho televizniho vysilani s interaktivitou internetu

Hyundai se rozhodl v rémci HbbTV kampané

a ziskejte tak neomezeny prostor pro komunikaci s vasi cilovou skupinou. | interaktivaim apsobem predstavit novy model
Nové formaty spojené s hybridni televizi predstavuji nejmodernéjsi zptsob | Tucson. V aplikaci si divak mohl prohlédnout

s /1.0 , v e vaw , A i interiér vozidla a spustit nekolik videi s hlavnimi
osloveni zakazniku, ktery konkurence mozna jesté nezna, v efektivité | inovacemi. A v pfipadé z&jmu rovnou objednat

testovaci jizdu a vyuzit jedineGnou akeni nabidku.

prodeje navic dosahuji lepsich vysledk( nez online kampané.

> Pocet zobrazeni: 500 000
> Mira prokliku: 1,30 %
> Prlimérna doba v aplikaci: 6 min.
D Brand image W; Novy produkt _A Narast prodeje > Pocet spusténych videi: 2 920
00000 o X X N NO) ®eeoco0o
Zahrnuté stanice |
ey vstoupit s vasi cilovou skupinou do interakce,
Kdyz potrebujete podpofit prodej, ziskavat leady
Prodejni jednotka imprese (tisic zobrazeni) (gfqm“g
optimalizace mediaplanu
Atmedia servis technickeé zajisténi

vyhodnocovani vysledk(

Vice informaci k jednotlivym TV stanicim
najdete na strandch 44-51.
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01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE atmedia” Vs partner ve svété tematickych televizi

HbbTV

Vyuzijte interaktivnich sluzeb Hybrid Broadcast Broadband TV (HbbTV), které funguji na modernich televizorech vSech znacek. Do prostredi HbbTV divak vstupuje
nejcastéji stisknutim ¢erveného tlacitka — tim se dostava do online aplikace, ktera umoznuje riiznou formu akce od nakupu v e-shopu pres piehrani videa
po kalkulaci nabidky sluzeb.

v Siroka moznost vyuziti aplikaci (sbér lead(, v podrobna data o divacich umoznuji velice
nabidka produktu s QR kédem, gamifikacni presné cileni
prvky s vasi znackou apod.)

v interaktivni reklama na nejvétsi obrazovce
v domacnosti, ktera se mize zobrazit i mimo
reklamni break a upoutat vice pozornosti

Formy HbbTV reklamy

it i ) an
STATICKY BANNER INTERAKTIVNI BANNER APLIKACE
> Béhem TV vysilani se divakiim zobrazi v4s > Béhem TV vysilani se divakiim zobrazi v4s > Béhem TV vysilani se divaklim zobrazi vas

banner, ktery m(iZze mit rizné formaty a velikost.

> Na banneru m(ze byt nejen vase logo, ale také
jednoduché sdéleni divakim.

banner, ktery m(ize mit rizné formaty a velikost.

> Po stisknuti Cerveného tlacitka se zobrazi
celostrankova inzerce (staticky obrazek), nebo
prehraje video, ve kterém muzete divdky zajmout
vasim produktem nebo sluzbou.

banner, ktery miZe mit rizné formaty a velikost.

> Po stisknuti ¢cerveného tlacitka se divak dostane

do aplikace, kde Ize prehrat videa o produktech
a sluzbach, nebo zobrazit fotogalerii.

> Divaklim muzete nabidnout také interaktivni hry,

pfipadné aplikaci vyuZzit na shér leadu.
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01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE atmedia” Vs partner ve svété tematickych televizi

-————
- ~

’
4
4
4
1
1

Exkluzivni partnerstvi s Formuli 1 535000 "

zasah divakd ve véku

—_———-—

Stante se partnerem legendarni Formule 1. Provazejte vase potencialni 15-69 7a celou
, , y , v / . v U
zakazniky po cely rok ve vice nez 20 zemich na 5 kontinentech. BEhem sezénu (pfimé /
jedné sezdény muzete oslovit az 535 tisic fanouskd motoristické kralovny. prenosy) ,
primérny podil na . Pt
sledovanosti pfimych /"7 °7°
prenosi zavod( v CS
15-69
Brand image * Novy produkt _A Narast prodeje
O eocoe W"ooooo @0000
Zahrnuté stanice |
S v budovat znacku a zvySovat povédomi o ni,
KdyZ potFebujete predevsim mezi muzskymi divaky
Prodejni jednotka 15-69 let
optimalizace mediaplanu N _
Atmedia servis technické zajisténi SOCL | SNOCLE

vyhodnocovani vysledkd

Vice informaci k jednotlivym TV stanicim

najdete na strandch 44-51. .
(1) ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2018, Reach 000, CS 15-69 31

(2) ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2018, Share, CS 15-69



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE atmedia” Vs partner ve svété tematickych televizi

Formuli 1 sleduji atraktivni cilové
skupiny divakd

157 °/o Afinita muzd ve véku 15-69

o, Afinita muzi ve véku 25-34 s vyssSimi
153 % prijmy (soc. ABC1)

o, Afinita muzd ve véku 35-54 z mést
183 % nad 100 tisic obyvatel

Exkluzivni partnerstvi Atmedia o
’ , vv e v" dobra viditelnost
S Fo’rmull 1 nam umoznuje  spojenisjednim
nabizet zajimavy prostor 2 nelpopulameisien
pro prezentaci vasi znacky. v vysoka afinita muzského publika

Formy prezentace

s

SIS

REKLAMNI SPOT SPONZORSKY VZKAZ BILLBOARD SPLIT SCREEN
> Reklamni spoty bézi po cely > Sponzorské vzkazy o délce > Sponzorské vzkazy o délce > Reklamni spoty ¢i sponzorské
vikend s F1, od prvniho tréninku 4 vterin bézi po cely vikend s F1, 20 vterin, tzv. billboardy, vzkazy o délce az 45 vterin bézi
po hlavni zavod. od prvniho tréninku po hlavni oteviraji a uzaviraji hlavni zavod soubézné s hlavnim zdvodem
zavod. F1 a jsou velice exkluzivni a predstavuji nejexkluzivnéjsi
prezentaci vasi znacky. formu partnerstvi s F1.

(1) ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2018, Afinita, k CS 15-69 3 2



02 NABIDKA
= TV STANIC




o]
02. PORTFOLIO TV STANIC atmedia

Na jakych TV stanicich muzete inzerovat

V portfoliu Atmedia je zastoupeno mnoho typu TV stanic s rozdilnou metrikou, distribuci
I dostupnosti TV signalu.

Metrika stanic Distribuce signalu Dostupnost reklamy

s e . @ s
| MERENE | | VOLNE SIRENE | i CR |
E TV stanice zapojené do oficialniho elektronického E E TV stanice Sifené pres digitalni multiplexy DVB-T, i E Vasi reklamni kampan uvidi divaci v CR. i
i mé&feni sledovanosti televize (PCEM). Efektivita : i resp. DVB-T2. Divaci mohou TV stanice pfijimat : i . i
| televiznireklamy je méfena nezavislou treti | i ve svych domécnostech zdarma. Zarovefi jsou | i CR/SK i
i stranou. Vysledky jsou dostupné hned druhy den | i tyto TV stanice take v nabidce satelitnich, ; i 5 ) o . i
i rano po odvysilan. | i kabelovych nebo IPTV operéatord. | i Vasi reklamni kampan uvidi divaci nejen v CR, ale i
! ! ! ! | take na Slovensku. Vyhodou je, Ze platite pouze i
| NEMERENE ; |V NABIDCE PLACENYCH OPERATORD | i zaoslovene divaky v CR i
i TV stanice nejsou zapojeny do oficialniho i i TV stanice zarfazené v nabidce satelitnich (napf. i i i
i elektronického méreni sledovanosti televize. TV i i Skylink), kabelovych (napf. UPC) a IPTV i : i
i stanice maji ovSsem Casto vlastni prlizkumy i i operdtorl (napf. 02 TV). i : i
i osledovanostijejich TV stanice. i i i E E
R i ; e . S i
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02. PORTFOLIO TV STANIC atmedia

Na jakych TV stanicich muzete inzerovat

V portfoliu Atmedia je zastoupeno mnoho typu TV stanic s rozdilnou metrikou, distribuci
I dostupnosti TV signalu.

Kategorie

; v DETSKE HUDEBNI REGIONALNI ;
' & . Pro nejmensi divaky ve véku 4-14 let Pro fanousky nejrtiznéjsich Pro zvidavé patrioty se zajmem '
i i jejich rodice. hudebnich rytmd a melodii. o déni ve svém okoli. i
| DOKUMENTARNI LIFESTYLE SERIALOVE |
i Pro zvidavé divaky se zajmem Pro divaky, ktefi radi zkouseji nové Atraktivni seridlové tituly pro vSechny i
i 0 vedu, historii, pfirodu i kultur. trendy vareni, cestovani nebo bydleni. televizni maratonce. i
i FILMOVE RODINNE SPORTOVNI i
i Pro filmozrouty vSech vékovych Zabava pro celou rodinu, od junior( Pro sportovni fandy micd, raket, '
i kategorii a Zanrovych zalibent. az po prarodiCe, od reality show hokejek i rychlych aut. i
; az po zpravodajstvi. i
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02. PORTFOLIO TV STANIC

Reklamni portfolio TV stanic

atmedia” V4s partner ve svété tematickych televizi

@
=} (=2}
a 2 o > £
[a o £ o o —
v v s s . o . - S g 7] (D = S >g 8- = =
Dostupnost Mésicni zasah Afinita typického s B2 = g o g =2 § -
Stanice Metrika Distribuce signalu  reklamy Kategorie divaki Typicky divak divaka = £ £ 3|2 § § e E T 2 5
AMC Mérend Placeni operatofi CR/ SK Filmova / Seridlovd 549 000 (cS 15-69) Muz 35-64 169% (k ¢S 15-69) (I ) o000 (]
arena Arena Sport Nemérena Placeni operatofi CR Sportovni - - - [ M ]
A0 AXN Méfend Placeni operatofi CR Filmova / Seridlovda 248 000 (cs15-69)  Zena 35-59 185% (k CS 15-69) o0 o0 o0 o
[:3! Cartoon Network Mérend Placeni operatofi CR Détska 24000 (cs 1-4) Chlapec 6-12 189% (k cs 4-14) o LA B N ) ()
S CS Film Méfena Placeni operatofi CR Filmova 596 000 (cs15-69)  Dospéli 45-69 167% (kcs 15-69 C o
ER p (cs15-6)  Dosp (ks 15-69)
&?E‘ﬂg% Méfend Placeni operatofi CR Dokumentarni 177 000 (cs15-69)  Muz 35-59 269% (k cs 15-69) o0 o0 000
CS Horror X¥an4 0 e s ; 3 _ _ _
ﬂ (oro Fikm) Neméfena Placeni operatofi CR Filmova [ I )
E ((iiol\élv)éts)tery Méfend Volné §ifena CR Dokumentarni 725000 (cs15-69)  Dospéli 35-59 120% (k cs 15-69) W ) o0 00O o
Disney Channel Méfend Placeni operatofi CR Détska 87 000 (cs 4-14) Divka 10-12 299% (k cs 4-14) o o000 [ ]
film  Film+ Méfend Placeni operétofi CR/SK Filmové 583 000 (cs15-69)  Muz 35-59 166% (k cs 15-69) o0 W XK ) o0
F'LH@ FilmBox Méfena Placeni operatofi CR Filmova 742000 (cs15-69)  Dospéli 35-69 129% (k cs 15-69) X | o000 )
[JoJ] JOJ Cinema Méfena Placeni operatofi CR Filmova 667 000 (cs15-69)  Dospéli 25-54 104% (k cs 15-69) X 'Y X K
Ofamily  JoJ Family Méfend Volné $ifend CR Rodinna 1841000 (cs15-69)  Zena 25-59 106% (k cs 15-69) o0 o0 00 C )
@ Minimax Méfena Placeni operatofi CR/SK Détskd 106 000 (cs 4-14) Divka 4-9 246% (k cs 4-14) ) CH N X ) )

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach 000, 01. 01

. —22.07. 2019, Afinita
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02. PORTFOLIO TV STANIC

Reklamni portfolio TV stanic

atmedia” V4s partner ve svété tematickych televizi

@
=} (=2}
o 2 o > £
[a o f=4 =i (=8 —
v v s . . . s s x O w2 = 5 ’g%>g
Dostupnost Mésicni zasah Afinita typického e 5 = g o g =2 § -
Stanice Metrika Distribuce signalu  reklamy Kategorie divakt Typicky divak divaka = £ £ T8 §, 2 g £ T 2 5
Mo National Geographic ~ Méfend Placeni operatofi CR Dokumentarni 250 000 (cs 15-69) Muz 25-59 181% (k cs 15-69) o o0 00 (]
@  ReBEL Méfena Volné sifena CR Hudebni 339000 (cs15-69)  Muz 35-59 190% kcs15-69) | @ @ o060 [ )
REBEL 2 o . x . _ i i
@ Slune kandl Nemérena Volné Sifend CR Hudebni [ X ) [ ]
@ RELAX Méfens Volné $ifena CR Life-style 500 000 (cs15-69)  Zena 25-59 163% (k cs 4-14) o0 o000 Y
L SPEKTRUM  Spektrum Mérena Placeni operatofi CR/SK Dokumentarni 269 000 (cs15-69)  Muz 35-59 176% (kcs 15-69) o o0 o000 o
Sport 1 MéFend Placeni operatofi CR/ SK Sportovni 304000 (cs15-69)  Muz 25-59 160% (x cs 15-69) o0 00000 ([
Sport 2 Méfena Placeni operatofi CR/SK Sportovni 277 000 (cs15-69)  Muz 25-59 152% (k ¢S 15-69) o0 00000 [
ITel"  TVBrno 1 Nemérena Volné Sifend CR Regionalni - - - [ I )
osem. TVOsem Neméfena Placeni operatofi CR/ SK Life-style - - - o0
paprika TV Paprika Méfend Placeni operatofi CR/SK Life-style 105000 (cs15-69)  Zena 35-69 157% (k cs 15-69) o0 o000 OO
Vi V1 Neméfend Volné $ifend CR RegiondIni - - - o0

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach 000, 01. 01. — 22. 07. 2019, Afinita
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03. PLANOVANI A SPOLUPRACE atmed)a

Spusteni TV kampane je jednoduche

Staci, kdyz nam dodate TV spot, 0 vSe ostatni se postarame my.

Kontaktujte Domluvte Dodejte reklamni Sledujte vasi Radujte se
Atmedia mediaplan spot kampanv TV z vysledkii

)

)

(

Poskytneme vam Sestavime vam optimalni Radi vam pom(izeme Postarame se o veskeré Zpracujeme vyhodnoceni

kompletni informace mediapléan dle vaSich zaridit také produkci technické zalezitosti Uspésnosti kampané.
0 moznostech inzerce potreb. TV reklamy. Ta vibec a spustime kampan.
na TV stanicich. nemusi byt drahd.

Televizni spot se da
poridit jiz za niZSi desitky
tisic KC.
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03. PLANOVANI A SPOLUPRACE

Obchodni podminky a cenik

V prehledu uvadime zakladni ceny. Ty se nasledné méni v zavislosti
na meésici (sezonni koeficienty) a délce spotu (stopazové koeficienty).

atmedia” V4s partner ve svété tematickych televizi

GRP reklama
Produkt Televizni stanice CE Cena
Individuaini prodej 1 stanice z atkids 4-14 13100
Individudlni prodej 1 stanice z atadults 15-59 17 600
i AMC, AXN, Cartoon Network, CS Film, CS History, CS Mystery, Disney Channel, Film+, FilmBox,
atmax = JOJ Cinema, JOJ Family, Minimax, National Geographic, Rebel, Relax, Spektrum, Sport 1, Sport 2, 15-69 13800
(19 TV stanic) )
TV Paprika
atchoice AMC, AXN, CS Film, CS History, CS Mystery, Film+, FilmBox, JOJ Cinema, JOJ Family, National 15-69 16 300
(min. 8 2 16 TV stanic) Geographic, Rebel, Relax, Spektrum, Sport 1, Sport 2, TV Paprika
AMC, AXN, CS Film, CS History, CS Mystery, Film+, FilmBox, JOJ Cinema, JOJ Family, National 15-69 14500
Geographic, Rebel, Relax, Spektrum, Sport 1, Sport 2, TV Paprika
atkids Cartoon Network, Disney Channel, Minimax 4-14 13000

(8 TV stanice)

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH.

Cena je stanovena pro
tricetisekundovy spot.

Nedilnou soucdsti vypoctu
meésicni ceny je pfislusny sezénni
a stopaZovy koeficient.

Atmedia je oprdvnéna doplnit
prodejni balicky atkids, atadults,
atmax o mérené televizni stanice
v nich neobsazZené.
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03. PLANOVANI A SPOLUPRACE

atmedia” V4s partner ve svété tematickych televizi

Individualni prodej spotové reklamy a specialnich formatii na TV stanicich

TV stanice

Arena Sport

AXN

Cartoon Network
CS Film

CS History

CS Horror

CS Mystery
Disney Channel
Film +

FilmBox

JOJ Cinema

JOJ Family
Minimax
National Geographic
REBEL

REBEL 2 Sluénej kanal
RELAX

Spektrum

Sport 1

Sport 2

TV Brno 1

TV Osem

TV Paprika

V1

Spotovy prodej
Cena za 1 spot (30
vtefin)

Sponzoring
Cena za 1 sponzorsky
vzkaz)

Teleshopping
Cena za 1 minutu

500
400

1900

400
400

400

HbbTV
Cena za CPT (tisic
zobrazeni)

480

480

480
480
480

Koeficienty k cenam za reklamu
Sezé6nni koeficienty

leden unor bfezen  duben  kvéten  Gerven Cervenec

0,80 0,95 1,30 1,40 1,40 1,40 0,80

. prosinec prosinec
srpen Zari fijen listopad 4022 12. od 23.12

0,90 1,40 1,45 1,45 1,35 0,80

Stopézové koeficienty

10sec 15sec 20 sec 25 sec 30 sec 35 sec

45sec 50sec  55sec  60sec

Cena za miniporady, product placement a Formuli 1 jsou individudlni. Kontaktuje

nase obchodni oddéleni, radi vdm pripravime cenovou nabidku.
Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH.

Nedilnou souédsti vypoctu mésicni ceny je prislusny sezonni a stopdZovy koeficient.

Tandemové spoty

V pfipadé vyuziti

tzv. tandemovych spotd
bude aplikovan
koeficient rovnajici se
souctu koeficient(
pfislusnych délek spotu,

jez budou pouzity (napf.:

30 sec+ 10 sec: 1,00 +
0,50 = 1,50).
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03. PLANOVANI A SPOLUPRACE atmedia” V4s partner ve svété tematickych televizi

Obchodni podminky a cenik

Priplatky, slevy, dalsi podminky pro booking

Priplatky Slevy Podminky pro booking kratkych kampani
> Zavyzadanou pozici: 10 % > Zavcasny podpis kontraktu do 14.12.2019: 10% > objednavka na obdobi 1-4 dny bude povazovana
> Za druhy a dal$i produkt ve spotu (do 20 % sleva za radné splnénou po odvysilani vysilaciho planu
spotu): 5 % > Zainvestice do OMK a jeji cena bude vypoctena na zakladé skute¢né
Jed 4z0vy latek ySi 1 500 K& na kazdé do vyse 10 k ktu: 3% sl obdrzenych GRP
% 3% . P Ly .
> Jednordzouj poplatekve vjs1 1 500 Ke na kazdé > dovjse 10%2 kontrakiu: 3% sleva - Objechnévka do viSe 10 GRP bude fakturovna
' ' > do vyse 20 % z kontraktu: 8% sleva na realitu, a to do maximalni vyse 110 %

> Casovy odstup/Casové omezeni
mezi jednotlivymi spoty

> planovani spotl ke konkrétnim pofadim

> presné poradi v reklamnich blocich

> spoleéné planovani rliznych produktl jednoho
klienta do stejnych blok

> pozadované rozlozeni GRP v kampani
v ramci daného balicku

do vyse 30 % z kontraktu: 13% sleva objednavky
> u presné specifikace rozdéleni OMK: + 2% sleva
> Novy klient po dobu 1 roku: 15% sleva

\
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02. PLANOVANI A SPOLUPRACE - KONTAKT atmedia” Vs partner ve svété tematickych televizi

Kontakt
na obchodniky

Pavel Vavra Robert Martiska
Account Manager Sales Director
pavel.vavra@atmedia.cz robert.martiska@atmedia.cz
+420 222 998 720 +420 222 998 721
+420 606 095 937 +420 725 054 395
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atmedia” V4s partner ve svéte tematickych televizi

MERENE TV STANICE

19 mérenych tematickych TV stanic od

filmovych a serialovych pres dokumentarni,

sportovni po life-style, hudebni a détskeé.

TV stanice jsou zahrnuty v obchodnich

baliccich atmax, atadults, atchoice nebo atkids.
\'ﬁ C



aMc méfena  placena CR/SK filmovéa/

serialova

méfena  placena CrR filmova / oo NETWORIC, méfena  placena CR détska
seridlovd

¥ 98 o OF08 N £ 9m

Zivi mrtvi: Poéatek konce Nezvéstna Mezi némi medvédy

AMC je jednou z nejpopuldrnéjsich filmovych AXN je akeni televizni kanal, ktery jako prvni pfinasi Détsky kanal Cartoon Network pfinasi ty nejlepsi zabavné

a serialovych televiznich stanic. Svym divakim pfinasi premiérové fady oblibenych hollywoodskych serial(, a dobrodruzné serialy, je protkan univerzalnim humorem

fadu kultovnich filmd, nejvétsi hollywoodské hvézdy i exkluzivni krimindalky a dramata, dobrodruzné a akéni a zabavou, propaguje hodnotu pratelstvi a podporuje )

oscarové filmy. PFedevsim mlad$im divakim jsou uréeny filmy. Namorni vySetfovaci sluzba, Profil zlo€inu nebo gregﬁtémln\{oslt(svgro hlavniho g”b“ka,_ ‘?hrlf‘pc.” a divek L"ez'

svétvgvé populé(ni serialy z vlastni proqukce, jakymi jsou Jak prosy’é - tojsou nejgledovg’néjél'vpofady na AXN. s earizélﬁ aeo)tl{libgrq}?cﬁepgggxl/,rlite?g iﬂgjrpggﬂ Sgl?e?gr?}ng\(;été

napfiklad Breaking Bad, Fear the Walking Dead nebo The Mezi dalSi oblibené slevrlaly patfi napfiklad Team qul, Mezi trhaky pati Gumballiv GZasny svét, Gas na dobrodruzstvi,

Terror. S.W.A.T., Cestovatelé casem, Carter, Havaj 5-0, Cizinka, Normalka, Clarence, Steven Universe a Strejda déda. V roce
Bez hranic nebo Hannibal. Pro své fanousky pfipravuje 2020 ¢eka nejmladsi divaky premiéra nového seridlu The
AXN neustale nové premiéry serial(. Mezi nejnovéjsi patfi Fungies!, tfeti fada serialu Craig od potoka nebo druha fada
napfiklad Research Unit nebo Trigger. seridlu Victor a Valentino.

549 000 divakl ve véku 15-69 / . , 248 000 divakd ve véku 15-69 / . , 24 000 divakd ve véku 4-14
. Stanice oslovi . Stanice oslovi .
meésic meésic / mésic
Muz 35-64 let o Zena 35-59 let e Chlapec 6-12
komeréni afinita 169 % (k CS 15-69) Typicky divak ) o éni afinita 185 % (k CS 15-69) Typicky divak o eréni afinita 189 % (k CS 15-60)

Stanice oslovi

Typicky divak

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach 000, 01. 01. - 22. 07. 2019, Afinita 46



méfena  placena CR filmova

Z pekla Stésti

CS film nabizi divakiim kazdy mésic 180 ¢eskych a slovenskych
film pro celou rodinu. Pro néro¢né divéaky jsou uréena filmova
dila od zrodu nasi kinematografie po souc¢asnost. CS Film
pfinasi divakim filmové komedie a veselohry, soucasti
programové nabidky je také kriminalni, valeCny a detektivni
zanr. V roce 2020 nabidne filmy jako Snowboardaci, Kluci z hor,
Z pekla stésti, trilogii Bastardi i klasiky jako Pan Tau, Obchod

na korze Ci Skalpel, prosim. Souc¢asti programu CS Film jsou

i nejvétsi hity détské Ceské a slovenské animované i hrané
tvorby vénované détem od 3 do 12 let (plivodné vysilané v
ramci CS mini).

596 000 divakd ve véku 15-69 /

Stanice oslovi .
meésic

.ﬂ @ -
HISTORY "
méfena  placend CR  dokumentarni

Po stopach valky

CS History (byvald WAR svét valek) je tematicka televize,
ktera neprinasi pouze porady s vojenskou a konspiracni
tematikou, ale také historické porady vénované Sirsi
Skale témat. V programové nabidce najdou divaci
dokumenty z celého svéta, relace o historickych bitvach
i 0o modernich postupech vedeni valky, seridly o Spionazi,
terorismu a hrozbach z vesmiru a také porady o ceské

a slovenské armadé. Divaci se v roce 2020 mohou tésit
na sérii Zahady na bitevnim poli, Great War Tour,
Hrdinové nebes, War of the Worlds.

Dospély 45-69 let

Typicky divak e Eni afinita 167 % (k CS 15-69)

177 000 divakd ve véku 15-69 /

Stanice oslovi .
meésic

Muz 35-59 let

Typicky divak oo ent afinita 269 % (k CS 15-69)

3

£ 9 &

méfena volné CR dokumentarni
Sifena

Zahady vesmiru

CS Mystery (byvaly Kinosvét), to je svét zahad

a paranormalnich jevQ, svét valek i zloc¢ind, ale

i konspiraci a alternativni historie. Cestovani svétem

i vesmirem, objevovani necekanych, ale o to
zajimavéjsich udalosti, pfibéhl a skrytych tajemstvi. CS
Mystery je unikatni v dlirazu, ktery klade na ptvodni
Ceskou a slovenskou tvorbu. Divaci se v roce 2020
mohou tésit na nové sezony porad( Pfipady FBI, Zahady
zivocisné fise ¢i novinky Hollywood Homicide, Shocking
Truth a Mysteries of Space.

725 000 divak( ve véku 15-69 /

Stanice oslovi .
mesic

Dospély 35-59 let

Typicky divak —\ mercni afinita 120 % (k CS 15-69)

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach 000, 01. 01. - 22. 07. 2019, Afinita 47
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Dalmatinska 101

Svétoznama stanice Disney Channel pfinasi pravidelné
malym i vétsim divakdm nové animované i hrané filmy

a pohadky v Cestiné. Mezi nejoblibengjsi serialy
nejmensich divakd patfi Kouzelna Beruska a Cerny
kocour, Phineas a Ferb, Na vlasku nebo Star Wars:
Dobrodruzstvi Freemakerd. Seridly jako Jessie, U Raven
doma nebo Hannah Montana si nasly své pfiznivce
pfedevsim mezi divkami nad 10 let. V roce 2020 prekvapi
divaky premiéry novych seriall jako napfiklad Amphibia,
Sydney to the Max nebo Just Roll With It.

87 000 divakd ve veku 4-14/

Stanice oslovi .
meésic

film £ 9 =

méfena  placena CR/SK  filmova

Detektiv z Hongkongu

Kultovni snimky s nejslavnejsimi herci Hollywoodu,
slavné filmy z celého svéta od proslulych rezisér(

i klubovky pro milovniky artovych a starych filmd. To vse
naleznou divaci na stanici Film+.

Divka 10-12 let

Typicky divak komer¢ni afinita 299 % (k CS 4-14)

583 000 divakl ve véku 15-69 /

Stanice oslovi . .
meésic

3

FILM@ @ @ E‘_—'-I

méfena  placena CR filmova

RIGHTS RESERVED.

AMOUNT PICTURES. ALL

Terminal

Stovky premiér rocné i osvédcené klasiky, velké akeni
filmy i nezavislé evropské snimky. To je Zanrové pestry
filmovy kanal FilmBox, u kterého divaci zazivaji akéni
podivanou ¢i sleduji komedie, dramata a serialy s
hvézdnym obsazenim. V roce 2020 se mohou divaci tésit
na fadu filmovych novinek jako napfiklad Greta (2018),
Motylek (2017), The Beach Bum (2019), Nicitelka (2018)
nebo Stiny valky (2018).

Muz 35-59 let

Typicky divak o eni afinita 166 % (k CS 15-69)

742 000 divak( ve véku 15-69 /

Stanice oslovi . .
mesic

Dospély 35-69 let

Typicky divak | ercni afinita 129 % (k CS 15-69)

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach 000, 01. 01. - 22. 07. 2019, Afinita 48



£ 9 &

méfena  placena CR filmova

Damsky klub

JOJ Cinema je filmova stanice, ktera je ur€ena nejen pro
filmové fejnvquéky, ale pro celé rodiny. Po cely rok nabizi
televizni premiéry a globalné nejuspésnéjsi filmové tituly
vSech 2énvr!‘JV.IDivéci se v roce 2020 mohou tésit

(2017) s Justinem Timberlakem v hlavni roli, komedii
Damsky klub (2018) s Diane Keaton a Jane Fonda,
romantické drama PUlnoc¢ni laska (2018) ¢i historické
drama Kursk (2018).

667 000 divakd ve véku 15-69 /

Stanice oslovi .
meésic

méfena volné CrR rodinna

V sedmém nebi

JOJ Family je multizanrova rodinna televize, ktera nabizi to
nejlepsi z plvodni programové nabidky matefské televize
JOJ. V roce 2020 nebudou chybét ,Cesko-slovenské
serialové legendy” v ramci pravidelného programového okna
- napriklad seridly Chlapci a chlapi, Rodaci, Tfeti patro ¢i 30
pfipad majora Zemana. JOJ Family nabizi svym divak{im

i oblibené némecké seridly jako Klaun, Medicopter 117 nebo
Dr. Stefan Frank. Z ptvodni slovenské tvorby vysila
napriklad populdrni rodinny komedialni serial Prazdniny, ale
i mimoradné oblibeny pofad V sedmém nebi ¢i oblibené
seridly Soudni sin, Poldové v akci a Zachranafi v akci.

Dospély 25-54 let

Typicky divak oo Eni afinita 104 % (k CS 15-69)

18417 000 divakl ve véku 15-69 /

Stanice oslovi "
meésic

méfend  placena CR/SK  détska

Promo foto TV stanice

Détsky kanal Minimax nabizi ty nejlepsi animované

i hrané porady pro nejmensi divaky. Seridly z dilny studia
Dreamworks jako Dobrodruzstvi Kocoura v botach, Slava
krdli Jelimanovi, zamilované filmy s nejoblibené&;jsi
panenkou na svété Barbie nebo Uzasné pribéhy
¢tyfnohych kamarad( z My Little Pony — to vSe naleznou
déti jen na stanici Minimax.

Zena 25-59 let

Typicky divak e éni afinita 106 % (k CS 15-69)

106 000 divakd ve véku 4-14 /

Stanice oslovi .
meésic

Divka 4-9 let

Typicky divak | omeréni afinita 246 % (k CS 4-14)

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach 000, 01. 01. - 22. 07. 2019, Afinita 49



NATIONAL £ 9 m

GEOGRAPHIC

méfena  placend G6R  dokumentarni

Promo foto TV stanice

National Geographic je oblibenou dokumentarni stanici.
Jeji divaci sleduji dokumentarni pofady, v nichz odhaluji
taje pfirody, historie, védy. Poznavaji moznosti techniky
a technologii. Mezi nejoblibené&;jsi pofady patfi Védecky
provéreno, Letecké katastrofy nebo Nacistické
megastavby. Svétového uzndni se dostalo sériim Mars
nebo Génius.

250 000 divakd ve véku 15-69 /
mesic

Muz 25-59 let

komer¢ni afinita 181 % (k CS 15-69)

Stanice oslovi

Typicky divak

méfena

Czech parada

REBEL je prava rockova televize zaméfena na kytarovou
muziku ve vSech jejich zanrovych podobach. Jedina
rockova televize v CR! Vysila hudebni klipy rockovych
klasik(l i sou¢asnych hvézd a pro divaky chysta také
tematické porady. To nejlepsi z domaci scény pfinasi
porad CzechBlade, ¢eskym hitparadam je urcen porad
CzechParada, v pondéli oslovuje pfedevsim mladsi
divaky tematicky blok YoungBlood. REBEL pfinasi svym
divaktim pravidelné novinky, v roce 2020 zaujme
napfiklad pofadem Sabaton History.

339 000 divakl ve véku 15-69 /

Stanice oslovi .
meésic

3

méFend volné CR life-style
Sifena

¥

Pralinky

RELAX - to je pohodova televize. Divaci si mohou
odpocinout od kazdodennich starosti a uzit si oblibené
seridly a baje¢né porady. Od legendarni Esmeraldy pres
Nespoutaného andéla az po sestficku Stefanie.
Predevsim Zeny oslovi Pralinky, damsky lifestylovy porad
s energickou moderatorkou Sandrou Pogodovou, nebo
porad Pani domu, magazin pro vSechny Zeny, které se
neboji vzit do ruky kladivko a Sroubovak. Pro fanousky
detektivnich a dobrodruznych serialll jsou v roce 2020
pfipraveny seridly Namorni hlidka, Vrazedné pobrezi
nebo Sila lasky.

Muz 35-59 let

Typicky divak o eni afinita 190 % (k CS 15-69)

500 000 divakd ve véku 15-69 /

Stanice oslovi .
mesic

Zena 25-59 let

Typicky divak o eni afinita 163 % (k CS 15-69)

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach 000, 01. 01. - 22. 07. 2019, Afinita 50



méfena  placend CR/SK dokumentarni

1 SPEKTRUM

Program Apollo

Televize Spektrum vysila kvalitni dokumentarni

a vzdélavaci porady slouzici k lepS§imu poznani svéta. V
bohaté nabidce si své najde kazdy divak — zahrnuje vSe
od prirodopisnych sérii, historickych dokumentt az

po populdrné nau¢né porady o souCasném svéte.

K nejoblibenéjsim poradlim patfi Tajemny svét odhalujici
tajemstvi nasi planety, Fantastické inzenyrstvi vénovany
vydobytkim soucasné techniky nebo Ohromujici mosty,
ktery lici historii nejuzasnéjsich most( svéta.

269 000 divakd ve véku 15-69 /

Stanice oslovi .
meésic

méfena  placendi CR/SK  sportovni

Y

CHL (Kanadéké hokejova liga)

Ten nejlepsi reprezentacni fotbal v Lize narod

a kvalifikacich na mistrovstvi Evropy i svéta, tréninky

a kvalifikace Formule 1 i duely hokejovych soutézi KHL
a CHL naleznou divaci pravé na stanici Sport 1. Stejné
jako spoustu dalsich atraktivnich prenosu.

Muz 35-59 let

Typicky divak o éni afinita 176 % (k CS 15-69)

304 000 divakl ve véku 15-69 /

Stanice oslovi .
meésic

Muz 25-59 let

Typicky divak e eni afinita 160 % (k CS 15-69)

3

méfena  placendi CR/SK  sportovni

Formule 1

Zavody Formule 1, liga amerického fotbalu NFL, kterd
kazdorocné vrcholi tradi¢nim Super Bowlem, a nejlepsi
hokejisté hrajici na starém kontinentu v CHL a KHL. To
v§e a mnohem vic naleznou divaci exkluzivné na stanici
Sport 2.

277 000 divakd ve véku 15-69 /

Stanice oslovi .
mesic

Muz 25-59 let

Typicky divak oo éni afinita 152 % (k CS 15-69)

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach 000, 01. 01. - 22. 07. 2019, Afinita 51



atmedia®

“paprika S 9 Q9 @

méfena  placena CR/SK life-style

Pepeho zdrava kuchyné

Televizni stanice TV Paprika nabizi ty nejlepsi pofady

o vareni, ve kterych predvadi své umeéni nejvetsi hvézdy
svétové kuchyné. Gordon Ramsay, Nigella Lawson nebo
Jamie Oliver... ti vSichni vafi na TV Paprika. Stanice
prinasi tajemstvi tvorby rliznych narodnich specialit

z mnoha zemi svéta az k vdm doma. Mezi
nejsledovanéjsi porady patfi Jamieho rychla a snadna
kuchyné, Recepty pro radost od nasSich babi¢ek nebo
Markéta na trhu.

105 000 divakl ve véku 15-69 /
meésic

Zena 35-69 let

komer¢ni afinita 157 % (k CS 15-69)

Stanice oslovi

Typicky divak

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-06/2019, Reach 000, 01. 01. - 22. 07. 2019, Afinita 52
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NEMERENE TV STANICE

6 nemeérenych TV stanic od regionalnich pres
sportovni po hudebni.
\'ﬁ C



arenq
sport

neméfend placend CrR sportovni

Arena Sport se zaméfuje na exkluzivni pfimé prenosy

a zadznamy sportl - turnaje basketbalu, volejbaly,
hazenég, zapasy fotbalové a hokejové ligy, florbalu Ci
hokejbalu. Sportovni fandové sleduji napfiklad cyklisticky
zdvod Tour de Suisse, mezinarodni hokejové turnaje

i utkani WTA.

neméfena  volné CrR regionalni
Sifend

Jihomoravska regionalni televize TV BRNO 1 vysila pro
Brno a okoli 24 hodin denné zpravodajstvi a publicistiku
z regionu, vénuje se komunalni problematice, kulture,
spoleCenskému a sportovnimu déni v regionu.

neméfena placena CR filmova

HORROR

CS Horror (byvaly Horor film) je jedina stanice ve stiedni
Evropé, ktera se specializuje na vysilani désivych film(

a poradd. Je uréend pro divaky, ktefi se radi boji, a nocni
sovy. Jeji vysilani zacina o pllnoci a konéi za kuropéni
o Sesté ranni.

S :
REBED £ 9

neméfena  volné ér hudebni
Sifena

REBEL 2 Slusnej kanal je hudebni televize hrajici
rockovou muziku s presahy k popu, punku i metalu.
Muzika nového milénia nasledujici trendy a Zivotni styl
generace Z - to je dlivod, pro¢ REBEL 2 vyhledavaiji
predevsim mladsi divaci. Mezi jejich oblibené porady
patfi televizni magazin Fakker!Show o metalovych
novinkach s Petrem Addmkem nebo Rockshow Doktora
Ozborna s tim nejlepSim z rockové scény.

televizia

osem. £ 9 B

neméfend placena CR/SK life-style

TV Osem prinasi zcela novy rozmeér sledovani televize.
PIné interaktivni televize umoznuje divaklim ménit obsah
jednotlivych vysilacich blokd, a to prostrednictvim sms
zprav nebo zavolani. Divakim pfinasi kvalitni program se
zamérenim na ezoteriku, zdravi, zdbavu i radost ze
Zivota.

Vi 9

neméfena  volné CrR regionalni
Sifend

V1 pfinasi divakam v Kralovéhradeckém a Pardubickém
kraji regionalni zpravodajstvi, publicistiku, dokumentarni
a zabavné porady. Porad Na cestach Pardubickym
krajem predstavuje zajimava mista a krasy Pardubického
kraje, Kulturni sméry patfi k oblibenym poradim o kulture
a své divaky si nasel i porad Eduka s kratkymi
vzdélavacimi dokumenty.
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