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Koeficienty k cenam za reklamni kampan na GRP L

Sezdnni koeficienty
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Stopazové koeficienty
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Tandemové spoty

V pfipadé vyuziti tzv. tandemovych spotl bude aplikovan koeficient rovnajici se souctu koeficientl

prislusnych délek spotu, jenz budou pouzity (napf.: 30 sec + 10 sec: 1,00 + 0,50 =1,50)

2  Sezonni a stopazové koeficienty jsou nedilnou soucasti vypoctu mésicni ceny televizni reklamy. atmedla’
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Cenik — televizni reklama (GRP)

individualni prodej
individualni prodej

at

13 stanic

3 stanice

atadults

10 stanic

at _
13 stanic
at )
23 stanic

Televizni stanice

1 stanice z atkids

1 stanice z atadults / Slagr TV / Slagr 2

AXN, CS Film, CS mini, Disney Channel, FilmBox, JOJ Cinema, JOJ Family, Kino Svét, National
Geographic, REBEL, RELAX, TUTY, WAR svét valek

(min. 6 stanic)

CS mini, Disney Channel, TUTY

AXN, CS Film, FilmBox, JOJ Cinema, JOJ Family, Kino Svét, National Geographic, REBEL,
RELAX, WAR svét valek

AXN, CS Film, CS mini, Disney Channel, FilmBox, JOJ Cinema, JOJ Family, Kino Svét, National
Geographic, REBEL, RELAX, TUTY, WAR svét valek

Arena Sport, AXN, CS Film, CS mini, Disney Channel, FilmBox, Horor Film, JOJ Cinema, JOJ
Family, Kino Svét, Music Box, National Geographic, Plzef TV, Praha TV, REBEL, REBEL 2
Slusnej kanal, RELAX, Slagr TV, Slagr 2, TUTY, TV Osem, V1, WAR svét valek

3 Ceny jsou uvedeny v KC bez DPH. Nedilnou souéasti vypo&tu mésiéni ceny je prislusny sezénni a stopazovy koeficient.
Cena je stanovena pro tficetisekundovy spot.
Atmedia je opravnéna doplnit prodejni bali¢ky atkids, atadults, atmax a atsmart o méfené televizni stanice v nich neobsazené.
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Cenik — televizni reklama

Sponzor- Tele- Sponzor- Tele-

ing shopping ing shopping

Arena Sport 1 800 900 400 300 National Geographic 2 600 1 300 = =

| Nattonal Geographic

AXN 3400 1700 900 - 1500 800 300 200
CS Film 3400 1700 900 500 3000 1500 = 300
CS mini 7 500 3700 1800 - 3200 1500 700 400
Disney | 7 500 3800 = = 1500 800 300 200
FilmBox 3400 1700 = 400 4100 2 000 900 500
Horor Film 1400 700 300 - 9 000 - = 1400
JOJ Cinema 4100 2 200 1100 - m 2 800 400
JOJ Family 8 200 4 500 2 300 1900 6 000 3000 1400 900
Kino Svét 4100 2 050 1100 750 1800 900 = 300
Music Box 1 000 1 000 500 - 1500 800 300 -

4 Ceny jsou uvedeny v KC bez DPH. Nedilnou sougasti vypodtu mésiéni ceny je prislugny sezénni a stopazovy koeficient. atmed}a’

Cena je stanovena pro tficetisekundovy spot a desetisekundovy sponzorsky vzkaz.



Cenik — online reklama, mobilni aplikace L

Disney Channel

Format

Format

(8itka x vySka) mobilni aplikace - Cena za

mobil + tablet (8itka x vySka)

. . telefon 320x50
Branding stranky 2000x1200 CPT 500 tablet 728x90 CPT 220

Cena za

Leaderboard 728x90 CPT 150
chytré telefony:
Rectangle 320x480 portrait
(Sticky Skyscraper) ey o 22 480x320 landscape
Interstitial CPT 240
= tablety:
1024x768 landscape
YouTube . Video s nosti .
TUTY YouTube video CPV 380 vyhry mp4; max 10MB CPT 480

Disney Channel

5  Ceny jsou uvedeny v KC bez DPH. atmedla’



Cenik — HbbTV, Product placement L

Product placement na TUTY TV
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Aktivni Product Placement 15 000

HbbTV

CPT 480

HbbTV

6  Ceny jsou uvedeny v KC bez DPH. atmedla’



Cenik — priplatky, slevy a dalsi podminky L

Priplatky Slevy

% Za vyzadanou pozici: 20 % @ Za v€asny podpis kontraktu do 1. 12. 2017: 10% sleva

% Za druhy a dalSi produkt ve spotu (do 20 % spotu): 15 % @ Za investice do OMK do vy3e 10 % z kontraktu: 5% sleva

% Jednorazovy poplatek ve vysi 1.500,- K¢ na kazdé @ Za investice do OMK nad 10 % z budgetu kontraktu: 8% sleva

k i v pfipadé, ze kli Z je:
ampani v pripads, 2e kllent vyzaduje @ Novy klient po dobu 1 roku: 15% sleva

@ ¢asovy odstup / asové omezeni mezi jednotlivymi spoty

@ planovani spotl ke konkrétnim poradiim POdminky pro bOOki n g krétkych kampani

@ presné poradi v reklamnich blocich . . . . .
% Objednavka na obdobi 1 - 3 dny bude povazovana za radné

¥ spoleéné planovani rtiznych produktt jednoho splnénou po odvysilani vysilaciho planu a jeji cena bude
klienta do stejnych blokd vypoctena na zakladé skute¢né obdrzenych GRP
¥ pozadované rozlozeni GRP v kampani v ramci daného baligku % Objednavka do vySe 10 GRP bude fakturovana na realitu a to

do maximalni vy$e 110% objednavky

7  OMK (Ostatni medialni kanaly): neméfené stanice, sponzoring, online, product placement, specialni operace atmedla’



