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VSEOBECNE OBCHODNi PODMINKY
spole¢nosti Atmedia Czech s.r.o.

Spole¢nost Atmedia Czech s. r. 0., se sidlem Krakovska 7, Praha 1, IC: 03708799, zapsana
v Obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C vloZzka 235695, (dale jen
.Spoleénost Atmedia“) timto stanovi VSeobecné obchodni podminky, kterymi se fidi pravni
vztahy vzniklé mezi spoleCnosti Atmedia a jejimi klienty, které se tykaji zadavani, nakupu,
prodeje a nasledné realizace vysilani obchodnich sdéleni pozadovanych v televiznich stanicich
ve v8ech formach jejich technického Sifeni (v€etné kabelového, satelitniho pfenosu, digitalniho
vysilani a vysilani na Internetu) (dale jen ,VOP®).

A. Definice pojmu

Pro ucely jakychkoli smluvnich vztaht mezi spoleénosti Atmedia Czech s.r.o. a jejimi klienty se
rozumi

1. CPP: »cost per point“, tj. cena za odvysilani 1 GRP

2. Garantovanym CPP: cena za odvysilani 1 GRP dohodnuta mezi spole¢nosti
Atmedia a Klientem po zohlednéni vSech slev a pfiplatku

3. GRP: soucet ratingovych bodl odpovidajici zasahu 1% nakupni
cilové skupiny

4, GRP bali¢kem: kombinace stanic spoleCnosti Atmedia vytvofena pro sitové

planovani a nakup reklamnich kampani. Baliek je rozliSen podle mnozstvi a profilu zafazenych
stanic, jejich cilovych skupin, resp. moznosti vybéru konkrétni stanice

5. Klientem: jakakoli fyzicka €i pravnické osoba, ktera je, i by méla

v budoucnu byt, ve smluvnim vztahu se spoleCnosti Atmedia a poZadujici od spole¢nosti Atmedia
odvysilani urgitych Obchodnich sdéleni na Televiznich stanicich

6. Obchodnim sdélenim: reklama, teleshopping, sponzorovani a umisténi produktu
nebo jind obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku, ktera je uréena k pfimé nebo nepfimé
propagaci zbozi nebo sluzeb osoby vykonavajici hospodarskou €innost, popfipadé jejiho obrazu
na vefejnosti, a ktera doprovazi pofad nebo je do pofadu zahrnuta za uplatu nebo obdobnou
protihodnotu nebo za ucelem vlastni propagace

7. Odlozenou sledovanosti (neboli Time Shift - TS): TS0-3 je zhlédnuti pofadu bud ve
stejny televizni den (od 6:00 do 6:00), kdy byl Zivé vysilan (TS0, neboli VOSDAL), nebo

v pribéhu nasledujicich tfi televiznich dnl (TS1-3)

8. Provozovatelem vysilani: provozovatel vysilani Televiznich stanic

9. Ratingovym bodem: ukazatel sledovanosti Obchodniho sdéleni vyjadieny
Ratingem v %, kde jeden bod znamena, Zze Obchodni sdéleni sledovalo 1% dané cilové skupiny.
Definice sledovanosti daného Obchodniho sdéleni a celkového poctu osob tvoficich danou
cilovou skupinu vychazi z definice TV metrového vyzkumu provadéného spole¢nosti ATO —
Nielsen Admosphere a je uvadéna s pfesnosti na 4 desetinna mista. Rating kazdého bloku
zahrnuje jeho tzv. Zivou sledovanost i jeho tzv. odloZzenou sledovanost béhem stejného
Vysilaciho dne (TS0) a b&€hem nasledujicich tfi Vysilacich dnl (TS1-3)

10. Reklamni kampani: odvysilani vice jednotlivych Obchodnich sdéleni ¢i jejich
opakovani dle pozadavku Klienta
11. Reklamnim pasmem: Casoveé ohrani€eny Usek v ramci Reklamniho prostoru uréeny

pro odvysilani Obchodniho sdéleni, napfiklad tvofené souvislym pasmem po sobé nasledujicich
jednotlivych Obchodnich sdéleni

12. Reklamnim prostorem: Casové ohraniceny usek v ramci televizniho vysilani uréeny
pro odvysilani Obchodniho sdéleni
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13. Reklamou: jakékoliv vefejné oznameni, vysilané za Uplatu nebo
obdobnou protihodnotu nebo vysilané za ucelem vlastni propagace Provozovatele vysilani,

s cilem propagovat dodani zboZi nebo poskytnuti sluzeb za uplatu, v€etné nemovitého majetku,
prav a zavazk

14, Spolecénosti Atmedia: spolec¢nost Atmedia Czech s.r.o0., se sidlem Krakovska 7,
Praha 1, IC: 03708799, zapsana v Obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze,
oddil C vlozka 235695

15. Sponzorovanim: jakykoliv pfispévek od osoby, ktera neprovozuje rozhlasové
nebo televizni vysilani, neposkytuje audiovizualni medialni sluzby na vyzadani, ani nevyrabi
audiovizualni dila, poskytnuty k pfimému nebo nepfimému financovani televizniho programu
nebo poradu s cilem propagovat své jméno nebo nazev, ochrannou znamku, vyrobky, sluzby,
¢innosti nebo obraz na vefejnosti

16. Teleshoppingem: pfima nabidka zboZi, a to v€etné nemovitého majetku, prav a
zavazku, nebo sluzeb, ur€ena vefejnosti a zafazena do televizniho vysilani za uplatu nebo
obdobnou protihodnotu

17. Televizni stanici: televizni stanice, jejichz reklamni prostor je nabizen
spole¢nosti Atmedia Klientlim pro odvysilani Obchodnich sdéleni uvedené na webovych
strankach spolecnosti Atmedia

18. Umisténim produktu: jakakoliv podoba zaclenéni vyrobku, sluzby, ochranné
znamKky, ktera se k vyrobku nebo sluzbé vaze, nebo zminky o vyrobku a sluzbé do pofadu za
uplatu nebo obdobnou protihodnotu

19. Vysilacim materialem: nosi¢, na kterém je Obchodni sdéleni v digitalni podobé
uloZeno a ktery je uréen pro pozadované odvysilani Obchodniho sdéleni
20. Webovymi strénkami spole€nosti Atmedia: se rozumi webové stranky www.atmedia.cz

21. HbbTV (Hybrid Broadcast Broadband TV): hybridni televize vyzaduijici televizni
pfijimac s mozZnosti pfipojeni k internetu, ktera kombinuje dostupné televizni vysilani s
Sirokopasmovym internetem a dopliuje televizni vysilani o dalsi sluzby Sifené pfes internet

22. HbbTV aplikace: software, ktery umoznuje Sifit rizny obsah zejména ve formé
zivého vysilani, videoobsahu na vyzadani, fotogalerii, textovych informaci jakoz i dalSich
interaktivnich prvkd na platformé HbbTV.

B. Prodejni modely

1. Spole€nost Atmedia v nabizi svym Klientim v zasadé tfi alternativni modely prodeje
Reklamniho prostoru a to na zakladé

a) Spotového ceniku

Prodej Reklamniho prostoru podle Spotového ceniku je takova forma prodeje, kdy se ceny za
vysilani Obchodnich sdéleni uréuji podle cen vybranych reklamnich blok na vybrané televizni
stanici, popfipadé porfadu, pficemz Spotovy cenik s cenami Obchodnich sdéleni v reklamnich
blocich na jednotlivych televiznich stanicich, popfipadé pofadech, je vydavan nejpozdéji prvniho
dne kalendafniho mésice pfedchazejiciho kalendafnimu mésici, pro ktery Spotovy cenik vstupuje
v platnost. Spotovy cenik se zvefejiiuje vZdy na webovych strankach spole¢nosti Atmedia.

Zvoli-li si Klient prodej Reklamniho prostoru podle Spotového ceniku, je opravnén si vybrat
z nabidky spole¢nosti Atmedia jak konkrétni televizni stanici, tak i konkrétni Reklamni blok,
popfipadé i pofad, je-li toto mozné.

Vysledna cena za prodej Reklamniho prostoru, popfipadé celou Reklamni kamparn, je v takovém
pFipadé uctovana Klientu podle pevnych cen reklamnich blokd, resp. pasem na jednotlivych
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televiznich stanicich, popfipadé pofadu.

b) Garantované CPP

Prodej Reklamniho prostoru podle garantované CPP je takova forma prodeje, kdy je cena za
prodej Reklamniho prostoru stanovena podle realné dosazené sledovanosti na jeden Ratingovy
bod (GRP) v prodejni cilové skupiné divaki dohodnuté mezi spole¢nosti Atmedia a Klientem.

Skute¢né dosazeny pocet GRP se stanovuje na zakladé priameérné sledovanosti Reklamniho
bloku obsahujiciho Obchodni sdéleni v prodejni cilové skupiné dle oficialniho méreni
sledovanosti televizi (ATO — Nielsen Admosphere).

Prodej Reklamniho prostoru podle garantované CPP je realizovan na jednotlivych televiznich
stanicich v nabidce spole¢nosti Atmedia a na jejich kombinacich, tzv. GRP bali¢cich podle
aktualni nabidky a aktualniho ceniku spole¢nosti Atmedia.

Cenik prodeje Reklamniho prostoru podle garantované CPP pro jednotlivé televizni stanice,
jakoZz i pro obchodni balicky, je vydavan nejpozdéji prvého kalendainiho dne kalendarniho
meésice predchazejiciho kalendarnimu mésici, pro ktery cenik vstupuje v platnost a zvefejhuje se
na webovych strankach spoleCnosti Atmedia.

Klient je srozumén, ze v ramci prodeje Reklamniho prostoru podle garantované CPP je vybér
umisténi Obchodniho sdéleni v ramci televizni stanice, popfipadé na zakladé kombinace
jednotlivych televiznich stanic, resp. obchodniho bali¢ku nabizeného spole¢nosti Atmedia,
vylu€né vyhrazen spolecnosti Atmedia a Klient neni opravnén vybér ucinény spole¢nosti Atmedia
nikterak ovliviiovat.

C) Garantované CPT

Prodej Reklamniho prostoru podle garantované CPT je takova forma prodeje, kdy je cena za
prodej Reklamniho prostoru skrze platformu HbbTV stanovena za tisic zobrazeni (impresi)
reklamniho sdéleni (CPT). Zadavatel objednava pozadovany pocet zobrazeni v ramci jedné
kampané.

Skute€né dosazeny poclet impresi se stanovuje na zakladé méfeni internim softwarem pro Fizeni
a méreni kampané pouzivané spolecnosti Atmedia.

Prodej Reklamniho prostoru podle garantované CPT je realizovan na jednotlivych televiznich
stanicich v nabidce spole¢nosti Atmedia a na jejich kombinacich podle aktualni nabidky a
aktualniho ceniku spoleCnosti Atmedia.

Cenik prodeje Reklamniho prostoru podle garantované CPT je vydavan nejpozdé&ji prvniho
kalendafniho dne kalendarniho mésice pfedchazejiciho kalendarnimu mésici, pro ktery cenik
vstupuje v platnost a zvefejfiuje se na webovych strankach spolecnosti Atmedia.

Klient je srozumén, Ze v ramci prodeje Reklamniho prostoru podle garantované CPT je vybér
umisténi Obchodniho sdéleni v ramci televizni stanice, popfipadé na zakladé kombinace
jednotlivych televiznich stanic nabizené spole€nosti Atmedia, vylu¢né vyhrazen spole¢nosti
Atmedia a Klient neni opravnén vybér ucinény spolecnosti Atmedia nikterak ovlivhovat.

2. Kromé prodeje Reklamniho prostoru ve smyslu odstavce 1 nabizi spoleénost Atmedia
svym Klientlim téz dal$i moznosti prodeje sponzoringu a dalSich specialnich obchodnich operaci
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ve vysilani televiznich stanici podle aktualné vydavaného ceniku, nabidek a individualnich dohod
mezi spole¢nosti Atmedia a Klienty.

C. Vznik smluvniho vztahu

1. Smluvni vztah mezi spole¢nosti Atmedia a Klientem vznika pouze na zakladé

a) uzaviené pisemné smlouvy o spolupraci tykajici se vysilani Obchodnich sdéleni, véetné
specialnich operaci, mezi spole¢nosti Atmedia a Klientem (dale jen ,Smlouva®), nebo

b) pfijetim objednavky Klienta tykajici se vysilani Obchodnich sdéleni, v€etné specialnich
operaci, ktera detailné uréuje podminky a parametry vysilani kampané, ze strany spole¢nosti
Atmedia (dale jen ,Objednavka“)

Zpracovani objednavek

2. Na zakladé predbézného zadani a poptavky Klienta pfipravuje spole¢nost Atmedia navrh
zavazné objednavky (dale jen ,Navrh objednavky*), kterou nasledné predlozi Klientu k jejimu
doplnéni a potvrzeni. V pfipadé, Ze Klientem je medialni, resp. reklamni agentura, musi Klient
predlozit v souvislosti s pfipravou navrhu objednavky spole¢nosti Atmedia pisemné vyhradni
povéfeni inzerentem a vyznacenim vyrobkl nebo sluzeb, na které se vztahuje.

3. Navrh objednavky v zasadé musi obsahovat pfedevsim nasledujici udaje:

a) oznadeni Klienta, tedy obchodni firmu, sidlo (adresu), ICO a DIC a v pfipadé korporaci
zapsanych do vefejného rejstfiku i odkaz na uvedeny zapis do vefejného rejstfiku Klienta

b) oznaceni vyrobku &i sluzby, které se objednavka tyka a to v podobé& nezaménitelné
s jinym vyrobkem ¢i sluzbou

¢) délku trvani kampané

d) délku, resp. dalSi kliCové charakteristiky Obchodniho sdéleni

e) objednavany pocet GRP, resp. pocet Obchodnich sdéleni

f) v pfipadé objednavek zaloZenych na prodeji Reklamniho prostoru podle garantované
CPP cilovou skupinu kampanég, resp. produkt (bali¢ek) spoleCnosti Atmedia, jenZ je
predmétem objednavky

g) specifikace TV stanic, na kterych ma byt kampan vysilana, popf. popis bloku ¢i pofadu, u
kterych se ma kampan vysilat

h) cenu reklamni kampané.

4, V pfipadé potfeby mize byt Navrh objednavky kampané realizované v ramci prodeje
Reklamniho prostoru podle Spotového ceniku doplnén vysilacim planem kampané s pfesnym
popisem umisténi jednotlivych sou€asti kampané ve vysilani Televiznich stanic.

5. Klient je srozumén s tim, Ze pokud jeho poZadavky na zvefejnéni Obchodniho sdéleni
nemohou byt odvysilany na televiznich stanicich zamérenych na déti a mladez, neni mozné pro
uCely objednavky vyuzit prodejni baliCek obsahujici tyto Televizni stanice.

6. Objednavka je povazovana za platnou a zavaznou ve chvili, kdy Fadné Klientem
podepsana objednavka byla prokazatelné pfijata spolecnosti Atmedia.
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Realizace plnéni objednavek

7. Objednavky realizované na zakladé prodeje Reklamniho prostoru podle Spotového
ceniku se povazuji za fadné spinéné spoleCnosti Atmedia v pfipadé odvysilani objednaného
poctu Obchodnich sdéleni na Televiznich stanicich a v Easech odpovidajicich objednanému
vysilacimu planu.

8. Objednavky realizované na zakladé prodeje Reklamniho prostoru podle garantované CPP
se povazuji za fadné spinéné spolecnosti Atmedia v pfipadé obdrzeni 95% (slovy devadesati péti
procent) z objednanych GRP v cilové skupiné dle objednavky.

0. Objednavky realizované na zakladé prodeje Reklamniho prostoru podle garantované CPT
se povazuji za fadné splnéné spolecnosti Atmedia v pfipadé obdrZzeni 95% (slovy devadesati péti
procent) z objednanych zobrazeni (impresi) dle objednavky.

10. PrekrocCi-li vy$e GRP u objednavek realizovanych na zakladé prodeje Reklamniho
prostoru podle garantované CPP puvodné pozadované mnozstvi GRP, je zakladem pro
vypocitani ceny téchto kampani realna vyse obdrzenych GRP, a to az do urovné 110% (slovy
jedno sto desiti procent) plvodné pozadovanych GRP.

11. PrekroCi-li vyde poctu zobrazeni (impresi) u objednavek realizovanych na zakladé prodeje
Reklamniho prostoru podle garantované CPT plvodné pozadované mnozstvi zobrazeni
(impresi), je zakladem pro vypocitani ceny téchto kampani skute¢na vySe obdrZzenych zobrazeni
(impresi), a to az do urovné 110% (slovy jedno sto desiti procent) puvodné pozadovanych
zobrazeni (impresi).

12. V pfipadg, Ze reklamni kampan realizovana na zakladé prodeje Reklamniho prostoru
podle garantované CPP je objednana na obdobi 3 dny a kratSi, povazuje se reklamni kampari za
fadné splnénou po odvysilani vysilaciho planu a jeji cena bude vypocétena na zakladé skutecné
obdrzenych GRP.

13. Reklamni kampari objednana do vySe 10 GRP se povazuje za fadné spinénou po
odvysilani vysilaciho planu a jeji cena bude vypoctena na zakladé skuteéné obdrzenych GRP,
avSak do maximalni vySe 110% z Fadné objednané kampané. Pfiemz kampané do 10 GRP se
povazuji za splnéné od 95% do 110%.

14. Skute¢né obdrzeny pocet GRP se stanovuje na zakladé priimérné sledovanosti
reklamniho blok( obsahujicich Obchodni sdéleni podle oficialnich dat méreni sledovanosti
televizi (ATO — Nielsen Admosphere) v cilové skupiné dané reklamni kampané.

15. Skutecné obdrzeny pocet zobrazeni (impresi) se stanovuje na zakladé méfeni provadéné
internim softwarem pro fizeni a méfeni kampané pouzivanym spole¢nosti Atmedia.

16. V pfipadg, Ze oficialni data nejsou pro ¢ast nebo celé obdobi trvani reklamni kampané
z jakéhokoliv divodu dostupna, jsou méfitkem pro stanoveni ceny kampané odhady poctu
obdrzenych GRP v jednotlivych reklamnich blocich pfipravené ze strany spole¢nosti Atmedia.

17. V pfipadé, ze oficialni data nejsou pro ¢ast nebo celé obdobi trvani reklamni kampané
z jakéhokoliv divodu dostupna, je méritkem pro stanoveni ceny kampané mnozstvi
objednanych zobrazeni (impresi).

18. V pfipadé, pokud si Klient pfeje zrusit jizZ zavazné potvrzené reklamni vysilani, musi tak
ucinit zaslanim pisemného oznameni, které musi byt Spole¢nost Atmedia doru¢eno nejpozdéji 15
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pracovnich dnl pfed prvnim dnem vysilani stanovenym ve Smlouvé nebo v Objednavce, jinak je
Klient povinen objednanou kampan uhradit v piné vysi.

19. V pfipadé, pokud Klient nesplni svij zavazek tykajici se dohodnutého objemu odvysilani
Obchodnich sdéleni vyplyvajici ze Smlouvy i Objednavky, je povinen uhradit spole¢nosti
Atmedia smluvni pokutu ve vysi 35% (slovy tficet pét procent) z astky predstavujici nespinény
zavazek a to nejpozdeéji do 15 kalendarnich dni ode dne uplynuti obdobi, ve kterém méla byt
obchodni sdéleni odvysilana.

20. V pFipadé, pokud si Klient pfeje pferusit €i upravit vysilanou reklamni kampan (napf.
zmeénou vysilaciho planu ¢ obménou vysilacich material(l), provede spoleé¢nost Atmedia
pozadovanou Upravu v pfipadé, Ze je v jejich moznostech ji realizovat, do 6 pracovnich dnl po
doruceni Zadosti o pferuseni &i upravu kampané. Pficemz Klient je v takovém pfipadé povinen
uhradit odménu spole¢nosti Atmedia v plivodné dohodnuté vysi a to i v pfipadé pokud nebude
dosazeno dohodnutého objemu GRP.

D. Cenové podminky

Ceniky

1. Ceniky reklamniho vysilani na Televiznich stanicich pro jednotlivé obchodni modely jsou
spole¢nosti Atmedia vydavany v zasadé na obdobi jednoho kalendaifniho mésice a to vzdy

nejpozdéji k prvému pracovnimu dni kalendafniho mésice bezprostfedné pfedchazejicimu
kalendaini mésic, pro ktery jsou ceniky reklamniho vysilani urCeny.

2. Ceniky jsou vytvareny pro jednotlivé stanice a pro GRP bali¢ky v nabidce spoleCnosti
Atmedia.

3. Ceniky jsou zvefejiiovany na webovych strankach spole¢nosti Atmedia.

4. V pfipadé, pokud v terminu uvedeném v odstavci 1 neni cenik zvefejnén, plati, Ze zistava

v platnosti cenik, ktery byl naposledy zvefejnén zpisobem uvedenym v odstavci 3.

E. Fakturace
1. VySe odmeény spole€nosti Atmedia je uvedena ve Smlouvé i Objednavce.

2. Neni-li stanoveno jinak, vznika zavazek Klienta uhradit spole€nosti Atmedia odménu

v okamzZiku zajisténi odvysilani Obchodniho sdéleni, kterym se rozumi bud okamzik, kdy bylo
Obchodni sdéleni odvysilano, nebo okamzik, kdy Obchodni sdéleni mélo byt odvysilano, avsak
nebylo z davod( na strané Klienta.

3. VesSkeré odmény spolecnosti Atmedia budou zvySeny o DPH v zadkonem stanovené
sazbé.
4, Faktury (darové doklady) jsou vystavovany spole¢nosti Atmedia v zasadé po skon&eni

zdanovaciho obdobi (kalendainiho mésice) s tim, Ze spole€nost Atmedia si vyhrazuje pravo
vystavit pfislusny darfovy doklad téz v pribéhu mésice a to zejména v pfipadé, pokud by
odvysilani Obchodniho sdéleni bylo ukonéeno do patnactého kalendainiho dne daného mésice.
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5. Pokud to neni vyslovné Smlouvou &i Objednavkou vylouéeno, je spole€nost Atmedia
opravnéna pfed odvysilanim Obchodniho sdéleni pozadovat od Klienta zaplaceni zalohy a to az
do plné vySe sjednané odmény spolecnosti Atmedia, v&etné pfipadné DPH.

6. Splatnost faktur (dafiovych dokladl) vystavenych spolecnosti Atmedia je 14 (slovy
¢trnact) kalendainich dni po vystaveni faktury. Uhradou se rozumi pfipsani piné vySe fakturované
Castky na ucet spolecnosti Atmedia uvedeny ve faktufe (danovém dokladu).

7. V pfipadé prodleni s fadnou uhradou faktury vystaveni spole¢nosti Atmedia je spole€nost
Atmedia opravnéna po Klientu pozadovat, kromé zakonem stanoveného uroku z prodleni i
smluvni pokutu ve vysi 0,1% z dluzné Castky za kazdy zapocaty kalendarni den prodleni

s thradou faktury. Uhradou urokd z prodleni a smluvni pokuty dle tohoto ustanoveni neni
dotceno pravo spolecnosti Atmedia pozadovat na Klientu nahradu Skody ve vySi pfesahujici
uhrazenou smluvni pokutu.

8. V pfipadé prodleni s Uhradou jakéhokoli splatného zavazku Klienta vici spole€nosti
Atmedia, je spoleCnost Atmedia opravnéna po piedchozim upozornéni Klienta nezahajit
objednané a potvrzené vysilani a/nebo prerusit vysilani jiz zahajené vysilani, pfiéemz v takovém
pfipadé Klient odpovida spolecnosti Atmedia za vesSkeré skody, které jak prodlenim s Uhradou
splatného zavazku spole¢nosti Atmedia, tak i nezahajenim objednaného vysilani i pferusenim
jiz zahajeného vysilani spole¢nosti Atmedia vzniknou a to v€etné uslého zisku.

F. Vysilaci materialy a podklady

1. Odvysilani jakéhokoli Obchodniho sdéleni, jakoz i reklamni kampané, je podminéno
zejména fadnym poskytnutim vysilacich materialt spole¢nosti Atmedia, kterézto vysilaci
materialy musi byt poskytnuty v digitalni podobé a musi splfiovat Technické poZzadavky
spoleénosti Atmedia, pficemz spolecnost Atmedia si vyhrazuje pravo kdykoli tyto Technické
pozadavky zménit a to zejména s ohledem na pozadavky jednotlivych Provozovatelu vysilani a
potfeby Televiznich stanic.

2. Technické pozadavky na vysilaci materialy spole¢nosti Atmedia jsou zvefejnény na
webovych strankach spole¢nosti Atmedia. Vysilaci materialy musi obsahovat pro kazdé
Obchodni sdéleni, resp. sponzorsky vzkaz, zvlast AKA kéd a hudebni sestavu. V pfipadé ze se
tak nestane, je spole¢nost Atmedia opravnéna takové Obchodni sdéleni i sponzorsky vzkaz
odmitnout odvysilat, popfipadé ma pravo nechat takové Obchodni sdéleni &i sponzorsky odkaz
na naklad Klienta pfepracovat.

3. Spole¢nost Atmedia si vyhrazuje pravo bez pfedchoziho upozornéni odmitnout pfijmout
jakékoli vysilaci materialy, které jsou v rozporu se Smlouvou, Objednavkou, VOP, zakonem
a/nebo s Technickymi pozadavky, popfipadé ukongit &i pferusit plnéni, ke kterému se vici Klientu
zavazala na zakladé Smlouvy ¢&i Objednavky, pokud v prubéhu jiz zapo&atého plnéni zjisti, ze
vysilaci materialy poskytnuté Klientem jsou v rozporu se Smlouvou, Objednavkou, VOP,
zakonem a/nebo s Technickymi poZadavky.

4, Naklady na dodani vysilacich materiall spole¢nosti Atmedia jdou k tizi Klienta.
5. Vysilaci materidly musi byt Klientem doruc¢eny spole¢nosti Atmedia na misto a zpusobem

uréenymi spolecnosti Atmedia, a to nejpozdéji 5 (slovy pét) pracovnich dnl pfed prvnim dnem
odvysilani Obchodniho sdéleni uvedenym ve Smlouvé nebo Objednavce.
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6. V pfipadé, ze Klient fadné nedoda materialy pro vysilani anebo dojde-li k tomu, ze
Obchodni sdéleni byla odmitnuta spole€nosti Atmedia z divodl uvedenych v odstavci 3, zGstava
spole¢nosti Atmedia pIné zachovano pravo na uhradu smluvné dohodnuté odmény, pficéemz

v takovych pfipadech Klientu nevznika zadné pravo na postih vuci spolecnosti Atmedia, zejména
pokud jde o nahradu Skody a uslého zisku.

G. Obsah Obchodnich sdéleni, prava tretich stran

1. V ramci prodejniho baliCku Atmax, Atractive a Atchoice nesmi byt odvysilany ty kampané,
které jsou v rozporu s podminkami vysilani pro détské divaky (napf. alkohol, pornografie,...),
popfipadé jinymi podminkami stanovenymi zakonem.

2. Klient je plné odpovédny za obsahovou stranku dodanych Obchodnich sdéleni a zavazuje
se plné odskodnit spole€nost Atmedia v souvislosti s veSkerymi naroky jakékoli povahy
uplatiiovanymi tfetimi osobami vici spolecnost Atmedia €i provozovatelim vysilani Televiznich
stanic spojenymi s obsahem dodanych a vysilanych Obchodnich sdéleni. Toto ustanoveni se
tyka predevsim pfipadnych naroku uplatiiovanych v souvislosti s pravem na ochranu osobnosti,
soutéznim pravem, jakoz i pravem nekalé soutéze, pravem autorskym a pravy s nim
souvisejicimi, pravy pramyslovymi a pravy na oznaceni pavodu a jakymikoli dalSimi pravy, jakoz i
veSkerymi dalSimi naklady, které vzniknou spole¢nost Atmedia &i provozovatelim Televiznich
stanic v souvislosti s uplatnénim naroku tfetich osob ve smyslu tohoto ¢lanku.

3. Klient uzavienim Smlouvy, popfipadé uc¢inénim Objednavky, prohlasuje a odpovida za to,
ze fadné ziskal veSkera prava a vyporadal veskeré honorare a odmény vSech vlastnikd prav

v souvislosti s vyrobou a vysilanim Obchodnim sdéleni na Televiznich stanicich, s vyjimkou
provozovacich prav k hudebnim dilim s textem nebo bez textu vytvofenym autory
zastupovanymi OSA. Opravnéni k uziti hudebnich dél autor(i zastupovanych OSA ve vysilani
Televiznich stanic zajisti prostfednictvim OSA spole¢nost Atmedia, ktera rovnéz prostfednictvim
OSA vyporada provozovaci honorafe autort chranéné hudby a textu zastupovanych OSA
uvedenych v hudebni sestavé Obchodniho sdéleni za vysilani Obchodniho sdéleni na
Televiznich stanicich.

4, Pokud je v Obchodnim sdéleni uzita chranéna hudba, Klient zaruCuje, ze ziskal a uhradil
synchroniza¢ni prava k veSkeré chranéné hudbé uzité v Obchodnim sdéleni, tj. ze ziskal
opravneéni k uziti hudby pfi vyrobé Obchodniho sdéleni. Pokud je v Obchodnim sdéleni uzit
jakykoli zvukovy zaznam, Klient zaru€uje, Zze od vyrobcl a vykonnych umélcu ziskal opravnéni
k uziti zvukového zaznamu pfi vyrob& Obchodniho sdéleni a jeho uZiti ve vysilani Televiznich
stanic a vyporadal opravnéné naroky vyrobcl zvukovych zaznamui a vykonnych umélcl za
uvedené uziti. Pokud je v Obchodnim sdéleni uZit zvukovy zaznam vyrobeny k obchodnim
ucelm, je Klient povinen vyporadat naroky vyrobcl souvisejici s vyrobou Obchodniho sdéleni
prostifednictvim smlouvy, kterou uzavie s vyrobci, naroky vykonnych umélci souvisejici

s vyrobou Obchodniho sdéleni a naroky vyrobcl a vykonnych umeélcl souvisejici s vysilanim
Obchodniho sdéleni na Televiznich stanicich prostfednictvim smlouvy, kterou uzavie

s kolektivnim spravcem INTERGRAM.

5. Klient se zavazuje na vyzadani spole¢nosti Atmedia pfedlozit ji bez zbyte€ného odkladu
kopie pfislusnych smluv prokazujicich vypofadani narokd vSech drzitel( prav ve shora uvedeném
rozsahu a kopii hlaseni pro INTERGRAM.

6. Spole€nost Atmedia je na zakladé vzneseni stiznosti tykajici se poruSeni zdkona a prav
tfetich osob opravnéna prerusit vysilani Obchodniho sdéleni, aniz by toto pferuseni vysilani bylo
povazovano za poru$eni povinnosti spole¢nosti Atmedia a mélo jakykoli vliv na vySi jeji odmény.
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7. Klient souhlasi s tim, Ze pokud jsou Televizni stanice Sifeny prostfednictvim satelitniho
pfenosu, muze byt obsah vysilani, véetné Obchodnich sdéleni, pfijiman v riznych zemich a

s ohledem na tuto skutecnost je povinen na své naklady téZ vypofadat autorska prava, popfipadé
jakakoli jina prava tfetich osob.

H. Odpovédnost za Skody

1. Ustanovenimi téchto VOP neni jakkoli dotéena odpovédnost spoleénosti Atmedia a
Klienta za nahradu majetkové a nemajetkové Ujmy vyplyvajici ze zakona.

2. Klient nese zejména plnou odpovédnost za to, Ze odvysilani Obchodniho sdéleni
neporusuje zakon a nezasahuje to jakychkoli prav tfetich osob, pficemz v takovém pfipadé
odpovida za jakékoli Skody, které porusenim zakona ¢i zasahem do prav tretich osob vzniknou
spole¢nosti Atmedia, provozovatelim Televiznich stanic, jakoz i dal§im osobam, kterym Klient
zpusobil Skodu ¢i jakoukoli jinou Ujmu na jejich pravech. Pro vylou€eni jakychkoli pochybnosti
Klient v plném rozsahu odpovida za jakoukoli Skodu ¢i Ujmu, ktera vznikne spolecnosti Atmedia,
popfipadé provozovatelim vysilani Televiznich stanic, v disledku odvysilani Obchodniho sdéleni
VvV rozporu s predpisy anebo pravy tfetich osob, zejména odpovida za uloZené spravni sankce,
opravnéné naroky vznesené tretimi osobami, v€etné pfipadnych nakladd soudniho &i spravniho
fizeni ucelné vynalozenych spolecnosti Atmedia, popfipadé provozovateli vysilani Televiznich
stanic, v souvislosti s odpovidajici procesni obranou vi¢i takovym spravnim sankcim, soudnim
fizenim a narokdm tretich osob.

3. Klient téz odpovida za spravnost a uplnost obsahu informaci o autorskych pravech
poskytnutych spoleénosti Atmedia, popfipadé dalsim osobam uvedenym v téchto VOP. | v tomto
pfipadé pro vylou€eni jakychkoli pochybnosti Klient v plném rozsahu odpovida za jakoukoli
Skodu, které vznikne spole¢nosti Atmedia, popfipadé provozovatelim vysilani Televiznich stanic
v dusledku poskytnuti nespravnych &i neuplnych informaci o autorskych pravech, zejména tak
Klient odpovida za ulozené spravni sankce, opravnéné naroky vznesené tretimi osobami, v€éetné
pFipadnych nakladl soudniho €i spravniho fizeni ucelné vynaloZenych Provozovateli vysilani

v souvislosti s odpovidajici procesni obranou vici takovym spravnim sankcim, soudnim fizenim
a narokum tretich osob.

4. V pfipadé€, pokud bude se spoleCnosti Atmedia, popfipadé provozovateli Televiznich
stanic, zahajeno jakékoli soudni €i spravni fizeni, je Klient povinen na své naklady poskytnout
spoleénosti Atmedia, popfipadé provozovatellim Televiznich stanic, veSkerou potfebnou
soucinnost, kterou Ize od jeho osoby rozumné pozadovat a to v€etné poskytnuti jakychkoli
vysvétleni, dokladl anebo informaci, které budou ze strany spole¢nosti Atmedia, popfipadé
provozovatell Televiznich stanic, od Klienta pozadovany v souvislosti s pInénim ve smyslu
Smlouvy ¢i Objednavky.

5. V pfipadé jakychkoli vad Obchodnich sdéleni je Klient povinen tyto vady uplatnit u
spolecnosti Atmedia bez zbyte€ného odkladu, nejpozdéji vSak do uplynuti Ihaty 30 dni ode dne
odvysilani takového Obchodniho sdéleni, jinak jeho naroky z titulu vadného plnéni zanikaji a
nebude na né bran zfetel.

6. Za vady Obchodniho sdéleni, za které odpovida spole¢nost Atmedia, se povaZzuji pouze:

@ neodvysilani Obchodniho sdéleni,
(i) Castecné odvysilani Obchodniho sdéleni,
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(iii) odvysilani Obchodniho sdéleni v nedostatecné technické kvalité, ackoli vysilaci
materialy byly Klientem poskytnuty fadné dle téchto VOP, Ci
(iv)  odvysilani Obchodniho sdéleni v rozporu se Smlouvou ¢i Objednavkou.

7. V pfipadé vad Obchodniho sdéleni ma Klient pravo na pfiméfenou slevu z odmény
spole¢nosti Atmedia za odvysilani Obchodniho sdéleni.

l. Uziti VOP

1. Neni-li mezi spole¢nosti Atmedia a Klientem dohodnuto ve Smlouvé &i Objednavce jinak,
fidi se jejich vzajemné vztahy témito VOP, pfipadné ve vyslovné nezminénych vécech
pFisluSnymi ustanovenimi zakona €. 89/2012 Sb., Ob¢ansky zakonik.

2. Odchylna smluvni ujednani vyslovné obsazena ve Smlouvé uzaviené mezi spolecnosti
Atmedia a Klientem, &i vyplyvajici z podminek uvedenych v Objednavce pfijaté spole¢nosti
Atmedia, maji pfed znénim téchto VOP pfednost.

3. Spole¢nost Atmedia ma pravo kdykoli zménit platné VOP ¢&i nahradit je zcela novym
znénim, s tim, Ze o tom, Ze doslo ke zméné anebo pfijeti novych VOP, je spole¢nost Atmedia
povinna informovat Klienta nejméné s predstihem jednoho kalendainiho mésice, nez takova
zména &i nové znéni VOP vstoupi v uginnost. Uplné znéni VOP platnych k uréitému datu se
zvefejiiuje na webovych strankach spole¢nosti Atmedia.

4, Pokud Klient nedoruci spole€nosti Atmedia do 14 (slovy ¢trnacti) dnli ode dne, kdy byl
prokazatelné srozumeén spole¢nosti Atmedia o tom, ze doslo ke zméné anebo pfijeti nového
zmeéni VOP, pisemné prohlaseni, ve kterém uvede, Ze nesouhlasi se zménou VOP, popfipadé
s novym znénim VOP, budou se smluvni vztahy mezi Spole¢nost Atmedia a Klientem Fidit
pocinaje dnem nabyti u¢innosti zmény VOP &i nového znéni VOP, zménénymi €i nové pfijatymi
VOP.

5. Pokud Klient doru€i Spole¢nost Atmedia do 14 dnu ode dne, kdy byl prokazatelné
srozumeén spole¢nosti Atmedia o zméné anebo pfijeti nového zméni VOP, pisemné prohlaseni,
ve kterém uvede, Ze nesouhlasi se zménou VOP, popfipadé s novym znénim VOP, budou se
smluvni vztahy mezi spole¢nosti Atmedia a Klientem fidit tim znénim VOP, které bylo naposledy
mezi spole€nosti Atmedia a Klientem dohodnuto, popfipadé které bylo naposledy Klientem
vyslovneé ¢i jakymkoli jinym zplsobem schvaleno, ¢i akceptovano.

J. Zavérecéna ustanoveni

1. Neni-li vyslovné mezi spolecnosti Atmedia a Klientem v pisemné podobé dohodnuto jinak,
fidi se pravni vztahy mezi spole¢nosti Atmedia a Klientem pfislusnymi ustanovenimi ¢eského
pravniho fadu a to i v pfipadé pokud Klient je osobou, ktera nepodléha jurisdikci podle ¢eského
pravniho fadu.

2. Tyto VOP nahrazuji VSeobecné smluvni podminky ze dne 1. 9. 2017 a nabyvaji uinnosti
dne 1. ledna 2018.



