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tematickych
televiznich
stanic

4 vyhodné
obchodni balicky

Detailni znalost
spotrebniho chovani
TV divaku

Pravidelny
informacni servis
o ceském TV trhu




ATMEDIA INFORMACNI SERVIS

Sledujeme televizni trendy v Cesku i ve svété a radi
o hich piseme

Jako odbornici na televizni trh pravidelné publikujeme viastni obsah, ve kterém se vénujeme
aktualnim trendlm ze svéta televize u nas i v zahranic¢i. At uz se jedna o pravidelna ¢isla
tydne, infografiky nebo zajimavé clanky z prostredi televize. To vSe najdete na nasich

komunikacnich kanalech.
www.atmedia.cz/athlog

@ Atmedia Czech s.r.o. 0 @atmediaczech

Cisla tydne
> Kazdy tyden pro vas mame jedno Cislo
z Ceského nebo evropského televizniho
trhu, které by vam nemélo uniknout.

Infografiky, ve kterych se neztratite
> Prinasime vam aktualni trendy
a informace ze svéta televize
v jednoduché a srozumitelné forme.

Co adeduifi Coll ¥ Lelevizi?

Clanky a komentare
> Pravidelné komentujeme televizni cvrkot,
o kterém si preCtete vzdy na nasem
atblogu nebo v médiich.




atmedia® V4s partner ve svété tematickych televizi

Prinasime rozhovory s odborniky
namédiaa TV trh

Projekt atmedia insight: expert talks nabizi zajimavé
rozhovory s odborniky na medialni a televizni trh. S nasimi
hosty diskutujeme o novych trendech ve sledovani
televize, budoucnosti linearni televize, nebo rozdilech mezi
ceskym TV trhem a dalSimi trhy napric Evropou. Vénujeme
se také vyvoji investic nebo novinkam televiznich skupin.

e(pawie

. BT = \ 0
a m e )a ) n S I g Vyzvou pro vsechny lelevizni vysiiatele je, jak divéky
Oslovit svym npqugwem V& spraviy Gas na spravném misté.

powered by atmedia®

Jako jedini vydavame priavodce
ceskym televiznim trhem A

Atmedia Navigator je jiz tretim vydanim privodce, ktery vam
pomUze zorientovat se v prostredi televize.

Jako jedini na trhu prichazime s komplexni publikaci
o Ceském televiznim trhu a divackém chovani,

ktery jednoduse vysvétli vSechna dulezita zakouti

a obchodni specifika ceského televizniho prostredi.
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Prilet stavnicemi Atwmedia
v jedné minuté. Pustte si
video a nalad’te se na to,

co si muZe naladit vase

cilovka. \

Kvalitni obsah laka
dobrou spolecnost.
Divaku i inzerentu

Tematické stanice zastupované Atmedia maji ve svéeté

zvucné jmeéno a jejich prvotridni obsah vyhledavaji bonitni
divacke skupiny. Staci minuta, abyste zjistili proc.







FILM
STARS

méfena placena CR filmova /
serialova

G ¥ 9 =

Zhavé novinky
od dubna 2022

Nase portfolio posilila od zacatku dubna
zbrusu nova televizni stanice FilmBox
Stars

Nabidka Atmedia se tak rozrostla o
dalsi atraktivni divaky v cilové
skupiné ve veku 35—54 let.

Zelezna Lady

FilmBox Stars je televizni stanice, kterd se zaméruje pfedevsim na
Zenské publikum, ale jisté oslovi vsechny filmové a seriélové fandy.

TV stanice FilmBox Stars je zarazena ¢ JIste chn alovetandy.
Kromé hollywoodskych hitl a popularnich blockbustert s pfednimi

do méreni sledovanosti a rozsifi nase celebritami, které FilmBox Stars jiz vysila, bude rozsiteny program

obchodni ba||’éky atmax, atadults obohacen o dalsi romantické komedie, dramata, seridly, thrillery a
, Zivotopisné i rodinné filmy. Kromé toho nabidne i &eskou tvorbu.

a atchoice. Divaci se tak mohou t&sit napfiklad na film Damsky kilub, Eeskou

komedii Divoké véely, komedii Rande na ave nocinebo film
Zelezna lady. Ty nejjasnéj$i herecké hvézdy z&fi na FilmBox Stars.

Typicky divak Zena 35-54 et
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Prodavame reklamni prostor na tematickych televiznich stanicich.

Na ¢eském trhu plsobime jiz od roku 2008 a neustale hledame nové cesty,

jak co nejefektivnéji oslovit vase zakazniky.

=)

200

2010

Predstavujeme novy zplsob
prodeje reklamniho prostoru
pomoci prodejnich bali¢kd.
Jako prvni nabizime moznost
oslovit détskou cilovou

skupinu.

2015

Zapojujeme se do MML-TGI
vyzkumu, ktery sleduje spotrebni
chovani ¢eskych zakaznik(.

Od té doby presné vime, jak

divaci nasich TV stanic utraceji

a co nakupuiji.

2020

Prekonali jsme hranici 5%
podilu na sledovanosti
vCS 15+i15-69 avroce
2021 jej dosahujeme
pravidelné kazdy mésic.

\&

2009

Pripojujeme se

k jednotné televizni
meéné GRP. Tematické
televizni stanice

jsou nové zahrnuty

v méreni sledovanosti.

2013

Stavame se Cleny
Asociace televiznich
organizaci a Asociace
Ceskych reklamnich
agentur a marketingové
komunikace.

2019

Spoustime informacni
servis atblog, kde
pravidelné informujeme
o novinkach
tematickych televizi

a preferencich jejich
divaka.

2021

Predstavujeme dva nové projekty.
Prvnim je atmedia insight, v ramci
kterého publikujeme rozhovory

s prednimi odborniky na televizni
a medialni trh. Druhym je atmedia
index, ktery hodnoti kvalitu
televiznich stanic na ¢eském trhu
oc¢ima jejich divakd.
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51% film

podil na

sledovanosti ™ @N CSMYSTERY amcC

10 [}

67 0/0 > Dicovery < HISTORY FILM@

zadavatelt vyuziva B A CSFILM

nasich sluzeb®

SPEKTRUM P ARG
sport

g |8 o
STARS
HORROR )
CSHORRO opaprka (O family @
/ 2 osem.
20 S Televize Seznam
\ tematickych televiznich
stanic v portfoliu
Atmedia IV BRNO |
*#-UROSPORT i1 5,8 mil.

divaka ve véku 4+ oslovi
nase TV stanice
Za meésic @

™ ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2021, Share, CS 15—69, Atmedia + AMC Networks + Seznam.cz TV
@ ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TSO-3, 2021, Reach 000, CS 4+, Atmedia + AMC Networks + Seznam.cz TV
@ AT0 - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2021, zadavatel, ocisténa data



PREDSTAVENI ATMEDIA

Nabizime reseni pro kazdou

marketingovou vyzvu

Reklamni prostor na tematickych televiznich kanalech vam pomUze namichat Uspésny marketingovy mix.
Predstavuje efektivni volbu pro Sirokou skalu situaci.

&

Budujete brand image?

Péce o dobré jméno a image znacky je nikdy
nekongici proces. Vime, Ze vyvoj trhu pred vas
neustale klade nové vyzvy, jejichz feseni vyzaduje
marketingovou aktivitu.

Ta si muze klast riizné cile jako
> zvySit povédomi o znacce,
> vylepSit image znacky,
> reagovat na novou konkurenci na trhu, upravit
positioning znacky vic¢i novému produktu
Ci sluzbe...

*\4* Uvadite novy produkt?

Zabydlet na trhu novy produkt patfi ke klicovym
ukolim kaZzdého marketéra. Abyste tuto vyzvu
uspésné zvladli, potrebujete dobrou souhru
strategie, kreativy i samotné exekuce.
V idealnim pripadé se pak dafri

> predstavit produkt potencidlnim zakaznikdm,

> vybudovat u cilové skupiny asociace, které jsou
s produktem spojené,

> predstavit, jakou hodnotu ma pro zakaznika,
> presvédcit o jeho vyhodach oproti konkurenci...



atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Chcete posilit prodej?
Nejobvyklejsi a zaroven nejnarocnéjsi ukol
marketingového oddéleni. Komunikacni
aktivity je tfeba namichat ve spravném poméru
a s alchymistickou presnosti.
Uspéch se pozna, kdyz se povede

> udrzet nebo navysit prodeje,

> zvySit frekvenci nakupd,

> pfipomenout nakupni prilezitost...

...anebo néco dalsiho?

Televizni reklamag

, na tematickgeh stanicich
tmiza'/’a nabizi efektivni veseps
kazdé marketingové Vg2vy
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Proc se vyplati inzerovat v televizi

Zadné jiné médium neumi v jeden okamzik oslovit tolik lidi, zaujmout jejich pozornost na tak dlouhou dobu, ani vryt
se tolik do paméti divaka. Cileni TV reklamy se navic neustale zdokonaluje a pri spravne kombinaci sdeleni a jeho

nacasovani dosahuje TV reklama vyrazné vyssi efektivity nez jiné typy medii. S TV reklamou dosahnete okamzitého
prodejniho efektu a je mocnym nastrojem budovani znacky v dlouhodobéem ¢asovém horizontu.

Nejefektivnejsi
nastroj pro

Nejveétsi zasah
potencialnich
zakaznikl

Vysoka

pozornost
divaki

dlouhodobé
budovani znacky

> Reklamni sdéleni na celé obrazové > Okamzity narust trzeb > Vysoka navratnost investic (ROI)
ploSe i se zvukem s dlouhotrvajicim efektem > Bezpe&né (regulované) prostiedi
> ZvySeni navstévnosti e-shopl pro znacky
a aplikaci > Nezavislé méfeni a GRP jako

jednotna televizni ména



atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

o
95%
MESs1iCNi zasah
televizni populace 15+

Televize ma
nejvetsi zasah
ze vSech médii
(o)
89%

tydenni zisan
televizni populace 15+

M ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-08/2021, Reach, CS 15+ 9
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U televize travi lidé ze vSech typl
médii nejvice ¢asu "

Mlada generace televizi sleduje takeé,
mnohem vice jesté po zalozeni rodiny. *

2O

Oh. 59 min. 2h. 15min. 2h. 43min.

CS15-24 CS 25-34 CS 25-34 s détmi

10



atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Televizni reklamé vénuiji Televizni reklama prinasi
divaci mnohonasobné delsi tzv. halo efekt
pOZOI'nOSt \'} porovnéni Béhem televizni reklamy se ndvstévnost

e-shopl zvySuje az 0 138 %.

s digitalnimi formaty

15 sekund

+138 %

°<>\" M
\s\@ gad’p o

M ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-08/2021, ATS / den, CS 15+

@ ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-08/2021, ATS / den

©  Amplified Intelligence, Not All Reach Is Equal, 2020, region DACH (Némecko, Rakousko, Svycarsko)

@ VAB, The Halo Effect: TV as a Growth Engine, 2020, region USA 1 1
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TV reklamu si
lidé pamatuji
nejdéle

Televizni reklama
ma nejvyssi
navratnost
investic (ROI)

12

109 i

You{fTD)

facebook

M prvni 2tydny M kratkodoby Gc¢inek M dlouhodoby ucinek

Televize

PPC

Tisk

Online reklama
Radio

Outdoorova reklama
Socialni média

Kino

°
o

°
5

o
o

o
o~
N
o
o~
(o))
o
o~
(o]
o
o~

40 %

pfispéni k prodeji



atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Vyuzivani TV reklamy je nejefektivnejsi
cestou pro dlouhodobé budovani znacky

U televizni reklamy dobre funguje synergicky efekt
vykonnostnich a brandovych kampani.

P budovani
navyseni b
prodejd

6 mésicu
2nat,
. 7e 2laté Pravidlo g 902
0 /e Z ‘
Sméfovzt/omn/ch nvestie by me),
é
o fz d/oahoa’obe’ budpy,;,
na vg/(ormostn / S

™ Amplified Intelligence, Not All Reach Is Equal, 2017
@ Thinkbox/Mediacom/Wavemaker/Gain Theory, Demand generator, 20719
@) Les Binet, Peter Field, Media in Focus: Marketing Effectivness in the Digital Era, IPA, 2017

13
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ProcC inzerovat na tematickych
televiznich stanicich Atmedia

Oproti plnoformatovym kanalim ma reklama na jasnéji profilovanych tematickych

televizich radu prednosti. Vyuzijte jich!

& flexibilita
nasazeni kampané

> Jedine€né varianty cileni v ramci
ceského trhu

> Moznost vybéru ¢asu, dne
¢i konkrétnich stanic pro nasazeni
reklamy

> Moznost flexibilné reagovat na pribéh
kampané

14

Bonitnéjsi,
majetnejsi

Kvalitni
televizni obsah
divaci

> Divaci tematickych stanic si ¢asto
nevahaji priplatit za zajimavé;jsi
program

> Spojeni vasi znacky s kvalitni
televizni tvorbou ze svéta i domova
> Moznost exkluzivniho partnerstvi

> Vice sleduji aktualni trendy svétovych sportovnich udalosti

> Vice utraceji za riizné produkty
a sluzby



atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Dukazy efektivity TV reklamy
na tematickych stanicich Atmedia

Tematické TV stanice
sleduje velka cast
ceskych divaku

Mésicné oslovi tematické TV stanice

Atmedia témér 60 % ceské televizni
populace.

5,7 mil.

televiznich divaku 4+

99 %

", televizni populace

W ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-08/2021, Reach 000, Reach, CS 4+, Atmedia + AMC Networks + Seznam.cz TV 1 5
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E Komeréni
v

afinita

Siroké portfolio divaku 119%
a cilovych skupin e

Kombinaci TV stanic umime oslovit Divaci : '

atraktivni cilové skupiny divaka. 25-54 et

> s vysokymi
az prameérnymi prijmy
(soc. ABC)

> z vétSich mést > s vysokymi pfijmy
(>20 000 obyv.) (soc. AB)

L > z vétSich mést
HEIET (> 20 000 obyv.)

afinita

149%

&

Muzi )/

35-54 let Komeréni o

> s vysokymi pfijmy afinita Kgrfrn?{gm
(soc. AB) 114%

997 %

> z vétSich mést
(>20 000 obyv.)

> s vysokymi pfijmy

(soc. AB)
Zeny > 7 vétsich mést .
Deti
- (>20 000 obyv.)
35-44 let e

> s vysokymi pFijmy
(soc. AB)

> z vétSich mést
(>20 000 obyv.)

16
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divaci Atmedia 56 %

do nejmensing divéci ostatnich TV 50 %

Zname spotrebni o +6%
chovani nasich divaku nakupujl pormazankova
masla

A vime, jak toho zadavatelé reklamy

mohou efektivné vyuzit. divaci Atmedia G35

divaci ostatnich TV 54 %
o
+9%
nakupuji spontanné u pokladny
cokoladové tycinky a jiné

divaci Atmedia 43 % .
cukrovinky

divaci ostatnich TV 36 %
o
+ 7%
vlastni kreditni kartu

divaci Atmedia 56 %

divaci Atmedia 63 % divaci ostatnich TV 47 %

divéci ostatnich TV 51 % o
+12% 9%
o nakupuji léky proti
vyuzivaji pojisténi domacnosti nachlazeni, chfipce
a horecce

divaci Atmedia 74 %
divaci ostatnich TV 61 %

+13%

nakupuji avivaz na prani

(-8 ATO - Nielsen Admosphere, Z:ivé +TS0-3, 071-08/2021, TRP 30s bloku, k CS 15-69, prodejni balicek atchoice (vybér 9 TV stanic)
©  ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-08/2021, TRP 30s bloku, k CS 15-69, prodejni balicek atkids (3 TV stanice)
7 MML-TGI CR, 1. a 2. Ctvrtleti 2021, Atmedia 17
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Vase reklama se objevi vedle
kvalitni televizni tvorby

Hollywoodské filmy, svétové populdrni serialy, dokumentarni
porady o prirodé i vesmiru, animované détské porady, vrcholné
sportovni udalosti i life-stylové porady se svétovymi celebritami.
To a mnohem vice na tematickych stanicich Atmedia. Coco Chanel

18

nm@

Kouzelna Beruska
a Cerny kocour

Pepeho zdrava
kuchyné

Formule 1 “paprika

SO INGDOrL S
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Vyborny pomeér cena—vykon

Kampané na tematickych TV jsou v mnoha pripadech nakladove efektivnéjSi nez kampané online.
Na rozjezd kampané navic uz davno nejsou tfeba statisice.

Atmedia case study: online vs. tematické TV stanice

Takto vypadaly vysledky nasi vlastni kampané z ¢ervna 2018 na jednom z velkych
online portall v porovnani s vysledky reklamy na nasich tematickych TV.

TV reklama Online reklama

Cilové skupina CS 4+ CS 4+ o
Formét inzerce TV spot Branding webu ; 4 /o
Investice vCetné kreativy 250 000Kc 221 000Kec¢ : Y
Vysledky efektivnejsi
Pocet zobrazeni 3,6 mil. 0,6 mil. nez Onllne
Zasah unikatnich divakd / navstévnikii 1,289 mil. 0,316 mil. : .

asan unikatnic Ivaku / havstevniku mi mi TV reklama 7a Ste’nou cenu dOdaIa
Gena za unikatniho divaka /navstenia " "0,19K€ fos. - 0,J0KE/0s. .  4kratvyssi zasah diviki.

19
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01. PREHLED PRODUKTU

Jak muzete inzerovat na TV stanicich Atmedia

Nabizime nejrliznéjsi reklamni formaty od klasickych spott po specialni inzerci.

REKLAMNI SPOTY

mérené TV stanice

/ nemérené TV stanice

Prodej na GRP Spotova inzerce
Na méfenych televiznich stanicich je prodejni jednotkou GRP, tj. konkrétni pocet divakl v dané U nemérfenych televiznich stanic mizete
cilové skupiné. Seskupenim TV stanic do tematickych balick{ nabizime vyssi zasah vasi cilové zakoupit konkrétni pocet reklamnich spota.

skupiny a tedy i vyssi efektivitu kampani.

Nejvyssi

OBCHODNI BALICKY NSl | SPOTY
Efektivni cesta k osloveni kampanj Na méfenych GRS
vasi cilové skupiny. ¢ stanicich mizete ~ sport CSHORROR
: ¢ zakoupit také klasické :
H : i reklamni spoty. GRPy : televizia "
atmax atCh0|ce : i ispotovou reklamu osem. VEE
. {1 jemozné zakoupit :
at atkl ds : | prokazdou TV stanici W ERNOT

samostatné.

22
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Partnerstvi svétovych Sponzoring

sportovnich udalosti a product placement
Jedinetna moznost zviditelnit Spojte svoji znacku s urcitym typem
svoji znacku v kontextu nejvétsich poradu umisténim sponzorského
sportovnich akci. vzkazu nebo produktu.

Nebo pfipravime nabidku pfimo pro vasi marketingovou vyzvu.

Ke kazdé kampani pristupujeme jako k unikatnimu projektu.
Nabidku tak flexibilné pfizplsobime vasim potfebam.

atmedia”

Miniporady
a teleshopping

Delsi reklamni formaty umoznuiji
predstavit do vétsiho detailu
prednosti produktu ¢i FeSeni.

23



01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > MERENE TV STANICE > PRODEJ NA GRP » OBCHODNI BALICKY

OBCHODNI BALICKY

Nase tematické stanice seskupujeme podle slozeni jejich divakt do logickych balickl, které umoznuiji
efektivni cileni vasi kampané. Jako prodejni jednotka slouzi GRP, nakupujete tedy presny pocet divakd,

ktery chcete zasahnout.

atmax atchoice

Dostante svoje sdéleni Brand image Sestavte si vlastni balicek o Brand image
k co nejvétsimu poctu 00000 pfimo podle potfeb konkrétni 00000
divakl na vSech méfenych kampané. Balicek minimalné
tematickych stanicich >k/teré ﬁ(; Novy produkt 9 stari]ic sestavujeme ﬁ/; Novy produkt
_ ' " 00000 . o Nl X X JoJo)
zastupujeme. na zakladé vasich
A Narist prodeje individualnich pozadavkd. A Narist prodeje

00000 00000

Ska/vovvm/ ukazyje vhodnost produkty
pro reseni vgsr marketingové Vgzvy

24
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atmedha

1 GRP = 70 284 divaku

(tj. 1 % ze vSech divaki cilové skupiny ve véku 15-69)

at atkids

Oslovte svoji nabidkou Brand image VyuZijte moznosti cilit O Brand image
dospélé divaky na 20 00000 na détské divaky a jejich 00000
tematickych stanicich. N . rodice. Tuto moznost . .
* Movy produkt bizime jako jediné medidlni ﬁ/ Novy produkt
(* 00000 nablzime Jako) * ©@®00

zastupitelstvi na trhu.
A Narlst prodeje

_} Narlst prodeje
00000

00000

25

™ ATO - Nielsen Admosphere, 09/2020 — 08/2021, CS 15-69



01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > MERENE TV STANICE > PRODEJ NA GRP > OBCHODNI BALICKY

Balicek stanic atmax

Vyuzijte nas reklamni prostor naplno a dostante svoji nabidku k celé rodiné napric
vSemi televiznimi zanry. Balicek atmax umoznuje oslovit Siroké spektrum divaka,

zahrnuje vSech 23 mérenych stanic v portfoliu Atmedia.

Brand image W" Novy produkt _} Narlst prodeje
00000 * 00000 00000
: Kdyz potiebujete maximalni zasah

Prodejni cilova skupina 15-69 let

Stanice

Prodejni jednotka GRP

Atmedia servis v optimalizace mediaplanu
« technické zajisténi
v vyhodnocovani vysledkd

A7 [9N  (SFILM  CSHISTORY
| onsva (Ofamily D, CEOGRAPHIC
Sporce opaprika

CSMYSTERY

)

Discovery

3,8 mil.

potencialni zasah divakl
ve véku 15-69
(5,2 mil. divakd ve véku 4+)

640

kapacita (GRP) pro mésicni
kampan pro jednoho klienta

GRP KAPACITA

37 #ZUROSPORT ﬂ I m
S | Televize Seznam SPEKTRUM SNOIrT

Vice informaci k TV stanicim
najdete na strandch 52-64.



atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Oslovte Siroké spektrum divaki
s balickem atmax

divaci Atmedia 65 %
Zndme spotiebni” chovdni nasich divaka. divaci ostatnich TV 54 %

Potebujete védét, jak nakupuji jiné produkty, pripadné 11 o/
konkrétné ten vds? Dejte ndm védét. Rekneme vdm to. + (o)
nakupuji rodinna

baleni zmrzliny
divaci Atmedia 50 %
divaci ostatnich TV 41 %

o
+9%
nakupuji slané
susenky

komercni afinita Zen

divaci Atmedia 69 % ve veku
divéci ostatnich TV 63 % o 29-59 |et
+6%
nakupuji mletou
nebo zrnkovou
kavu
divaci Atmedia 40 %
divaci Atmedia 82 % divaci ostatnich TV 31 %
e . % o
divéci ostatnich TV. 71 % + 9 /O
+ 11 % nakupuii Iéky proti kasli

nakupuji WC Cistice a bloky

() ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-08/2021, TRP 30s bloku, k CS 15-69
-6 MML-TGI CR, 1. a 2. étvrtleti 2021, Atmedia 27



01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > MERENE TV STANICE > PRODEJ NA GRP > OBCHODNI BALICKY

Balicek stanic atchoice

Sestavte si vlastni balicek TV stanic pro svoji specifickou cilovou skupinu. Pomutzeme vam vybrat

nejméne 9 stanic z naseho portfolia tak, abyste dosahli maximalniho efektu a oslovili presné ty divaky,

které potrebujete.

Brand image

: Kdyz Vpotfebujete

. Prodéjnl' cilova skupiﬁa
Stanice )
Prodejnl'jednotkzrar

Atmedia servis

k/" Novy produkt _A Nar(ist prodeje
* @000 e0000

e

oslovit uzsi zajmovou skupinu

15-69 let

GRP

+ sestaveni vybéru stanic
« technické zajisténi

v vyhodnocovani vysledkd

N /34 CSFILM CSMYSTERY

FILM[(E) (0 JiaiE

Al (Ofamily

“paprika

28

Jak balicek atchoice funguje?
Priklad:

Zena ve véku 35-44 let s vysokymi
pfijmy a z velkého mésta

Predstavte si, ze svoji kampani chcete
oslovit zeny v produktivnim véku s vySsimi
prijmy (soc. AB) a z velkych mést (nad

20 tis. ob.). Po konzultaci vam z portfolia
nasich stanic vybereme nejméneé 9, které
sleduje vase cilova skupina.

Vice informaci k TV stanicim
najdete na strandch 52-64.



atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Oslovte co nejefektivnéji specifickou

cilovou skupinu divaki s balickem divéel Atmedia 81 %
atChOice divaci ostatnich TV 73 %

o)
Zndme spotiebni chovani nasich divaka. + 8 /O
Potebujete védét, jak nakupuji jiné produkty, pripadné

D A . nakupuiji Cistici prostfedky
konkrétné ten vds? Dejte ndm védét. Rekneme vam to.

divaci Atmedia 43 %
divaci ostatnich TV 37 %

+ 6%

nakupuji pfipravky

proti bolesti v krku komercni afinita
zen ve veku 35-44
o s vysokymi pfijmy
0 Kapacita (GRP) pro vasi 114 /O (soc. AB) a z velkého

meésicni kampan i potencialni
zasah zavisi na individualnim
vybéru jednotlivych TV stanic.
PFi vybéru samoziejmé
upfesnime konkrétni Cisla.

meésta (nad 20 tis. ob.)

divaci Atmedia 53 %
divaci ostatnich TV 47 %

o
I + 6%
divaci Atmedia 66 %
divéci ostatnich TV 59 % nakupuji Sumiva vina

+ 7 % a sekty

nakupuji cokoladové tyCinky
a jiné cokoladové cukrovinky

() ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-08/2021, TRP 30s bloku, k CS 15-69
@5 MML-TGI CR, 1. a 2. &tvrtleti 2021, Atmedia 29



01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > MERENE TV STANICE > PRODEJ NA GRP > OBCHODNI BALICKY

Balicek stanic at

Oslovte svou nabidkou dospélé divaky na 20 stanicich nejriznéjsiho
zameéreni od filmovych a seridlovych pres sportovni az po dokumentarni.

Brand image W" Novy produkt _} Narlst prodeje
00000 * 00000 00000
. Kdyz potiebujete oslovit dospélé divaky

Prodejni cilova skupina 15-69 let

Stanice 20 méfenych TV stanic z portfolia Atmedia
Prodejni jednotka GRP
Atmedia servis v optimalizace mediaplanu

« technické zajisténi
v vyhodnocovani vysledkd

o CSFILM | comstoRy | cswvstery D
FILMe emcwema (Ofamily CEOGRAPHIC @ @
SNOrCE “paprika

30

3,8 mil.

potencialni zasah divakl
ve véku 15-69
(5 mil. divaki ve véku 4+)

625

kapacita (GRP) pro mésicni
kampan pro jednoho klienta

GRP KAPACITA

*ZUROSPORT I ﬂ I m

S | Televize Seznam SPEKTRUM SNOIrT

Vice informaci k TV stanicim
najdete na strandch 52-64.



atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Oslovte vysoce bonitni dospélé

divaky s balickem atadults divéci Atmedia 51 %

divéci ostatnich TV 40 %
2Zndme spotiebni chovdni nasich divaka. o
Potebujete védét, jak nakupuji jiné produkty, pripadné + 11 /0

konkrétné ten vds? Dejte ndm védét. Rekneme vim to.

nakupuji pfipravky
proti bolestem svald
a kloubd

divaci Atmedia 72 %
divaci ostatnich TV 52 %

+20%

nakupuji panské

pfipravky po holeni o .
ﬂ komercni afinita

divaki ve véku

35-59 let @
divaci Atmedia 19 % ‘
divéci ostatnich TV 12 % [l
o,
+ 7%
utraceji za loterie

/ sézky vice nez
600 K& mésicné

divaci Atmedia 59 %
divaci ostatnich TV 48 %

divaci Atmedia 81 % + 11 O/o

divaci ostatnich TV 73 % B
nakupuji tvrdy alkohol */

+ 8%

nakupuji pivo "’

™M ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-08/2021, TRP 30s bloku, k CS 15-69
@6 MML-TGI CR, 1. a 2. Ctvrtleti 2021, Atmedia 31



01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > MERENE TV STANICE > PRODEJ NA GRP > OBCHODNI BALICKY

Balicek stanic atkids

Vyuzijte jedinecné moznosti zaujmout reklamou détske divaky i jejich rodice.
Diky nasemu unikatnimu balicku atkids je mUzete efektivné oslovit na 3 mérenych

détskych televiznich stanicich.

Brand image

¢ Kdyz potrebujete
Prodejni cilova skupina
Stanice

32

GRP

v vyhodnocovani vysledkd

W" Novy produkt _A Nar(ist prodeje
* @000 e0000

oslovit détské divaky a jejich rodice

4-14 let

« optimalizace mediaplanu
« technické zajisténi

‘CARTOON NETWORK..

136 tis.

potencialni zasah divakl
ve véku 4-14
(439 tis. divaku ve véku 4+)

150

kapacita (GRP) pro mésicni
kampan pro jednoho klienta

GRP KAPACITA

Vice informaci k TV stanicim
najdete na strandch 52-64.



atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Oslovte efektivné détské divaky
a jejich rodice s balickem atkids

divaci Atmedia 64 %
Zndme spotrebni’ chovdni nasich divdka. divéci ostatnich TV 55 %
Potebujete védét, jak nakupuji jiné produkty, pripadné + g 0/
konkrétné ten vds? Dejte ndm védét. Rekneme vim to. o
nakupuji ochucené sycené

napoje

divaci Atmedia 74 %
divaci ostatnich TV 68 %

+ 6%

nakupuji mlécné

dezerty
komercni afinita
divaki ve véku
4-14 let™
divaci Atmedia 63 %
divéci ostatnich TV 54 %
+9%
komer¢ni afinita

nakupuji spontanné u pokladny
Cokoladoveé tycinky a jiné
cukrovinky

hospodyn s détmi

piijmy (soc. AB) ¥

(-2 ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-08/2021, TRP 30s bloku, k CS 15-69
-9 MML-TGI CR, 1. a 2. Ctvrtleti 2021, Atmedia

do 14 let s vysokymi

33



01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > NEMERENE TV STANICE

NEMERENE TELEVIZNIi STANICE

Oslovte divaky v regionech nebo se specifickymi zajmy prostfednictvim spotové reklamy na nemérenych televiznich
stanicich. U téchto stanic neprobiha kontinualni méreni sledovanosti, vime ale, jakou maji dostupnost a kolik divakd
muzete jejich prostfednictvim oslovit.

Brand image

00000

Kdyz potrebujete

Stanice

34

pocet spotl

« technickeé zajisténi

A Nardst prodeje

*(" Novy produkt
\* 00000

00000

« vybér stanic

o Epa}it CSHORROR

W BRNO [

televizia

osem.

2.7 mil

divékl ve svych domacnostech
prijima nékterou z nasich
nemérenych TV stanic

Vice informaci k TV stanicim
najdete na strandch 52-64.



atmedia”

Cena reklamniho ¢asu se pohybuje v fadu

OOO Reklama za velmi stokorun &i nizich tisicd. Zaroven jde
Q) vyhodnou cenu o jednu z nejefektivnéjsich a nejadresnéjsich
cest pro cileni reklamy.
VétSina nemérenych stanic jsou regionalni
Vhodné pro tele\iize s dosellhem 'na urovlr1i kraje. Inlzer(’:e
ionalni f na téchto kandlech je zejména pro mistni firmy
L S zajimavou moznosti, jak predstavit své produkty,
sluzby ¢i napriklad nabidky pracovnich pozic.
Nemeérené stanice z naseho portfolia cili
9 Q Atraktivni zajmové na specifické divaky, které je obtizné oslovit
88 skupiny divaka jinymi cestami — predstavuji tak zajimavou

a efektivni alternativu napriklad k online reklamé.

35



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALNi FORMATY INZERCE

SPECIALNIi FORMATY INZERCE

Vyuzijte ve svém marketingu méne bézne cesty k osloveni své cilové skupiny. Vedle téch klasickych
nabizime take sponzoring svetovych sportovnich udalosti — od Formule 1 pres Zimni olympijské hry
v Pekingu, grandslamové turnaje nebo cyklistické zavody Grand Tour.

Partnerstvi svétovych
sportovnich udalosti

Stanite se partnerem Formule 1 nebo Brand image

nejsledovanéjsich sportovnich klani v riiznych 00000

disciplinach prfenasenych kanalem Eurosport 1.

OsIO\F/)te FedFe)véfm mlzdéi muze s v ééim? Fijm ﬁ(* Novy produkt
P ysSsimi prymy. * @0000

Narlst prodeje
£UROSPORTE TR Y el GILIESS o
SNOrC 00000

36



Sponzoring a product
placement

Chcete podpofit prezentaci
svych produktl &i sluzeb?
Vyuzijte moznost vlozeni
sponzorskych vzkaz(

do oblibenych porad

na tematickych TV stanicich
a propojte s nimi sv(j brand.

o

Brand image

00000
*(" Novy produkt
* @@000

A Narlst prodeje
00000

Miniporady
a teleshopping

Zaujmeéte televizni divaky,
predstavte jim svij produkt
v oblibeném formatu —
formou teleshoppingu na 9
TV stanicich podle vybéru.

atmedia”

Brand image

e0000

* * Novy produkt
%*oooto

A Narlst prodeje
00000

37



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE » EXKLUZIVNi PARTNERSTVI

Exkluzivni partnerstvi
sportovnich udalosti

Vyuzijte nasi spolupraci se stanicemi Sport 1, Sport 2 a Eurosport 1 a spojte svoji -
znacku s exkluzivnimi sportovnimi svatky v Siroke skale disciplin. 60 0+ tls_

pocet oslovenych divakd
ve véku 4+ u nejvétsich

Brand image k/" Novy produkt j Nardst prodeje sportovnich uddlosti
YY Yy’ * @0000 @0000
Kdyz potiebujete budovat znacku a zvySovat povédomi o ni,

Prodejni cilova skupina 15-69 let

predevsim mezi muzskymi divaky 5 2 O/
| | D y& /0

Atmedi . imali dianla prmérny podil na sledovanosti
media servis + optimalizace mediaplanu pfimych prenosl zavodu F1

« technické zajistén . udivaki ve véku 15-69
+ vyhodnocovani vysledku A

*ZUROSPORT I
SROrc
[SnOrcal Vice informaci k TV stanicim

najdete na strandch 52-64.
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atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Mistrovstvi svéta
Zimni olympijské hry v kuleéniku
> Zéasah: 632 tis. (4+) @

Svétovy pohér
v biatlonu

US Open

> Zasah: 333 tis. (4+)©
La Vuelta

> Zasah: 221 tis. (4+) ¥

M ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2020, Share, CS 15-69, pfimé pfenosy zdvod( F1 2020

@  ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2021, Reach 000, CS 4+, LOH v Tokiu 2021

®  ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2021, Reach 000, CS 4+, US Open 2021

@  ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2021, Reach 000, CS 4+, La Vuelta 2021 39



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE » EXKLUZIVNi PARTNERSTVI

Vyberte si sportovni udalost a provazejte
ji svoji znackou po celou dobu

« dobra viditelnost
' spojeni znacky se svétovymi sportovnimi udalostmi

v vysoka afinita muzského publika

Sportovni udalosti na Eurosport 1

Afinita muz( ve véku 25-44 let
s vysokymi prijmy (soc. AB)

sleduji atraktivni cilové skupiny divaki

Konkrétyy rellammy,y
fOVV}qg’ty v

v preds tavim
na vy. ZO’da’/x; /. e

Exkluzivni partnerstvi Atmedia s Formuli 1 nam umoznuje
nabizet zajimavy prostor pro prezentaci vasi znacky

Afinita muzl ve véku 25-44 let s vysokymi
az pramérnymi piijmy (soc. ABC)

> Olympijské hry > Motorsport > Tenis

Zimni olympijské hry 2022 Peking WTCR, 24 hodin Le Mans, ERC, EWC Australian Open, Roland Garros, Wimbledon, US Open
>Formule 1 > Cyklistika > Zimni sporty

Serial legendarnich Giro d'ltalia, Tour de France, Svétovy pohar v alpském lyzovani,

motoristickych zavod( La Vuelta Svétovy pohar v biatlonu

40



atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

24 Hodin Le Mans > Zasah: 307 tis. (4+)©

Formule 1
> Z&asah: 599 tis. (4+)©

(1)

2
3)
“)
(5)
(6)
?)

Tour de France

Giro d'ltalia
> Zésah: 243 tis. (4+)®

Roland Garros
> Zéasah: 595 tis. (4+)©

Australian Open
> Zéasah: 367 tis. (4+) )

ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2021, Afinita, k CS 15-69, LOH v Tokiu 2021, Australian Open 2021, Roland Garros 2021, US Open 2021,

Giro d'ltalia 2021, Tour de France 2021, La Vuelta 2021

ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2020, Afinita, k CS 15-69, primé prenosy tréninkd, kvalifikace a zavodd F1 2020

ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2021, Reach 000, CS 4+, Tour de France 2021

ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2021, Reach 000, CS 4+, Giro d'ltalia 2021

ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2020, Reach 000, CS 4+, primé prenosy tréninkd, kvalifikace a zavodd F1 2020

ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2021, Reach 000, CS 4+, Roland Garros 2021

ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 2021, Reach 000, CS 4+, Australian Open 2021 41



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE > SPONZORING A PRODUCT PLACEMENT

Sponzoring a product placement

Budte na ocCich sveé cilové skupiné v okamziku, kdy obrazovce vénuje plnou pozornost. Sponzorské

vzkazy i product placement si v porovnani s reklamnimi spoty vybavuje vice divakl a umoznuji
elegantné propojit vasi znacku s oblibenymi porady na tematickych stanicich.

Brand image k/" Novy produkt j Narlst prodeje

(Y Y YY) * ©@000 00000
Kdyz potiebujete budovat znacku a zvySovat o ni povédomi
Prodejni jednotka pocet sponzorskych vzkazU / PP individudlni
Atmedia servis v optimalizace mediaplanu

« technické zajisténi
v vyhodnocovani vysledkd

Prodey sponzorskijeh vzkazy 4 product
placementy Je mozny

. mdividuging
Jednotlivé T\ Stanice., v

‘CARTOON NETWORK..

N /34 (<N CSFILM CSHISTORY  CSMYSTERY 3z =woseorre flm

avEd  @monena (Qfamily 2 CEOGRAPHIC @ @ S | o semer || SPEKTRUM { | ETPISTaS
ISnorCa) opapnka @IrEmE] (SHORROR N ERNO [P PPk it Vice informaci k TV stanicim
Pap sport [BRNO osem. v" najdete na strandach 52-64.
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atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Sponzoring

Budujte identitu svoji znacky spojenim s tematickymi TV porady,
které s ni souzni. Umisténi sponzorského vzkazu u konkrétniho
pofadu je velmi efektivni cestou, jak svoji znacku zviditelnit.

v sponzorské vzkazy sleduje vice divakd nez
klasickou reklamu

' sponzorské vzkazy si divaci v porovnani s klasickou reklamou
|épe vybavuji

v spojeni vasi znacky s konkrétnim poradem usnadriuje navazani
vztahu s vasi cilovou skupinou

Tento porad
vam prinasi

Product placement

Vyuzijte moznost ukazat svoje produkty ¢i sluzby v oblibenych
poradech na tematickych TV stanicich. NeruSivou, pfirozenou
cestou, ktera pomaha posilit znacku i zvysit prodeje.

'  produkt i sluzba se objevuji v kontextu, coZ usnadniuje
navazani emocionalni vazby se spotrebitelem

+ viditelnost produktu v ¢ase, kdy divak vénuje obrazovce
plnou pozornost

' nevtiravy zplsob reklamy

v velkd Ucinnost (bliZi se statusu ,Ustniho doporuceni®)
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01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALNi FORMATY INZERCE > MINIPORADY A TELESHOPPING

Miniporady a teleshopping

Zajistéte prezentaci svych produktd ¢i sluzeb odpovidajici prostor. Zafazeni miniporadu
Ci teleshoppingové nabidky do vysilani umoznuje oslovit velky pocet divakl, dosahnout rychlé

odezvy a okamzitého zvyseni prodeju.

Brand image k/" Novy produkt j Narlst prodeje
©0000 * 00000 0000
Kdyz potfebujete zvysit prodej, vysvétlit pfinosy produktu/sluzby
na vétsSim prostoru
Prodejni jednotka pocCet minut / individualni
Atmedia servis v optimalizace mediaplanu

« technickeé zajisténi
v vyhodnocovani vysledkd

Fmde/ miniporadi g teles
J€ MOZny individyglns pro

hoppingu

Jednotlivé Tv Stanice.

AXns [N (SFILM  CSHISTORY  CSMYSTERY
FILr1 @ fqm||g ﬁ @ @ <, | Televize Seznam

t

Sporca “paprika osem

44

SPEKTRUM = Ipl+Tal™

Vice informaci k TV stanicim
najdete na strandch 52-64.



atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Miniporady Teleshopping

Uvedte vlastni tematicky porfad, ktery predstavi vas produkt ¢i sluzbu Predstavte sv(j produkt &i sluzbu v oblibeném formatu spojeném
v praxi. Unikatni pozice mimo reklamni sdéleni a moznost podporit s pfimym telefonickym prodejem zbozi. Diky dostatecnému
pofad sponzoringem predstavuji zajimavou pfilezitost pro vas prostoru a ¢asu dosahuje teleshopping vysoké miry

marketing. pfesvédcivosti a efektivity.

'  Vétsi prostor, moznost vysvétlit pfinosy « dostatecny prostor pro predstaveni produktu/sluzby

' vhodny format pro prezentaci pripadové studie ~ propojeni s pfimym prodejem, okamzity efekt

'  mozné vyuzit i pro B2B komunikaci v s potencidlnimi zdkazniky komunikujete dlouhodobé

' decentni forma prezentace

r

umime 1‘.; - "////(////'// , /

nabl’zim” ‘rN{ : / %
M ‘ ///
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02. PORTFOLIO TV STANIC

Vlastnosti TV stanic Atmedia

V portfoliu Atmedia je zastoupeno mnoho typt TV stanic s rozdilnou metrikou, distribuci i dostupnosti TV signalu.

METRIKA STANIC DISTRIBUCE SIGNALU DOSTUPNOST REKLAMY
&, @ Q
=
MERENE VOLNE SIiRENE CR

TV stanice zapojené do oficidlniho
elektronického méreni sledovanosti
televize (PCEM). Efektivita televizni
reklamy je mérena nezavislou treti
stranou. Vysledky jsou dostupné
hned druhy den rano po odvysilani.

NEMERENE

TV stanice nejsou zapojeny

do oficialniho elektronického méfeni
sledovanosti televize. TV stanice
maji ovSem ¢asto vlastni prizkumy
o sledovanosti jejich TV stanice.

TV stanice Sifené pres digitalni
multiplexy DVB-T2. Divaci mohou
TV stanice pfijimat ve svych
domacnostech zdarma. Zaroven
jsou tyto TV stanice také v nabidce
satelitnich, kabelovych nebo IPTV
operatord.

V NABIDCE PLACENYCH
OPERATORU

TV stanice zafazené v nabidce
satelitnich (napf. Skylink),
kabelovych (napf. Vodafone)

a IPTV operator( (napf. 02 TV).

Vasi reklamni kampan uvidi divaci
v CR.

CR/ SK

Vasi reklamni kampan uvidi divaci
nejen v CR, ale také na Slovensku.
Vyhodou je, ze platite pouze

za oslovené divéaky v CR.

48




KATEGORIE

atmedia*

DETSKE

Pro nejmensi divaky ve véku 4-14 let
i jejich rodice.

DOKUMENTARNI

Pro zvidavé divaky se zajmem o védu,

historii, pfirodu i kulturu.

FILMOVE

Pro filmozrouty vSech vékovych
kategorii a zanrovych zalibeni.

HUDEBNI

Pro fanousky nejrdznéjsich hudebnich
rytm( a melodii.

LIFESTYLE
Pro divaky, ktefi radi zkouseji nové
trendy vafeni, cestovani nebo bydleni.

RODINNE

Z&bava pro celou rodinu, od juniord
az po prarodiCe, od reality show

az po zpravodajstvi.

REGIONALNI

Pro mistni patrioty se zajmem o déni
ve svém okoli.

SERIALOVE

Atraktivni serialové tituly pro vSechny
televizni maratonce.

SPORTOVNI

Pro sportovni fandy mic¢d, raket, hokejek

i rychlych aut.
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02. PORTFOLIO TV STANIC

Prehled reklamniho portfolia TV stanic

E
Komeréni g5 g €358
3 @ O > 5 L g =
afinita IR -~ 25 8
Distribuce Dostupnost Mésiéni zasah Typicky typického Ee s £288s £z s
Stanice Metrika signalu reklamy Kategorie divaka divak divaka
o Placeni x Filmova / 674 000 (CS 15-69) 5 ne_ 146 %
AMC Mérena operatofi CR/SK seridlova 826 000 (Cs 4+) Muz 35-64 (k CS 15-69) o0 0 o0 ®
Arena Sport Neméfend Placgmv. CR Sportovni - - - [ N )
operatofi
. Placeni - Filmova / 371 000 (CS 15-69) Divak 116 %
AXN Merena operatofi CR seridlova 480 000 (CS 4+) 35-59 (k CS 15-69) oo e ¢ oo ®
Cartoon P Placeni * s 37000 (CS 4-14) fx o 109 %
AL ATS  Network Méfena operétofi CR Détska 98000 (CS 4+) DE6-12 (1 csa-1ey @ o000 o
. o Placeni x . . 730 000 (CS 15-69) Divak 116 %
CSFILM CS Film Mérena operdtofi CR/SK Filmova 942 000 (CS 4+) 35-54 (KCS 15-69) ® 0 o [ BN BN BN BN ]
. P Placeni * .. 165000 (CS 15-69) e 106 %
CSHISTORY  CS History Méfena operétofi CR/SK Dokumentarni 268 000 (CS 4+) Muz 25-54 (KCS 15-69) ® 0 O [ BN BN BN BN J
CSHORROR  CS Horror Nemé&fend Placejnlw CR/SK Filmova - - - [ N )
operatofi
P ‘e * .. 675000 (CS15-69) Divak 111 %
MYSTERY
(s3] CS Mystery Méfena Volné Sifend  CR/SK Dokumentarni 962 000 (CS 4+) 35-59 (kCS 15-69) ® @ O [ BN BN BN BN J
© Discovery e Placeni * (. 252 000 (CS 15-69) S ar_ 243 %
nka,y Channel Merena operétofi CR/SK . Dokumentami 314 00 (cs 4+) Muz35-54  (csts-e © @ ¢ @ @
: P Placeni * s 96 000 (CS 4-14) fx o 133%
By  visney channel  Merens operatofi ER/SK  Détska 251000 (08 41 Dite6-12 ety @ cee0e o
. Placeni " . 399 000 (CS 15-69) . 144 %
AUROSPORT 1 -
Eurosport1 Mérena operatofi CR/SK Sportovni 557 000 (CS 4+) Muz 35-54 (kCS 15-69) ® 0 O [ BN BN J [ J
) R Placeni * ) ) 636 000 (CS 15-69) Divak 104 %
film rme Méfena operatofi CR/SK Filmova 771000 (CS 4+) 35-59 kesise) ® ® ¢ @GO 00
. o Placeni < Filmova / 1152 000 (CS 15-69) Divak 111 %
F""@ FilmBox Merena operatofi CR seridlové 1479 000 (CS 4+) 35-54 kesis-69) © ® ¢ @ @@ ¢
. ) P Placeni N ) . 608 000 (CS 15-69) Divak 109 %
EDCINEYIA - JOJ Cinema Mérena operétofi CR Filmova 795 000 (CS 4+) 35-54 (K CS 15-69) ® 0 o ® o 00
. P e * - 1503 000 (CS 15-69) Divak 112 %
(qumﬂg JOJ Family Mérena Volné Sifena ~ CR Rodinna 2013 000 (CS 4+) 35-50 (KCS 15-69) ® e o ® o 00 ®
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atmedia*

:':é
) o £
o 2 o > £ g
Komeréni @ . & = £ e g2
N L = — = 9 S B
afinita s =8 3Zg & _g.ﬁg
Distribuce Dostupnost Mésiéni zasah Typicky typického Eeccs£c88s €35
Stanice Metrika signélu reklamy Kategorie divaka divak divaka
- Y Placeni M s 93 000 (Cs 4-14) P 152 %
.-0 Minimax Mérena operdtofi CR Détska 298 000 (CS 4+) Dité 4-9 (KCS 4-14) [ ] o 0o 00 [ ]
NATIONAL National . Placeni x .. 479000 (CS 15-69) 5 e 106 %
|| GEOGRAPHIC  Geographic Méfena Operatofi CR/SK Dokumentarni 659 000 (CS 4+) Muz 25-54 (KCS 15-69) ® 0 O e e 00
o s . 354 000 (CS 15-69) Divak 138%
@ REBEL Mérena VoIné Sifena  CR Hudebni 404 000 (Cs 4+) 35-59 (KCS 15-69) ® @ o ® © 0606 0 0O
R Cox * ) . 294000 (CS 15-69) 5 _ 172 %
. RELAX Méfend Volné sifend  CR Lifestylova 481000 (Cs 4+) Zena 25-59 (KCS 15-69) ® 0 O e 6 0606 00O
P Lo x — 1994 000 (CS 15-69) Divak 102 %
S | Tewzeseman  Seznam.cz TV Méfena Volné sifend ~ CR Rodinna 2714000 (CS 4+) 35-59 (kCS 15-69) ® 0 o ® o0 00
P Placeni = .. 282000 (CS15-69) 5 oe_ 130 %
SPEKTRUM  Spektrum Méfend operétofi CR Dokumentarni 369 000 (CS 4+) Muz 25-59 (K CS 15-69) ® 0 o [ BN BN J [}
- s Placeni x . 203 000 (CS 15-69) N 178 %
] —
SROrc Sport 1 Mérend operétofi CR/SK Sportovni 286 000 (CS 44) Muz 25-54 (KCS 15-69) ® 0 o [ BN BN BN BN BN BN J
P Placeni = . 211000 (Cs 15-69) . 176 %
(o] t' =4 -
Sport 2 Méfend operato CR/SK Sportovni 299 000 (CS 4+) Muz 25-54 (kCS 15-69) ® 0 0 0o 000 00
o Placeni v . , 112 000 (CS 15-69) N ~ 158 %
TLC Mérena operétofi CR/SK Lifestylova 147 000 (CS 44) Zena 25-54 (kCS 15-69) ® 0 o [ BN )
WEEREY TVBmot Neméfena Volné §ifenda  CR Regionalni - - - [ BN}
g
televizia oy . Placeni * . .
osem. 'VOsem Nemérena operétofi CR/SK Lifestylova - - - e 06 06 0 O
) o Placeni * ) i 100 000 (CS 15-69) 5 114 %
o -
paprika TV Paprika Mérena operatofi CR/SK Lifestylové 138 000 (CS 4+) Zena 25-54 (KCS 15-69) ® @ o ® 060 00
vg V1 Nemérend Volné sitend  CR Regionalni - - - [ BN ]
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¥ 9 =

placena CR/SK  filmova/
serialova

mérena

Televizni stanice AMC je jednou z nejpopularnéjsich filmovych

a serialovych televiznich stanic. Svym divakdm pfinasi fadu
kultovnich filmU, nejvétsi hollywoodské hvézdy i oscarové filmy.
Predevsim mladsim divakdm jsou uréeny svétové populdrni serialy
z vlastni produkce, jakymi jsou napfiklad Zivi mrtvi: Pocatek

konce, mysteriozni novinka NOS4A2 nebo pokracovani jednoho

z nejlepsSich seridld souc¢asnosti — Fargo. Zkrétka, je na co se divat!

Stanice oslovi 674 000 divakl ve véku 15-69 / mésic

826 000 divakl ve véku 4+ / mésic

Muz 35-64 let
> komer¢ni afinita 146 % (k CS 15-69)

Typicky divak

52

AV ¥ 9 =

mérena placena filmova /
serialova

Dobry doktor

AXN je akeéni televizni kanal, ktery jako prvni prinasi premiérové
fady oblibenych hollywoodskych seriald, exkluzivni kriminalky,
dramata Ci dobrodruzné a akéni filmy. Némorni vysetrovaci sluzba,
S.WA.T. nebo Tym SEAL - to jsou ty nejsledovanéjsi porady

na AXN. Mezi dalsi oblibené serialy patfi napriklad Dobry doktor
nebo Prezident v poradi. Pro své fanousky AXN neustale pfipravuje
nové premiéry serialli. Mezi nejnové&jsi patfi napfiklad Materstvi
nebo Rozkvét. Tak do toho skocte po hlavé a nezapomente

na zachrannou vestu!

371 000 divakl ve véku 15-69 / mésic
480 000 divakl ve véku 4+ / mésic

Divak 35-59 let
> komer¢ni afinita 116 % (k CS 15-69)

Stanice oslovi

Typicky divak



[<N G ¥ 9 B

CARTOON NETWORK. meérena placena CR

atmedia*

oM O ¥ 9 =

méFena placena CR/SK filmova

Mezi nami medvédy

Détsky kanal Cartoon Network pfinasi ty nejlepsi zabavné

a dobrodruzné serialy, je protkan univerzalnim humorem

a zabavou, propaguje hodnotu pfatelstvi a podporuje predstavivost
svého hlavniho publika — chlapc( a divek mezi 6 az 12 lety. Kanal
se pysni fadou zndmych animovanych serialt a oblibenych postav,
které znaji déti po celém svété. Mezi hlavni trhaky patfi serialy

Ben 10, Scooby-Doo, Totdlni Dramarama, Taborovy ostrov nebo
Angelovy patalie. Za animaky se chodi na Cartoon Network!

37 000 divakd ve véku 4-14 / mésic
98 000 divakl ve véku 4+ / mésic

Stanice oslovi

Dité 6-12 let
> komercni afinita 109 % (k CS 4-14)

Typicky divak

Ostre sledované viaky

CS Film nabizi divaklim kazdy mésic vice nez 210 éeskych

a slovenskych filmu. Stanice vysila nejen vSechny filmy s Vlastou
Burianem ¢i s Oldfichem Novym, ale nabizi také klasické pohadky,
komedie, dramata a krimi od tficatych let az do zhruba let
devadesatych. Na stanici CS Film najdete filmy jako Duchddek

to zaridi, Hotel Modra hvézda nebo Tankovy prapor. Stanici

v posledni dobé objevuji také mladi, ktefi zde hledaji ty pravé ceské
klasiky. CS Film vysila také dopoledni pasmo pohadek pro déti.
Tak pozor, at vas neodnese Krakono$!

730 000 divak( ve véku 15-69 / mésic
942 000 divakd ve véku 4+ / mésic

Divak 35-54 let
> komercni afinita 116 % (k CS 15-69)

Stanice oslovi

Typicky divak
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CSHISTORY $ 9 & CSMYSTERY £ 9 @,

méfrena placena CR/SK dokumentarni méfena volné CR/SK dokumentarni
Sifena

Akta Paranormal

CS History je dokumentarni stanice zamérena na velké historické CS Mystery je dokumentarni stanice, na které divaci najdou nejen
udalosti, déjinné predély a valecné dokumenty. Porady jako konspiracni dokumenty o UFO, ale také se s ni mohou vydat po
Napoleon, Rise gangstert, Nejvétsi tankové bitvy nebo Operace nekonecnych planich Antarktidy nebo Afriky. Na své si pfijdou také
Valkyra, jsou jen malym vyctem toho, co divaci na stanici milovnici paranormalnich jevil. Porady jako Na hranici onoho svéta
skute¢né najdou. Od historickych vyjevd, velkolepych bitev az po nebo Navrat exorcisty zvysi jisté tep kazdému. Pominout nelze
technologické objevy. Divaky potési i takoveé speciality jako Velké ani krimi rozmeér v pofadech jako Pripady FBI nebo Pravo divokého
indidnské valky nebo Historie britské monarchie pohledem z letadla. zapadu. Milovnici historie si pfijdou na své u pofadd jako Skryté
Objevte minulost na CS History! znalosti ddvnych civilizaci nebo Povésti a zahady ¢eskych hradu.

Prijdte vécem na kloub!

Stanice oslovi 165 000 divakd ve véku 15-69 / mésic Stanice oslovi 675 000 divakl ve véku 15-69 / mésic
268 000 divakd ve véku 4+ / mésic 962 000 divakl ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Muz 25-54 let Typicky divak Divak 35-59 let
> komer¢ni afinita 106 % (k CS 15-69) > komer¢ni afinita 111 % (k CS 15-69)
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o~ HANNEL I~
méfena  placena  CR/SK dokumentarni — méfena  placena CR/SK  détska

Discovery

Zlata horecka Kouzelna Beruska a Cerny kocour
Discovery Channel je dokumentarni stalici na televiznim nebi, Svétoznama stanice Disney Channel pfinasi pravidelné malym
ktera svym divakdm nabizi vybér téch nejlepsich dokumentarnich i vétSim divakdm nové animované i hrané filmy a pohadky
programl. Ve svych poradech vyuziva nejmodernéjsi technologie v ¢estiné. Mezi nejoblibenéjsi seridly nejmensich divak{ patfi
a diky nim miZou divaci nahlédnout nejen pod hladiny ocednd, Kouzelnd Beruska a Cerny kocour, Tébornici z Kikiwaka, Nakopni
hluboko do vesmiru, ale také do kazdodenniho zivota ostatnich to, Greenovi ve velkomésté nebo Prazdninové deniky. Pfedevsim
lidi. Mezi nejoblibenéjsi porady patfi zejména Zlata horecka, mladsi divacky si pfijdou na své u seridld Jessie, Na viasku &i Kluk
Jak to délaji, nebo Lovci odpadu. Objevuijte, co je lidem skryto Holka atd. Na Disney Channel je prosté cely den na co koukat!
s Discovery!
Stanice oslovi 252 000 divakd ve véku 15-69 / mésic Stanice oslovi 96 000 divaku ve véku 4-14 / mésic
318 000 divakd ve veéku 4+ / mésic 257 000 divakad ve veéku 4+ / mésic
Typicky divak Muz 35-54 let Typicky divak Dité 6-12 let
> komeréni afinita 243 % (k CS 15-69) > komer¢eni afinita 133 % (k CS 4-14)
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02. PORTFOLIO TV STANIC

<wosporrn 0 ¥ 9 & film G 9 =

méfena placena CR/SK  sportovni méfena placena CR/SK filmova

Zimni olympijské hry 2022 v Pekingu Detektiv z Hongkongu

Nejpopularnéjsi evropska sportovni stanice, ktera vynika svou Na televizni stanici Film+ si pfijde na své kazdy filmovy fanousek.
rozmanitosti sportovnich disciplin. Eurosport je zkratkou pro MUzZete se tésit na akeéni filmy, komedie, detektivni pFibéhy,
exkluzivni sportovni udalosti, jako je tfeba tenisovy Grand Slam, ale i sci-fi, rodinné filmy nebo dramata. Kultovni snimky
cyklistické zavody Tour de France a Giro d'ltalia, automobilové s nejslavnéjsimi herci Hollywoodu (Rambo, Patriot, Americké
zavody 24 Hodin Le Mans i mnoho mezinarodnich fotbalovych psycho), slavné filmy z celého svéta od proslulych rezisérd
a hokejovych utkani. A pfedevsim — Eurosport je domovem (Hacksaw Ridge, Sedm let v Tibetu) Ci sci-fi klasiky jako VSemocny
olympijskych her. A plati to i pro Zimni olympijské hry 2022 nebo Gattaca vas nepusti od obrazovky. S Film+ dostanete vzdy
v Pekingu. S Eurosport 1 zazijete emoce, jako byste byli v misté néco navic!
déni!
Stanice oslovi 399 000 divakd ve véku 15-69 / mésic Stanice oslovi 636 000 divakd ve véku 15-69 / mésic
557 000 divaku ve véku 4+ / mésic 7771 000 divak( ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Muz 35-54 let Typicky divak Divak 35-59 let
> komer¢ni afinita 144 % (k CS 15-69) > komereni afinita 104 % (k CS 15-69)
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mérena placena filmova /
serialova

Coco Chanel

Stovky premiér rocné i osvédcené klasiky, velké akéni filmy

i nezavislé evropské snimky. To je Zanrové pestry filmovy kanal
FilmBox plny dobrodruznych filmd, komedii, thrillerd, dramat

¢i seriall s hvézdnym obsazenim. Odhalte sloZité pripady

s jednim z nejslavnéjsich detektivi Herculem Poirotem, odpodinte
si u pohadky Certi brko nebo si pustte n&jakou z klasik jako

je tfeba Hrisny tanec. FilmBox se vam vzdycky trefi do nalady!

1 152 000 divakd ve véku 15-69 / mésic
1479 000 divak{ ve véku 4+ / mésic

Divak 35-54 let
> komereni afinita 111 % (k CS 15-69)

Stanice oslovi

Typicky divak

méfena placena CR filmova

96 hodin: Zuctovani

JOJ Cinema je filmova stanice, ktera je uréena nejen pro filmoveé
fanousky, ale pro celé rodiny. Po cely rok nabizi ty nejnovéjsi
filmové tituly vSech zanrG. Akéni filmy jako John Wick nebo
Expendables: Postradatelni, ¢eské komedie Tankovy prapor

Ci trilogie Slunce, seno..., fantasy saga Twilight nebo pfibéhy

s Asterixem. To je jen mala ukdzka z nabitého programu stanice.
Udélejte si kino doma, a hlavné si nesnézte popcorn jesté pred
filmem!

608 000 divakl ve véku 15-69 / mésic
795 000 divak{ ve véku 4+ / mésic

Divak 35-54 let
> komer¢ni afinita 109 % (k CS 15-69)

Stanice oslovi

Typicky divak
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02. PORTFOLIO TV STANIC

Ofamily O ¥ 9 =

méFena volné (1] rodinna
Sifena

V sedmém nebi

JOJ Family je multizanrova rodinna televize, ktera nabizi to
nejlepsi z plvodni programové nabidky materské televize JOJ.

Ani letos nebudou chybét ,Cesko-slovenské serialové legendy”

v ramci pravidelného programového okna — napfiklad serialy
Chlapci a chlapi, Okres na severu ¢i 30 pfipad( majora Zemana.

Z plvodni slovenské tvorby vysila nejen populdrni dramaticky
seridl Dr. Dokonaly, ale i mimoradné oblibeny pofad V sedmém nebi
nebo Soudni siri Ci Poldové v akci. Na JOJce se prosté pobavi cela
rodinal

1 503 000 divakd ve véku 15-69 / mésic
2 013 000 divakt ve véku 4+ / mésic

Divak 35-59 let
> komeréni afinita 112 % (k CS 15-69)

Stanice oslovi

Typicky divak

o8

5 £ 9 =

mérena placena détska

o

Divky s poslanim

Détsky kanal Minimax nabizi ty nejlepsi animované i hrané porady
pro nejmensi divaky. Détské serialy jako Ovocné vcely, Pozndavame
prirodu, zamilované filmy s nejoblibenéjsi panenkou na svété Barbie
nebo Uzasné pfibéhy ¢tyfnohych kamaradd z My Little Pony —

to vSe naleznou déti jen na stanici Minimax. Stanici, ktera vzdélava
i bavi!

93 000 divakl ve véku 4—14 / mésic
298 000 divakul ve véku 4+ / mésic

Dité 4-9 let
> komereni afinita 152 % (k CS 4-14)

Stanice oslovi

Typicky divak



& -
NATIONAL e () S
GEOGRAPHIC o]

placena

mérena

6R/SK dokumentarni

£ 9 =

mérena volné (1] hudebni

Promo foto TV stanice

National Geographic je legendarni dokumentarni stanici. Jeji
divaci sleduji nejriiznéjsi porady, v nichz se odhaluji taje pFirody,
historie a védy. Poznavaji moznosti techniky a technologii. Mezi
nejoblibenéjsi z nich patfi V divodiné s Bearem Gryllsem, Letecké
katastrofy, Tovarna na jidlo nebo Nacistické megastavby. Svétového
uznani se dostalo sériim Mars nebo Génius. S National Geographic
nahlédnete za horizont udalosti!

479 000 divakd ve véku 15-69 / mésic
659 000 divakl ve véku 4+ / mésic

Muz 25-54 let
> komer¢ni afinita 106 % (k CS 15-69)

Stanice oslovi

Typicky divak

Promo foto TV stanice

REBEL je jedina rockova televize v CR zaméFend na kytarovou muziku
ve vSech jejich zanrovych podobach. Vysila hudebni klipy rockovych
klasik(l i sou¢asnych hvézd a pro divaky chysta také tematické porady.
Co se udalo na rockové scéné se dozvite tfeba v porfadu Na Kovamé,
do zakulisi koncertd nakouknéte s pofadem Backstage a metalisté

si naladi Metalmanii. REBEL vas naladi na tu spravnou strunul

354 000 divakl ve véku 15-69 / mésic
404 000 divak{ ve véku 4+ / mésic

Divak 35-59 let
> komer¢ni afinita 138 % (k CS 15-69)

Stanice oslovi

Typicky divak
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02. PORTFOLIO TV STANIC

O ¥ 9 =

méFena CR lifestylova

Nespoutany andél

Relax, to je televize plna pohody. Jeji divaci si mohou odpocinout
od kazdodennich starosti a vychutnat si oblibené seridly a zajimavé
porady. Predevsim Zeny si odpocinou u zamilovanych serialt jako
jsou Mariana, kralovna noci, Nespoutany andél nebo legendarni
Esmeralda. Prehledné novinky a zajimavosti prinese tfeba
life-stylovy porad TOP Relax nebo Zvérinec, se kterym nahlédnete
do svéta domacich mazlickd. Obcas to chce prosté RELAX!

Stanice oslovi 294 000 divakd ve véku 15-69 / mésic

487 000 divaku ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Zena 25-59 let

> komer¢ni afinita 172 % (k CS 15-69)

60

<, | Televize Seznam G : @ @

méfena ¢R rodinna

Promo foto TV stanice

Televize Seznam je plnoformatova rodinna televizni stanice
nabizejici jak pravidelné nezavislé zpravodajstvi z domova

i ze svéta, tak porady z vlastni produkce. Mezi né patfi napfiklad
Stastné pondéli Jindficha Sidla, Moje Mista Blanky Kubikové nebo
Zahady Josefa Klimy. V programové nabidce se objevuji i divacky
oblibené Zahradni promény, atraktivni serialy a klasické ceské,
patecni animované ¢i sobotni zahranicni filmy. Televize Seznam
tak poskytuje pestrou nabidku informaci i zabavy celé rodiné.
Tak siji zapnéte!

Stanice oslovi 1994 000 divakd ve véku 15-69 / mésic

2 714 000 divakl ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Divak 35-59 let

> komer¢ni afinita 102 % (k CS 15-69)



SPEKTRUM G @ @

placena CR

mérena dokumentarni

Za kamerou v divo¢iné

Televize Spektrum vysila kvalitni dokumentarni a vzdélavaci
porady, slouzici k lepSimu poznani svéta. Nabidka

poradl je opravdu bohata a na své si pfijde kazdy divak —

od pfirodopisnych sérii, historickych dokumentt a7z po popularné
naucné porady o sou¢asném svété. K nejoblibenéjsim pofadim
patfi Zivot v sevieni mrazu vénovany Zivotu v extrémnim chladu
nehostinné Aljasky, Utajeny séf s napinavymi pfibéhy z pracovniho
prostfedi nebo série Greta Thunberg — Dobry divod k rebelii.
RozSifte své spektrum védomostil

Stanice oslovi 282 000 divakd ve véku 15-69 / mésic
369 000 divakl ve véku 4+ / mésic

Muz 25-59 let
> komeréni afinita 130 % (k CS 15-69)

Typicky divak

Stanice oslovi

Typicky divak

atmedia*

[So]

sportovni

Zoorc RCEE

méFena placena  CR/SK

Liga nérodd

Na televizni stanici Sport 1 divaci najdou ten nejlepsi klubovy

a reprezentacni fotbal v zapasech Evropské ligy, Evropské
konferencni ligy, Ligy narodi a kvalifikace na ME a MS ve fotbale.
Pro milovniky motorsportu nabizi stanice také tréninky a kvalifikace
Formule 1. Hokejové fanousky pak jisté potési i duely soutézi KHL
nebo Ligy mistr. Kromé klasického sportu stanice nabizi také
atraktivni klani e-sportu, ktery v posledni dobé zaziva nevidany
boom. Prosté pro ten nejlepsi sport se chodi sem!

203 000 divakd ve véku 15-69 / mésic
286 000 divakd ve véku 4+ / mésic

Muz 25-54 let
> komeréni afinita 178 % (k CS 15-69)

ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-08/2021, Reach 000, afinita (na zékladé TRP 30s bloku) 61
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mérena placena CR/SK sportovni

méFena placena CR/SK lifestylova

Formule 1 Bedarova doktorka

Fanousci spalenych pneumatik mifi na Sport 2. Jediné zde najdou TLC - to je televizni stanice plna zabavy a emoci, ob¢as Sokujici,
exkluzivni pfimé prenosy zavodid Formule 1. Fotbalové fandy ale vzdy srdecna. Jeji inspirativni obsah je zaméreny na zivotni
nove potési zapasy Evropské ligy, Evropské konferencni ligy a také styl, rodinu, vareni, zabavu i skute¢né pribéhy. Prave proto si své
reprezentacni kvalifikace na ME a MS ve fotbale. Samoziejmosti vérné divaky nasla predevsim mezi zenami, které vyhledavaji

jsou také prenosy evropskych hokejovych lig KHL a Ligy mistrd. porady o svatbach, vztazich nebo zivotnich cestach a proménach.
To vSe a mnohem vic naleznou divaci exkluzivné na stanici Sport 2. Mezi nejoblibenéjsi porady patfi 90denni snoubenci, Podivna téla,
Na stanici, ktera zije sportem! MCj 270kilovy Zivot nebo reality show Bedarova doktorka. Vypnéte

se zapnutou TLC!

Stanice oslovi 211 000 divakl ve véku 15-69 / mésic Stanice oslovi 112 000 divakd ve véku 15-69 / mésic

299 000 divakl ve véku 4+ / mésic 147 000 divakd ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Muz 25-54 let Typicky divak Zena 25-54 let
> komereni afinita 176 % (k CS 15-69) > komer¢ni afinita 158 % (k CS 15-69)
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méFena placena  CR/SK lifestylova

Pepeho zdravd kuchyné

Televizni stanice TV Paprika nabizi ty nejlepsi porady o vareni,

ve kterych predvadi své umeéni ty nejvétsi hvézdy svétové kuchyné.
Tom Kerridge, Bill Granger nebo Jamie Oliver, ti vSichni vari

na TV Paprika. Stanice pfinasi tajemstvi tvorby réznych narodnich
specialit z mnoha zemi svéta az k vam domu. Mezi nejsledované;si
porady patfi tfeba Jamieho rychla a snadna kuchyné,

S Ddrou na trhu nebo Hughovy tfi dobré véeci. Jezte také oima,

na TV Paprika!

Stanice oslovi 100 000 divakd ve véku 15-69 / mésic
138 000 divakl ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Zena 25-54 |et

> komeréni afinita 114 % (k CS 15-69)

atmedia*

Nemeérené TV stanice

zoo$ 9 =

nemérena  placena sportovni

sport

Televizni stanice Arena Sport se zaméfuje na exkluzivni
pfimé pfenosy a zaznamy sporti — turnajd basketbaly,
stolniho tenisu, Sipek, zapast fotbalové a hokejové ligy

¢i motoristickych zavodl. Sportovni fandové sleduji napfiklad
fotbalové zapasy portugalské a nizozemské Eredivisie

nebo turnaje i utkani v hazené. Zkratka Arena pro vSechny
sportovni fandy!

cHomor L ¥ 9 B

neméfena placena  CR/SK filmova

CS Horror je jedinecna televizni stanice ve stifedni Evropé
zamérena na temny filmovy zanr. Chcete drkotat zuby

u horor(i jako At vejde ten pravy, Zena v derném, Texasky
masakr motorovou pilou 3D nebo date prednost thrillerdm
(Dité ¢islo 44, Old Boy), sci-fi a akénim snimkim jako jsou
Ninja 2: Pomsta nebo Ndjemni zabijjdci? Na své si pfijdou také
fanousci fantasy (Mortal Instruments: Mésto z kosti nebo
Byzantium: Upiti pribéh). Stanice vysila stylové zadsadné v noci,
ato od 00:00 - 05:00. Nezapomerite, temnota se otvird kazdy
den po pllnoci!

ATO - Nielsen Admosphere, Zivé + TS0-3, 01-08/2021, Reach 000, afinita (na zékladé TRP 30s bloku) 63



VITAME V PORTFOLIU ATMEDIA TV STANICI FILMBOX STARS

Zhavé novinky
od dubna 2022

Nase portfolio posilila od zacatku dubna
zbrusu nova televizni stanice FilmBox
Stars

Nabidka Atmedia se tak rozrostla o
dalsi atraktivni divaky v cilové
skupiné ve veku 35—54 let.

TV stanice FilmBox Stars je zarazena
do méreni sledovanosti a rozsifi nase
obchodni balicky atmax, atadults

a atchoice.

Mol © ¥ 9 =

STARS mérena placena

Zelezna Lady

FilmBox Stars je televizni stanice, kterd se zaméruje pfedevsim na
Zenské publikum, ale jisté oslovi vsechny filmové a seriélové fandy.
Kromé hollywoodskych hitl a popularnich blockbustert s pfednimi
celebritami, které FilmBox Stars jiz vysila, bude rozsifeny program
obohacen o dalsi romantické komedie, dramata, seridly, thrillery a
Zivotopisné i rodinné filmy. Kromé toho nabidne i &eskou tvorbu.
Divaci se tak mohou t&sit napfiklad na film Damsky kilub, Eeskou
komedii Divoké véely, komedii Rande na ave nocinebo film
Zelezna lady. Ty nejjasnéj$i herecké hvézdy z&fi na FilmBox Stars.

filmova /
serialova

Typicky divak Zena 35-54 et

~ %
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02. PORTFOLIO TV STANIC

Nemeérené TV stanice

nemérena volné regionalni

Jihomoravska regionalni televize TV BRNO 1 vysila pro Brno
a okoli 24 hodin denné zpravodajstvi a publicistiku z regionu,
vénuje se komunalni problematice, kulture, spolecenskému

a sportovnimu déni v regionu. Divacky oblibené porfady jsou
zejména Shératelé, Spetka Slovdcka nebo relace Host dne,
ktera prinasi rozhovory s osobnostmi v regionu. To nejlepsi

z moravské metropole pod jednim tlacitkem!

izia .\\
osem. . ¥ 9

neméfena placena CR/SK lifestylova

TV Osem pfinasi zcela novy rozmér sledovani televize.
PIné interaktivni televize umoznuje divakiim ménit obsah
jednotlivych vysilacich blokd, a to prostfednictvim sms
zprav nebo zavoldni. Stanice divakam prindsi denni vysilani
se zaméfenim na ezoteriku, zdravy Zivotni styl, zabavu

i radost ze Zivota. Tak vstupte!

64
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nemérena volné Sifena regionalni

Vv

V1 pfinasi divaklim v Kralovéhradeckém a Pardubickém

kraji regionalni zpravodajstvi, publicistiku, dokumentarni

a zabavné porady. Pofad Na cestdch Pardubickym krajem
pfedstavuje zajimava mista a krasy Pardubického kraje, nechybi
ani pravidelné informace o dopravni situaci v kraji a v préibéhu
dne pfijde do studia také plno zajimavych hostt z rliznych
oborl. S Vychodoceskou televizi se divaci v kraji neztrati!
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03. PLANOVANI & SPOLUPRACE

Spusteni TV kampane je jednoduché

Poradime vam, jak na to! K pfedstaveni vaseho produktu televiznim divakim staci

jen nékolik jednoduchych krokd.

Kontaktujte
Atmedia

Klidné nezavazné. Potfebujete
oslovit napfiklad zeny s détmi

s nabidkou vaseho nového
produktu? Spole¢né se podivame
na reklamni moznosti na nasich
TV stanicich a najdeme spravnou
cestu k tomu, abychom vasi cilovou
skupinu efektivné oslovili. Uvidite,
Ze neni vlbec sloZita.

Domluvte
mediaplan

Kazda televizni kampan vyzaduje jinou
strategii. Abyste efektivné dosahli vsech
stanovenych cild TV kampané, potrebujete
takzvany mediaplan. Ten urcuje, jak dlouho
TV kampan pobézi, jak ¢asto, na jakych
TV stanicich, pfipadné v jakych dennich
Casech. Na zakladé ného umime vasi
kampan efektivné rozlozit, abychom
dosahli vami stanovenych ciltl. Chcete
napriklad uvést na trh novy produkt? Vasi
kampan nastavime tak, aby zasahla hlavni
cilové skupiny a maximalizujeme denni
frekvenci spotl. Naopak pro osloveni

uzkeé cilové skupiny vam muizeme sestavit
vhodny balicek TV stanic Sitych na miru.

Dodejte
reklamni spot

Ve chvili, kdy mame pripraveny

a zoptimalizovany mediaplan, mizeme vasi
TV kampan nasadit do vysilani. K tomu
spot. Dodate nam vlastni? Viyborné! Ted uz
nic nebrani predstavit ho na obrazovkach
divakdm. Pokud byste ale pfeci jenom
potfebovali poradit tfeba s formatem videa
nebo se samotnou produkci, radi vam s tim
pomUzeme. A nezapomerite, TV reklama
nemusi byt viibec draha. Televizni spot se
da poridit jiz za nizsi desitky tisic K¢.



Sledujte vasi
kampan v TV

Ted uz to nechte na nas! Postarame se
o veskeré technické zalezitosti a spustime
kampan. Tim to ale rozhodné nekonci.
Vasi kampan neustdle monitorujeme
a optimalizujeme v jejim pribéhu tak,
aby splnila vSechny své cile. Z tohoto
ddvodu napfriklad nékolikrat mésiéné
vyhodnocujeme TV sledovanost

a upravujeme odhady televizni
sledovanosti. Také diky tomu se nam
dlouhodobé dafi plnit stanovené cile
TV kampani nasich klientd.

Radujte se
z vysledkii

Po odbéhnuti vasi kampané zpétné
vyhodnotime spinéni cilé na zakladé
vyty€enych parametr(l. Hodnoti se
napfiklad, zda TV kampan oslovila pfedem
stanoveny pocet divak(, zda dosahla
efektivni frekvence nasazeni TV spot,
nebo zda efektivné oslovila konkrétni
cilovou skupinu, na kterou byla zamérena.
Vysledkem je tzv. post-buy report. Soucasti
vyhodnoceni TV kampané mohou byt také
doporuceni pro vase dalsi TV kampané.

atmed)ac‘




03. PLANOVANI & SPOLUPRACE

Obchodni podminky & cenik

V prehledu uvadime zakladni ceny. Ty se nasledné meéni v zavislosti na mesici
(sezénni koeficienty) a délce spotu (stopazové koeficienty).

GRP reklama
Produkt Televizni stanice CS CelIL]
za 1 GRP
individualni prodej 1 stanice z atkids 4-14 13100
individualni prodej 1 stanice z 15-69 17 600
atkids Cartoon Network, Disney Channel, Minimax 4-14 13 000

(3 TV stanice)

AMC, AXN, CS Film, CS History, CS Mystery, Discovery Channel, Eurosport 1, Film+,
FilmBox, JOJ Cinema, JOJ Family, National Geographic, Rebel, Relax, Seznam.cz TV, 15-69 16 300
Spektrum, Sport 1, Sport 2, TLC, TV Paprika

atchoice
(min. 9 z 20 TV stanic)

AMC, AXN, CS Film, CS History, CS Mystery, Discovery Channel, Eurosport 1, Film+,
FilmBox, JOJ Cinema, JOJ Family, National Geographic, Rebel, Relax, Seznam.cz TV, 15-69 14 500
Spektrum, Sport 1, Sport 2, TLC, TV Paprika

AMC, AXN, Cartoon Network, CS Film, CS History, CS Mystery, Discovery Channel,
atmax Disney Channel, Eurosport 1, Film+, FilmBox, JOJ Cinema, JOJ Family, Minimax,
(23 TV stanic) National Geographic, Rebel, Relax, Seznam.cz TV, Spektrum, Sport 1, Sport 2, TLC,
TV Paprika

15-69 13 800

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH.

Cena je stanovena pro tricetisekundovy spot.

Nedilnou soucdsti vypoctu ceny je prislusny sezénni a stopaZovy koeficient.

Atmedia je opravnéna doplnit prodejni balicky atkids, atadults, atmax o mérené televizni stanice v nich neobsazené.

4



atmeda® V43 partner ve svété tematickych televizi

Individualni prodej spotové reklamy a specialnich
formati na TV stanicich

TV stanice Spotovy prodej Sponzoring  Teleshopping TV stanice Spotovy prodej Sponzoring  Teleshopping

 epot@ovierm 1 sponsorsiy 1 i  epot@ven 1 sponsorsig 1 it

vzkaz : vzkaz
AMC SOOI NS 4 100 2200 JOJFam”y SRR S 8200 4500 ......................... 1900 ‘

Arena Sport 1 500 800 - Minimax 7 500 3800 -
AXN 3400 1700 - National Geographic 3400 1700 -
Cartoon Network 7 500 3800 = Rebel 2600 1300 500
CS Film 4100 2200 - Relax 3400 1700 500
CS History 2600 1300 - Seznam.cz TV 5200 = =
CS Horror 1500 800 - Spektrum 2 600 1300 -
CS Mystery 4100 2200 > Sport 1 2600 1300 500
Discovery Channel 2600 - - Sport 2 2 600 1300 500
Disney Channel 7 500 3800 - TLC 2600 - -
Eurosport 1 4100 2200 - TVBrno 1 1500 800 -
Film+ 3400 1700 500 TV Osem 1500 800 400
FilmBox 5200 2700 500 TV Paprika 2600 1300 400
JOJ Cinema 4100 2200 > V1 1500 800 =



03. PLANOVANI & SPOLUPRACE

Koeficienty k cenam za reklamu

Sezonni koeficienty

. y . . y . prosinec
leden unor bfezen duben  kvéten Cerven Cervenec srpen Zafi fijen listopad
do24.12. 0d25.12.

0,80 0,95 1,30 1,40 1,40 1,40 0,85 1,05 1,45 1,45 1,45 1,40 0,80

Stopazové koeficienty
10sec 15sec 20sec 25sec 30sec 35sec 40sec 45sec 50sec 55sec 60 sec

0,50 0,77 0,90 1,00 1,00 1,25 1,45 1,60 1,75 1,90 2,00

Tandemové spoty

V pfipadé vyuziti tzv. tandemovych spotl bude aplikovén koeficient rovnajici se souctu
koeficient( prislusnych délek spotu, jez budou pouzity

(napr.: 30 sec + 10 sec: 1,00 + 0,50 = 1,50).

Cena za miniporady, product placement a specialni formaty partnerstvi sportovnich udalosti na Eurosport 1, Sport 1 a Sport 2 jsou
individualni. Kontaktuje nase obchodni oddéleni, radi vam pfipravime cenovou nabidku.

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH.
Nedilnou soucdsti vypoctu ceny je prislusny sezénni a stopazovy koeficient.



Priplatky, slevy, dalSi podminky pro booking

Priplatky
> Za vyzadanou pozici: 10 %
> Za druhy a dalsi produkt ve spotu (do 20 % délky spotu): 5 %
> Jednorazovy poplatek ve vysi 1 500 K¢ na kazdé kampani
v pfipadé, ze klient vyzaduje:
> Casovy odstup/¢asové omezeni mezi jednotlivymi spoty
> plédnovéni spotl ke konkrétnim poradim
> presné poradi v reklamnich blocich

> spolec¢né planovani rliznych produktt jednoho klienta
do stejnych blokd

> pozadované rozlozeni GRP v kampani v ramci daného bali¢ku

Slevy
> Za v€asny podpis kontraktu do 14. 12. 2021: 10% sleva
> Za investice do OMK (ostatni medidlni kanaly)
> do vySe 10 % z kontraktu: 3% sleva
> do vySe 20 % z kontraktu: 8% sleva
> do vySe 30 % z kontraktu: 13% sleva
> u pfesné specifikace rozdéleni OMK: +2% sleva
> Novy klient po dobu 1 roku: 15% sleva

atmed)ac‘

Podminky pro booking kratkych kampani

> Objednavka na obdobi 1-4 dny bude povazovana za fadné
splnénou po odvysilani vysilaciho planu a jeji cena bude
vypoctena na zakladé skute¢né obdrzenych GRP

> Objednéavka do vyse 10 GRP bude fakturovéna na realitu,
a to do maximalni vySe 110 % objednavky



03. PLANOVANI & SPOLUPRACE

Limity reklamy na TV stanicich Atmedia

Limity reklamy na TV stanicich Atmedia se fidi Zakonem o regulaci reklamy (40/1995). Nékteré TV stanice

si ale ve svém zodpovédném pristupu k divakdm definuji nad rémec tohoto zakona dalsi specificka

omezeni a pravidla pro vysi

AMC

Arena Sport

AXN

Cartoon

Network
CSFILM CS Film
CSHISTORY  CS History
CSHORROR CS Horror
CSMYSTERY  CS Mystery

© Discovery
D Channel

Discovery

Disney Channel
Eurosport 1
Film+

FilmBox

JOJ Cinema

Lehky alkohol
(pivo, vino apod.)

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
alejenv 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen vino v 22.00 - 06.00

NE

ANO,
ale jenv 18.00 - 06.00

ANO,
alejenv 18.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 18.00 - 06.00

ANO,
alejenv 18.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 18.00 - 06.00

NE

ANO,
ale jenv 18.00 - 06.00

ANO,
alejenv 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen vino v 22.00 - 06.00

ANO,
alejenv 18.00 - 06.00

ani reklamnich spotu.

Tvrdy alkohol
(lihoviny)

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

NE

NE
ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,

ale jen v 22.00 - 06.00
NE

ANO,

ale jen v 22.00 - 06.00
ANO,

ale jen v 22.00 - 06.00
NE

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

Lécivé
pripravky
ANO

ANO

ANO

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individualni reseni

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO
Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individualni fesenf
ANO
ANO

ANO

ANO

Erotika
a sexualita*

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

NE

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
alejenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,

ale jen v 22.00 - 06.00
NE

ANO,

ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
alejenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

Hazardni hry,
loterie a sazky

ANO

ANO

ANO

NE

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

NE

ANO

ANO

ANO

ANO

Potraviny a napoje
s vysokym obsahem
cukru, tuku a soli

ANO

ANO

ANO

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individualni reseni

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO
Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individualIni reseni
ANO
ANO

ANO

ANO
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Stanice

Ofamily

NATIONAL
GEOGRAPHIC

S | Televize Seznam

—
Soorca

N BRNO§

televizia

Spaprika

'/

sssse
sssee

JOJ Family

Minimax

National
Geographic

REBEL

RELAX

Seznam.cz TV

Spektrum

Sport 1

Sport 2

TLC

TVBrno 1

TV Osem

TV Paprika

V1

Lehky alkohol
(pivo, vino apod.)

ANO,

ale jen v 18.00 - 06.00
NE

ANO,

ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 — 06.00

ANO,
ale jenv 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

Tvrdy alkohol
(lihoviny)

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

NE

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

Lécivé
pripravky

ANO

Detailni specificka pravidla,

vyzaduje individualni reseni

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

Vechny reklamy Spoty
. oy
Z{pmb/emat/c/(gch kategorj iy, Iné
2konzultovar ¢ e

g AN
ostatecngm Predstiheyy

Potraviny a napoje

Erotika Hazardni hry, s vysokym obsahem
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*Erotické sluzby, erotické vyrobky, IéCivé pfipravky nebo doplriky stravy na podporu sexualni vykonnosti. 9



03. PLANOVANI & SPOLUPRACE

Technické podminky pro zarazeni
reklamnich poradu do vysilani

Pro bezproblémovou distribuci vasich TV spotU a zajiSténi patficné technické kvality plati
nasledujici technické podminky.

> Moznosti dodani reklamni spotii a sponzorskych vzkazii: pouze digitalné,
soubor dodany pres Adstream.com nebo Peachvideo.com (zpoplatnéné sluzby)

> Zakladni technicka specifikace:
> Video: Pomér stran 16:9, PAL
> Audio: EBUR-128

> Konkrétni technické podminky platné pro dodavky spotl najdete na internetovych strankach www.atmedia.cz
v sekci Technické parametry TV kampani.

> Kontaktni udaje pro dodavani (Adstream):
Rudolf Kukag, Digital Adstream CR, rudolf.kukac@adstream.com, tvcz@adstream.com, + 420 604 150 498

> Kontaktni idaje pro dodavani (Peachvideo):
Milos Palecek, milos.palecek@peachvideo.com, support.cz-sk@peachvideo.com, +420 606 422 380

> Kéd pasky: S reklamnim spotem musi byt dodan kod pasky pridéleny registrem TV komerce.
> Termin dodani: Spot musi byt dodan nejpozdéji 5 pracovnich dnl pfed prvnim vysilanim.

> Kazdy spot musi mit presnou délku odpovidajici objednavce.

Jakékoli dotazy,
Radi pomiseme,
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atmeda® V43 partner ve svété tematickych televizi
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Jaky dojem delaji ceske TV
na sveé divaky?

e -

.

A
.

atmed)a

powered by atmedia®

Unikatni srovnani TV stanic na ¢eském trhu oc¢ima jejich divakd



atmedia ndex

Atmedia index je ukazatel uspesnosti televiznich stanic zalozeny
na kazdorocnim pruzkumu mezi vice nez 4 000 divaky

Studie ATMEDIA INDEX pfinasi jednoduché a srozumitelné srovnani vSech televiznich stanic, které pdsobi

na Ceském trhu TV reklamy. Prozradi, jak divaci TV stanici hodnoti, jakou s ni maji zkusenost a zda by ji

doporucili svym znamym. Doplfuje tim data z peoplemetr( a dokresluje informace o celkové Uspésnosti

TV stanic.

7

Do prizkumu jsou zafazeny
vSechny mérené stanice

na Geském TV trhu, které
vstupuji na trh TV reklamy
(98 % media spendu).

Divaci hodnoti stanice podle
definovanych atributd a vy

8

tematickych
okruhi

4113

Stanice jsou rozdéleny

do 8 tematickych okruh.
MUzZete tak ziskat srovnani
jednotlivych TV stanic v daném
tematickém okruhu.

2X 13

ziskate Sro\/na’m'ljak si konkrétni respondentﬁ Sbér dat |et ZkUéer‘IOS’[I'
‘ ey ' dzi % A ely
kvalitativnich TV stanice u divakd v téchto (jarofpoczim) s Ceskym TV trhem
ibutt arametrech vede v porovnani .
atributu P P Respondenti: EesngES[,i?”' Sbér dat: niclsen | AnmosPHERE

s ostatnimi stanicemi. :




ndex

Nejlépe hodnocené televizni stanice
a tematickeé okruhy ocima divaku za rok 2020

100 TOP 3 100 TOP 3
televizni stanice tematickeé okruhy
1. CT Décko 1. Dokumentarni stanice
81,0 73,9

2. Détské stanice
69,7

atmedia index

atmedia index

2. National Geographic
80,2

3. Filmové stanice
68,7

3. Prima Zoom
80,2

o

ste si shrnut!

Stahn h Vgsledklfl

Za'k,OdV”'c

online 2darmé

www.atmedia.cz/atmedia-index-basic



Kontakt na obchodniky

Robert Martiska

robert.martiska@atmedia.cz
+420 222 998 721, +420 725 054 395

Pavel Vavra

pavel.vavra@atmedia.cz
+420 222 998 720, +420 606 095 937

www.atmedia.cz

Medialni zastupitelstvi tematickych televiznich stanic





