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z trhu, zajimavosti ze svéta televize
a tradicné nechybi ani televizni program
nebo kviz o skvelé ceny na strané 30.

Svétovy den televize si letos zvolil jako své
heslo ,pozornost”, proto budu rada, kdyz
ji vénujete také naSemu prvnimu vydani.

Abyste si ho uzili naplno, doporucuji mit po
ruce mobil... A mozna i pastelky.

Michaela Surakova
Managing Director
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atmedia® V4s partner ve svété tematickych televizi

® FLASHBACK

Televizni sledovanost je dlouhodobe
stabilni, roste u stribrné generace

Prestoze do Ceska pfisly nové streamovaci sluzby, pozice
linedrni televize vypada neohrozena. Divaci ve véku 15-69
travili od ledna do fijna letosniho roku sledovanim televize
v priméru pres 3 hodiny denné, coz je zhruba stejné jako
v poslednich péti letech.

To neznameng, ze nedochazi k zadnym zménam. Treba
mladi lidé travi pred televiznimi obrazovkami v poslednich
letech méné Casu, i pro né ale zdstava televize dilezitym
meédiem.

+67%

Narist poctu mérenych
placenych TV stanic
za poslednich 5 let
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Pokles v mladsich vékovych kategoriich navic vyvazuje
tzv. ,stfibrna generace”, tedy lidé nad 50 let. Z hlediska rekla-
my jde o zajimavou skupinu, kterda ma obrovskou kupni silu.
Vsak ji v ceském kontextu tvofi vice nez 4 miliony lidi!

Stfibrna generace navic travi s televizi nadprimérné
mnozstvi ¢asu. Podle méfeni sledovanosti zajiStovaného
spole¢nosti Nielsen Admosphere to bylo v letoSnim roce od
ledna do fijna vice nez 5 hodin denné.

Pocet placenych
televiznich stanic roste

Pocet placenych televiznich stanic, které mohou divaci sle-
dovat pouze prostrednictvim nékterého z operdtord placené
televize (satelitni, kabelova, IPTV) a které jsou zaroven za-
pojeny do oficialniho mérfeni televizni sledovanosti, se v po-
slednich letech vyrazné zvysil.

Zatimco v roce 2017 jich bylo celkem 15 a jejich podil
na sledovanosti dosahoval 1,7 % v cilové skupiné 15-69,

v loriském roce jich na nagem trhu pUsobilo 25 a jejich podil
na sledovanosti vzrostl na 3,6 %.

Za timto narlstem stoji nejen vétsi pocet mérenych tele-
viznich stanic, ale také jejich rostouci obliba mezi televiznimi
divaky. Zatimco se pocet televiznich stanic za poslednich
pét let zvysil 0 67 %, podil na sledovanosti skupiny place-
nych kanall vzrostl 0 107 %.

Jednim z dlvodd, ktery stoji za rostoucim podilem na
sledovanosti placenych kanald, je vétsi poc¢et domacnosti
prijimajicich televizni vysilani prostfednictvim nekterého
z operatord placené televize.

,S tim, jak roste pocet televiznich domacnosti s place-
nou televizi, roste také pocet divakd, ktefi mohou sledovat
a sleduji placené kanaly,” vysvétluje Pavel Miiller, nas Head
of Research & Marketing.

Mottem oslav Svetového dne televize 2022
je schopnost poutat nasi pozornost

Podle nedavno publikovaného vyzkumu spole¢nosti Com-
cast Advertising s nazvem TV Makes Memories vykazuje
televize u novych znacek 3,4krat lepsi zapamatovatelnost
reklam oproti digitalnim mobilnim reklamam. U zavedenych
znacek je to 2,3kréat vice. Praveé schopnosti poutat pozor-
nost, ktera z televizni reklamy déla nenahraditelnou souc¢ast
medialniho mixu, je vénovan letosni Svétovy den televize.
Televize dokaze lépe vypravét pfibéhy a dava divakam
prostor ztotoznit se se znackou. Pravé diky tomu prinasi

televizni reklama znackam nejlepsi pfilezitost, jak udélat
prvni dojem a lépe ovlivnit utvareni vzpominek na znacku
u spotrebitele.

Navzdory proménam mediélniho svéta tak stale plati,
Ze televizni reklama je vysoce efektivni. Cestou k divacké po-
zornosti pak zUstava kvalitni obsah, chytra kreativa a dobfe
zvoleny mediaplan.

@® PERSPEKTIVY

Kvalitni obsah pritahuje k tematickym
televizim ¢im dal vice divaki

Mezi televiznimi divaky dlouhodobé roste zdjem o te-
matické TV stanice. Stoji za tim samoziejmé i vzestup
placené televize. Aktualné za televizi plati uz témer 60 %
Geskych TV divakU a predpokladdme, Ze toto ¢islo dél
poroste.

Televizni skupiny, at uz lokdlni nebo nadndrodni, si to-
hoto trendu dobre v&imaji a odpovidaji zakladanim novych
tematickych stanic. My v Atmedia zastupujeme na Ces-
kém trhu nejvétsi pocet z nich — letos je jich konkrétné 29,
pricemz fada z nich nabizi nejkvalitnéjsi obsah z produkce
velkych studif, jako jsou AMC Networks, Warner Bros.
Discovery nebo The Walt Disney Company.

Pri sestavovani naseho portfolia sdzime na kvalitni
obsah a dobre sestaveny mix televiznich stanic. A zatim
to vypada, ze jdeme spravnym smeérem. | pristi rok si
k ndm kazdy mésic najde cestu pres 5,5 milionu divakd
a udrzime si 5% podil na sledovanosti.

Michaela Surakova
Managing Director

Zadavatelé by generaci 50+ neméli opomijet

Poptavka po TV reklamé je letos extrémné vysoka.
Reklamni prostor na tematickych TV stanicich, které na
Ceském trhu obchodné zastupujeme, je uz od zacatku
roku beznadéjné vyprodany.

S podobnou situaci se potykaiji i konkurenéni TV sta-
nice napfic trhem. Obrovsky zajem o reklamu v televizi
neumensuje ani to, Ze spolu s vysokou inflaci vSichni
hraci na trhu pro pfisti rok zdrazuji.

V Atmedia se dlouhodobé snazime rozsifovat port-
folio divacky atraktivnich tematickych televiznich kanald,
abychom mohli zadavateldm TV reklamy nabizet vétsi
reklamni prostor i bonitni cilové skupiny divakd. Verfim,
Ze vadm v pristim roce predstavime nové pfirlstky v nasi
rodiné Atmedia.

Robert Martiska
Sales Director
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Cilovka budoucnosti
Jak oslovit stribrnou generaci?

TikTok, influencer marketing, gamifikace,
interakce. Tipd na to, jak oslovit milenialy,
generaci Z nebo generaci alfa, najdete
nespocet. Jak ale zaujmout zakazniky nad
padesat let? Zeptali jsme se odbornikd, ktefi
maji s touto skupinou cenné zkusenosti.

Starsi generaci zakaznikl marketéfi casto opomijeji i proto,
Ze jsou sami spis mladsi, vzdélangjsi a ziji ve velkych més-
tech. Do Zivotnich zkusenosti svych starsich sousedd se tak
neumeéji spravneé vcitit. Jak fika marketingovy specialista
Bob Hoffman: ,Marketéfi jsou z Marsu, zékaznici z New
Yersey."

atmedia® V4s partner ve svété tematickych televizi

Proc si stfibrna generace zaslouzi
pozornost?

Od roku 2016 se zvysil primérny mésicni
prijem domacnosti lidi od 55 do 69 let na
35tis. KE Cistého z 24 tis. KE.

Alespon jednou tydné dnes na internetu
nakupuje 21 % z nich, coZ je narlist o sedm
procentnich bod( oproti roku 2016.

Za kvalitni zbozi je ochotnych si pfiplatit az
82 % spotrebitelll 55-69 let.

Ve srovnani s mladsi generaci 15-54 se
generace 55-69 Cast€ji pfi nakupu Fidi druhem
zbozi a méné klade ddraz na znacky."

Z generace 55-69 sleduje TV denné 84 %
z nich a travi tim v prméru 5 hodin denné.

Michaela Surakova, Atmedia
Padesatnici a Sedesatnici investuji nejen
do sebe, ale také do svych déti a vnoucat

V Cesku tvoti lidé od 50 do 69 let &vrtinu populace,
pficemz pouze 6 % firem alokuje aspori ¢ast svého
marketingového rozpo¢tu na komunikaci se zékazniky
nad padesat let. Vzhledem k velikosti cilové skupiny
padesatnikl a Sedesatnikl je to pomérné Sokujici
zjisténi.”

Rozumim usili marketér( oslovit a zaujmout mladsi
by a produkty v utlém véku, a budovat tak povédomi
o znacce a vytvorit silnou mentalni dostupnost. Z dnes-
nich nactiletych budou za par let zakaznici v produk-
tivnim véku, ktefi budou nakupovat produkty, cestovat,
investovat. Znamena to vsak, Ze by z téchto dlvod
méla byt pro marketéry tzv. stfibrna generace neviditel-
na? Nikoliv. Praveé naopak.

Pro¢? Zakladnim argumentem je demograficky
vyvoj. Jinymi slovy feCeno, marketéri maji moznost
oslovit témér 3 miliony spotrebitell z perspektivni
cilové skupiny zakaznikd. V dal$ich letech navic jejich
pocet bude neustdle rlst s tim, jak starne populace
napfi¢ Evropou, Ceskou republiku nevyjimaje.

Padesatnici a Sedesatnici patfi k tzv. empty nesters.
Jejich déti se jiz ddvno osamostatnily, Ziji tak v domac-
nosti sami. | z tohoto divodu jim zbyva vice penéz na
utraceni. Kupuji si nové automobily, utraceji za kvalitni
produkty a sluzby, maji ¢as na cestovani, provozuji
sporty, usi se nové véci. Casto maji dobré pFijmy, své
hypotéky jiz splatili a nemaji pljcky. Navic radi investuijf
nejen do sebe, ale také do svych déti a vnoucat. Samo-
zfejmé je i tzv. stfibrna generace podobné diverzifiko-
vana jako jiné generace spotfebitell. Ale pro celou fadu
padesatnikl a Sedesatnikl plati vySe popsané.

Stfibrna generace si pozornost marketérd zaslouzi.
Vzhledem k vyvoji v dalSich letech jde o cilovou skupinu
budoucnosti.

() OMG Research, Fenomén sedesatnik(, 2022

Martin Novacek, OMD
Divaky stfibrné generace dobre zasahnete
reklamou v televizi

V Ceském prostredi samozfejmé nejde prehlédnout,
ze mnozi zadavatelé jsou fascinovani predevsim mladsi
cilovou skupinou. Neuvédomuiji si, ze kupni potencial
starsi cilové skupiny je pomeérné velky.

Cilova skupina lidi ve véku 50 az 70 let je pomér-
né riznorodd. Najdeme v ni napfiklad stale aktivné
pracujici lidi anebo lidi, ktefi si k dchodu pfivydélavaji.
Jsou to lidé, ktefi jiz maji zakladni potfeby pokryté. Jsou
schopni investovat velké penize do zdravi, domécich
mazli¢kd, obnovy svého pfibytku, domacnosti, zahrad-
ky. Investuji do dovolené a pIni si svoje sny.

Jejich kupni sila a nakupni zvyklosti jsou nepochyb-
né zajimavé jak pro média, tak pro inzerenty, proto by
zadavatelé tuto cilovou skupinu neméli opomijet.

2%

ceskych TV divaku ve
veku 50-69 let sleduje
denne televizi

@ Qgilvy, Studie: Marketéri stale opomijeji zékaznickou skupinu z generace 50+, 2019
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Letem Atmedia svetem

Podpora pro Ukrajinu

Na jare 2022 jsme uvolnili medialni prostor na 14 tematic-
kych kandlech pro informacéni kampan na podporu Ukraji-
ny. Jejim hlavnim cilem bylo podpofit projekt rozcestniku
pomoci stojimezaukrajinou.cz, kde mohou lidé pomahat
rliznymi zplsoby — od zaslani finan¢niho daru pres pfispé-
ni do sbirek pomoci az po nabidku ubytovani ukrajinskym
uprchlikdim. Iniciativa vznikla pod zastitou AKA (Asociace
komunikacnich agentur) a ASMEA (Asociace medidlnich
agentur), které jsme kontaktovali a pfipojili se ke kampani.
Televizni spoty na nasich tematickych stanicich oslovily
celkem 2,1 milionu divakd.

5 0 0 0 kampani

Rekordni rok: nabookovali jsme tisice kampani

Letosni rok je opravdu naplnén k prasknuti a my jsme za

to radi. Previs poptdvky nad nabidkou reklamniho prostoru
stale trva a zbytného mista tak na trhu neni moc. Prave te-
maticke stanice jsou idedlni moznosti, jak doplnit mediamix
tak, aby reklamni kampan oslovila i ty cilové skupiny, které
na plnoformatovych stanicich nenajdete. Vy v medialnich
agenturach to ale dobre vite, protoze jsme pro vas od ledna
do fijna letoSniho roku nabookovali pfes 5 300 kampani

v celkové vysi pres 85 tisic stopazovych GRPU.

ite

?
2e: tmediaczech
22\ obra . Q @a
by? ‘s N0 nasich
a
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Stojime za Ukrajinou.
A pomahame.

2 0 0 cisel tydne

Uz 4 roky prinasime data o ceském TV trhu

Uz od roku 2019 pro vas kazdy tyden pfipravujeme
aktualni ¢islo z televizniho trhu v podobé prehlednych
infografik. V téch se vénujeme nejen televizni sledovanosti
a jednotlivym stanicim, ale také placené televizi nebo

VOD sluzbam. Tento tyden budeme publikovat jiz 200. ¢islo
tydne. Dosud jsme také vydali 35 samostatnych infografik,
které doplnily ¢lanky a tiskové zpravy o trendech v ceském
televiznim rybniku.

@ Atmedia Czech s.r.o.

n
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® INSIGHT

Budoucnost televize: pohled
pres ceske hranice

V nasem poradu Atmedia Insight: expert talks jsme se v uplynulém roce
venovali vyvoji televiznich trhi u nasich nejblizSich sousedd.
Co jsme si odnesli?

Linearni televize ma dal perspektivni budoucnost
Znamena rozmach sluzeb ,video on demand” konec sledova-
ni linedrni televize? VSe nasvédcuje tomu, Ze ne. Uz minulost
ukazala, Ze nova média televizni sledovanost vyrazné neovliv-
nuji — snad s vyjimkou toho, ze se zvysuje celkovy Cas, ktery
lidé travi konzumaci médii.
V ramci zemi Visegradskeé Ctyrky travi nejvice ¢asu sledo-
vanim televize Madafri, a to témér pét hodin denné. V Polsku
i na Slovensku se minuly rok drZela televizni sledovanost nad
4 hodinami denné a k této hranici se blizila i v Cechach.
Svétlou budoucnost linearni televizi ostatné predpovi-
daji i experti. Martin Herzo ze slovenskeé televizni skupiny
JOJ v rozhovoru pro Atmedia Insight upozornil napfiklad na
1o, ze uzivatelé VOD sluzeb jsou ¢asto unaveni z dlouhého
hledani pofad(i, na ktery maji zrovna néladu. Casto se pfitom
nakonec uchyli ke sledovani pofadd na nékteré z televiznich
stanic.

Fragmentace televizniho trhu a nové tematické stanice
Podle poslednich tdajd je v Cesku 59 mé&fenych televiznich
stanic, v Polsku pres 170 a v Madarsku kolem 80. Rada

Z nich patfi k tematickym televiznim kanallm, které se na
celkové sledovanosti podileji i z vice nez jedné poloviny.
Nabizi se tak otézka, zda je na téchto trzich vibec jesté pro-
stor pro vznik novych tematickych kanalt. Podle Wojciecha
Kowalczyka z polské verejnopravni televizni skupiny TVP si
své misto mezi divaky najde kazdy kanal, ktery pfinasi novy
a atraktivni obsah.

Laura Kropf z madarského medialniho zastupitelstvi
Atmedia nicméné upozornuje, Ze v poslednich letech je
zakladani novych televiznich stanic stdle obtiznéjsi. Ddvodem
je napfiklad zaplnény prostor u operator( placené televize.
V tomto kontextu pak hraje dlleZitou roli spiSe celkové port-
folio tematickych televiznich stanic s nabidkou atraktivniho
obsahu. ,Prikladem mohou byt sportovni televizni stanice.

Pokud maji prava na vysilani zajimavych sportovnich eventd,
maji lepsi vyjednavaci pozici a zvySuji hodnotu celého portfo-
lia televiznich kandld."

Podobny trend mlzeme ostatné vidét i na ceském trhu.
Rada televiznich hr&ed na trhu v poslednich letech klade
na sportovni obsah stéle
vét§iddraz. Na trhu se

Kowalczyk:
»VYyzvou pro
sportovni kanaly a dalsi se vseChnY te-IE‘.flznl
chystaji. Sport je tématem VYSﬂatele je, ]ak

i na sousednim sloven- diVékY OS].OVit ve
spravny cas na
spravnéem miste."

soupefi o exkluzivni vysilaci
prava na atraktivni spor-
tovni eventy, vznikaji nové

ském trhu. Tamni televizni
skupina JOJ spustila na
konci lonského roku novou
sportovni stanici.

Televizni skupiny vstupuji na pole videi na vyzadani

Lidé chtéji sledovat porady podle aktualni nalady a chtéji je
sledovat bez ohledu na plvodni ¢as odvysilani. Na tyto zmé-
ny v medidlnim chovani reaguji take televizni hraci bez ohledu
na jednotlivé trhy. ,Vyzvou pro vSechny televizni vysilatele

je, jak divaky oslovit ve spravny ¢as na spravném miste,”
komentuje stav Wojciech Kowalczyk. Jeho televizni skupina
TVP prfitom svoji sluzbu s videi na vyzadani ma jiz nékolik

let, jinde trend teprve dohanéji, napfiklad slovenska televizni
skupina JOJ spustila svou VOD sluzbu letos.

Také v Cesku nejvétsi televizni hraci masivné investuiji do
svych VOD sluzeb, na tomto poli jim totiz konkuruji globalni
hraci v Cele s Netflixem. Letos se konkurence jesté priostfila
vstupem Disney+. Otazkou do budoucna je, jak si jednotlivi
hraci zdejsi trh s videi na vyzadani rozdéli. Ochota lidi pfed-
placet si nékolik sluzeb najednou je vzdy omezena, v soucas-
nosti do toho navic vstupuje vyrazné rostouci mira inflace.
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Funguje lokalni obsah

Jak soupefit s globalnimi hraci na lokalnich trzich? Odpovédi
je lokalni obsah. Touto strategii se Fidi Cesti televizni hraci

i televizni skupiny v okolnich statech.

Nejde pfitom jen o lokalni obsah ve formé videi na vyza-
dani. Napriklad nova sportovni stanice televizni skupiny JOJ
je zamérena na lokalni sport. ,Lidi 1aka to, co je zajima, ¢im
ziji," komentuje téma lokalniho obsahu zastupce skupiny JOJ

Slovensko
Q
41h. 20 min.

(Prdmeérna dennf
sledovanost / CS 4+)

*
+7 %

(2021 vs. 2019)

4:22 4:20
4:02

2019 2020 2021

Madarsko

N
4h. 55min.

(Prmérnd denni
sledovanost / CS 4+)

+
+6 %

(2021 vs. 2019)

4:55 4:55
4:39

2019 2020 2021

reklamy, kdy posouvali nebo zcela rusili marketingové kam-

pané, se televizni trh rychle uzdravil. Nyni se naopak televizni

hraci na jednotlivych trzich potykaji s opacnym problémem,
a tim je previs poptavky po televizni reklamé nad nabidkou.
To ostatné vidime i na nasem trhu, proto zdejsi hradi zvysuji
ceny a hledaji cesty, jak nabidnout zadavateltim dalsi reklam-

ni prostor.

tzv. technicky poplatek za odvysilani kazdého reklamniho
spotu. ,0dvysilani kazdého jednotlivého televizniho spotu
prinasi televiznim stanicim urcité naklady,” vysvétloval logiku
zavedeni tohoto poplatku Wojciech Kowalczyk. DalsSi cestu ke
zvy$eni prijm0 z televizni reklamy nasly polskeé televizni skupi-
ny v rozsifeni obchodni cilové skupiny, na kterou reklamu
prodavaji. Z plvodni vékové skupiny 16 az 59 let napfiklad
televizni skupina TVP presla na Sirsi cilovku 7 az 74 let. Tento
nastroj ostatné zname i z naseho trhu, kdyz se jiz pfed nékoli-
ka lety etablovala cilova skupina 15 az 69 let.

Dalsi cestou mUiZe byt také zapojeni dalsich mediélnich
kanald, ke kterym patfi napfiklad hybridni televize HbbTV.
Podle Martina Herza nejenze prinasi televiznim divakam
moznost interakce, ale sou¢asné jde o dalsi reklamni prostor,
ktery muze televizni skupina nabidnout zadavatellm reklamy.
Jako dalsi mozZnost zvyseni reklamnich pfijmd zminil také
efektivnéjsi planovani a booking reklamnich kampani.

Pfirozenou cestou k zvySovani pfijmu je také rozsifovani
portfolia tematickych televiznich stanic. ,S tim, jak jsme se
postupné etablovali v ramci televizniho trhu, zakladali jsme
dal$i a dali tematické televizni stanice,” vysvétluje Martin
HerZo strategii slovenské televizni skupiny JOJ. Podobnou
strategii se ostatné fidime i my v Atmedia, kdy se snazime
neustale rozsifovat portfolio tematickych televiznich stanic,
které by byly zajimavé pro divaky a také pro zadavatele
reklamy.

Michaela Surdkova
Managing Director

(pozn.: Atmedia Czech je nezavisla spolecnost bez jakychkoliv
vztahl s madarskou spole¢nosti Atmedia Kft.).

S kym jsme o budoucnosti televize mluvili?

Martin Herzo

Obchodni feditel televizni skupiny
JOJ, ktery stoji také za spusténim
televizni stanice JOJ Family na
Geském televiznim trhu. Skupina
JOJ aktualné rozsifuje pocet tema-
tickych TV stanic a v posledni dobé
spustila na Slovensku také novou
sportovni a zpravodajskou stanici.

Laura Kropf

V madarském medialnim zastupitel-
stvi Atmedia ma na starost vztahy

s televiznimi stanicemi. Atmedia Kft.
aktudlné zastupuje 43 televiznich
kanall napfic vSemi Zanry s podilem
na sledovanosti pfes 40 %.

Wojciech Kowalczyk

Zastupce feditele pro prodej rekla-
my v oddéleni marketingu polské
vefejnopravni televize TVP a také
byvaly marketingovy feditel Atmedia
v Polsku. V posledni dobé se mimo
jiné zajima o tzv. stfibrnou generaci,
tedy bonitni cilovou skupinu lidi nad
50 let, ktera je casto marketingovy-

mi experty opomijena.

atmedia insight

Televizni hraci hledaji nové pfijmy si

Martin Herzo. . | | A sotlivich : Nenechte 6
esty jsou rlizné, cil stejny. Televizni hraci na jednotlivyc : . . i , )éf skvéle
. . . : 1 it dalst
0 televizni reklamu je a bude zajem trzich hledaji cesty, jak zvysit své pfijmy v prostfedi omezené- : VSechny rozhovory na jednom miste! ] 'zhov ory!
AC byly v8echny televizni trhy v rdmci V4 vyrazné pozname- ho reklamniho prostoru. Zajimavé fegeni existuje na polském Mrknéte na vSechny casti rozhovoru s Wojciechem re \_/V
nany koronavirovou krizi, po prvni reakci zadavatelU televizni trhu, kde v&ichni tamni hraci Uctuji zadavateldm reklamy Kowalczykem, Martinem Novackem a dalsimi, které jsme

natocili v ramci nasich Atmedia Insight: expert talks.
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Platit, nebo neplatit?

Jak se Cesti divaci stavi k placenym VOD sluzbam? Diky nasemu
projektu Atmedia Index pfinasime komplexni vhled do divackého

chovani.

Placenou televizi nema 44 % divaku, tretina
z nich ji povazuje za drahou

Prestoze pocet zakaznikd operatorl placené televize u nas
v poslednich letech roste, znac¢na ¢ast divakil za sledovani
televize neplati a sleduje pouze volné Sifené stanice do-
stupné v digitalnim pozemnim vysilani. Ze vSech divaka ve
véku 15-609 let jich podle naseho vyzkumu Atmedia Index
bylo v 1. pololeti letoSniho roku 44 %.
Nejcastéji zminovanym diivodem neplaceni je to,
Ze divakim staci nabidka televiznich stanic, které vysilaji
v pozemnim digitalnim vysilani a které jsou zdarma.
Druhym nejcastéji uvadénym ddivodem je neochota pla-
tit za televizni pfijem. OvSem zatimco v roce 2020 tento ar-
gument uvadélo 67 % divaku, ktefi nemaji placenou televizi,
nyni je to 47 %. To m{ize znacit uréitou zménu v uvazovani
divaka. Je ale otazkou, jak se na ochoté platit podepise
vysoka mira inflace v dalSich mésicich.

Vit Kartak
Researcher

14

0 projektu Atmedia Index

Data Atmedia Index vychazeji z dotaznikového Setre-
ni na 8 000 respondentech (internetova populace ve
véku 15-69) z Ceského narodniho panelu. Dotazové-
ni probiha kazdé ctvrtleti, tedy étyfikrat rocné. Sbhér
dat realizuje vyzkumna spolec¢nost Nielsen Admos-
phere metodou CAWI.

4%

ceskych divaku neplati
za prijem TV stanic

online televizni populace 15-69 let

Proc divaci za sledovani TV neplati?

67% A4T7T%

STACI MI NABIDKA NECHCI PLATIT
TV STANIC pozemniho za televizni prijem
digitalniho vysilani

36%

Placena televize
JE DRAHA

Sluzby videa na vyzadani rostou, resi

ale ,Cerné pasazéry”

Pocet placenych sluzeb s videi na vyzadani v posledni dobé
neustale pribyva. Podobné roste také pocet jejich uZivatel(.
Aspon jednu z nich vyuzivalo v prvnim pololeti letoSniho
roku 40 % Cech(i ve véku 15-69 let. Jak ukdzal nas vyzkum
Atmedia Index, v pfistim roce by toto ¢islo mohlo vzrist

na 42 %.

Cast divakd, ktefi vyuzivaji placené sluzby s videi na vy-
zadani, sleduje obsah hned na nékolika z nich — v priméru
pfipadd na jednoho uzivatele 1,5 sluzby. Ne vSichni ovsem
za v8echny tyto sluzby plati. Cést z nich sdili své Géty
s rodinnymi prislusniky a znamymi, nékteri si pouze obcCas
zakoupi napfiklad jeden nebo dva filmy.

Z celkového poctu uzivatelskych pristupl k placenym
VOD sluzbam je prostrednictvim tzv. pfimého ¢lenstvi
placeno 52 % z nich - za tyto sluzby tedy uzivatelé plati
pfimo poskytovateli sluzby napfiklad platebni kartou nebo
trvalym pfikazem. DalSich 12 % je placeno prostfednictvim
operatorll placené televize, ktefi VOD sluzby nabizeji vedle
televiznich stanic.

Pavel Miiller
Head of Research & Marketing

Hodnoceni
kvality
televiznich
stanic

index

0%

Cecht vyuziva
placenée sluzby s videi
na vyzadani (SVOD)

online populace 15-69 let

M

1 uzivatel vyuziva
v primeéru 1,5 sluzby

atmedia

Srozumitelna cesta k trendum ceského

televizniho trhu

+ Jaké jsou nejlépe hodnocené televizni stanice v Cesku?
+ Kolik Cechil sleduje placenou televizi?

Jaka sluzba na vyzadani je v Cesku nejvyuzivangjsi?

A spoustu dalSich aktualit z televizniho trhu!

15



372,5 km/h

To je stale platny rychlostni rekord
Formule 1 zajety béhem zavodu. Drzi
jej od roku 2016 Valtteri Bottas a staj

Williams-Mercedes. Sledujte na
nasich sportovnich stanicich, jestli
odola i v nadchazejici sezoné.

ZNOrC MSNOrTe

SVETOVY DEN
TELEVIZE
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Sila meédia
Svétovy den televize slavi televizni
spolecnosti a asociace po celém

svété uz pres Ctvrt stoleti. Kde jsou
jeho koreny?

Televize pfinesla svétu zasadni spolecenské a politické
zmeény, které se v prosinci 1996 rozhodlo vyzdvihnout Valné
shromazdéni OSN vyhlaSenim Svétového dne televize. Ten
pfipadl na 21. listopad — jako pfipominka dne, kdy se konalo
prvni Svétove televizni forum.

Svétovy den televize slavime i dnes, kdy se toto médium
neustale vyviji a prinasi stale nové Urovné pristupu k infor-
macim a zabave. Jsme s ni v kontaktu v podstaté kdykoli,
doma i mimo domov, na velkych i malych obrazovkach, zivé
nebo na streamu. Nabizi spolecné i ryze osobni zazitky.

Jednadvacaty listopad proto nema byt pouhou oslavou
samotného pfistroje, ale spiSe filozofie, kterou televize pred-
stavuje — filozofie otevienosti a transparentnosti svétovych
problému, popkulturniho vlivu a obecného hybatele zmén.

WeZTV

Letosni téma? Pozornost

Upoutani pozornosti je alfou a omegou
reklamniho Uspéchu. | proto se letosni, jiz 26.
rocnik Svétového dne televize, nese v duchu
hesla ,pozornost predevsim". Chce zdUraznit
dilezitost televize v kazdodennim Zivoté lidi po
celém svété, ve kterém Cesko neni vyjimkou.
Cesi ji totiz sleduji v prdméru téméF 3 a % hodiny
denné, a to uz stoji za pozornost inzerent(

i tvlrct kazdodennich pfibéh(. Televizi se to dafi
uz pres 80 let.

Udalosti, které pripoutaly
k obrazovkam cely svet

Pristani na Mésici

21. cervence 1969

Prvni vystup Clovéka na Mésic byl ve
své dobé nejsledovangjsim televiznim
prenosem. Klicove vysilani v noci z 20.
na 21. Cervence 1969 sledovalo ve 3.56
hodin rano stfedoevropského ¢asu, kdy
Neil Armstrong sestoupil na mésicni
povrch, podle odhad 650 milion( lidi na
celém svéte.

Korunovace Alzbéty II.

2. cervna 1953

Korunovaci Alzbéty II. v roce 1953
vyvrcholil ve Velké Britanii prvni televizni
boom, pfi kterém si miliony Brit( poridilo
dom prvni televizi. Udalost ve Velké
Britanii pak sledovalo pres 20 milion(
divaka.

Wil

AN

\\

Live Aid

13. ¢ervence 1985

Tento dosud nejvetsi koncert v déjinach
rockové a popularni hudby zorganizoval
pod nazvem Live Aid irsky hudebnik
Bob Geldof jako charitativni akci ve
prospéch obéti hladomoru v Etiopii.
Sestnactihodinovy maraton Zivé
sledovalo zhruba 160 000 fanouskd

a s nimi 1,5 miliardy televiznich divaka.

Prvni prezidentska debata

26. zafi 1960

Prvni politicka televizni debata
pravdépodobné vyhrala Johnu

F. Kennedymu volby, v nichz stal
proti Richardu Nixonovi. Jisté je,

ze timto vysilanim se svét politického
marketingu navzdy zmenil.
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® PROGRAM
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Uzijte si Svetovy
den televize v dobré
spolecnosti

PROGRAM NA

21. 11.

film 1950 2022

Spider-Man: Homecoming

Marvelovska klasika opét na scéné! Peter Parker (Tom
Holland) se jiz posedmé vraci na pldtno, aby bojoval proti
Vulturovi (Michael Keaton) — maniakalnimu védci, ktery si
sestrojil specialni superrychly oblek a planuje znicit vse,

co je pro Petera opravdu dllezité. Nasypte si néco dobrého
a pfipravte si dostatek piti, protoze tahle jizda na Film+ bude
opravdu velkolepa. My se divat budeme!

Tip atmedia

CSHISTORY 15:20

Potrast si rukou s dablem

Deset let po genocidé ve Rwandé se filmovy §tab v Cele

s kanadskym dokumentaristou Peterem Raymontem vydal
do Afriky na inkriminovana mista. Vydejte se s nimi na CS
History.

Disvgp | 16:00
Nezastavitelny Zluty yeti

Zivot v malém mésté nad polarnim kruhem se vymkne
kontrole, kdyz do mésta dorazi obrovsky, odporny

a nezastavitelny zluty yeti a sprateli se se dvéma
dvanactiletymi détmi. Spratelte se s nimii vy v novém
seridlu na Disney Channel.

Doporucuje Patrik z Traffic & Booking pro vSechny rodice s détmi

WeTV

£ | 1800

Zvédavy George

Opic¢ak, co do vSeho strkd nos? Nemusime mu to ale viibec
mit za zlé, protoze George nejen vyborné pobavi vSechny
¢leny rodiny, ale divakdim poskytne i spoustu uzitecnych
informaci z oblasti pfirodnich véd a matematiky. Uz 15. série
vas Cekad na Minimax.

18:05

Obsluhoval jsem anglického krale

Mlady ¢isnik Jan sni o tom, Ze jednou bude mit svUj vlastni
hotel — a po tragédii se mu jeho prani nec¢ekané vyplni.
Slavny €esky film Jifiho Menzela jediné na JOJ Cinema.

SPEKTRUM 21:00

Zivot na valecné lodi

Z tésné blizkosti sledujte zivot na palubé i v podpalubi téch
nejvétsich a nejmodernéjsich valecnych plavidel, které se

UcCastnily nejriskantnéjsich namornich operaci poslednich
let. Vyplouvame na Spektrum.

Léo Mattéi

Léo Mattél vede v Pafizi policejni sbor, ktery se vénuje
ochrané a zachrané ohrozenych déti nebo reseni zloc¢in(,
do kterych jsou zapojeni nezletili. Pustte si hned dva dily
Z premiérové 2. série za sebou na AXN.

i mDb 7,
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® HIGHLIGHTS
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Na co se na nasich
tematickych televizich
tesit v pristich mesicich

#*UROSPORT I Vysilani: 16.1. 2023

Australian Open 2023

Prvni grand slam v nové sezoné zacne tradicné na
rozpalenych kurtech australského Melbourne a vy si ho
mUZete vychutnat exkluzivné na Eurosport 1. Kdo nakonec
zvedne nad hlavu trofej Normana Brookse ¢i Daphne
Akhurst? To zjistite jiz v lednu na Eurosport.

Tip atmedia

NATIONAL s
GEOGRAPHIC Vysilani: 11. 12. 2022

Evropa z vysky: vanocni special

Diky unikatnim zabérdm poznéte zasnézenou Evropu

z vysky. Ve vanocnim specialu odhalite, jake tradice,
technika i pfirodni krasy utvareji tento nadherny svétadil.
Nenechte si ujit portrét pulzujiciho regionu a lidi, ktefi jej
utvareji ve specialnim vydani na National Geographic.

Doporucuje Karolina z Traffic & Booking

A0 Vysilani: jaro 2023

Dobry doktor

Hlavnim hrdinou je Shaun Murphy, mlady chirurg

s autismem a syndromem ucence, ktery pfesedla ze
svého poklidného vesnického Zivota, kdyZ dostane praci
v chirurgickém tymu v prestizni nemocnici. Vyléci vas ze
Spatné nalady v premiérové 6. sérii na AXN?

I. Cs Doporucuje Tatiana z Channel Account

amcC Vysilani: jaro/léto 2023
Fear the Walking Dead

Spin-off seridlu The Walking Dead, jehoz d€j se odehrava

v Los Angeles, kde vypukne podivna ndkaza. Lidé ji

nejprve povazuji za zakernou chfipku, ale brzy se ukaze,

Ze jde 0 mozna jesté zakefngjsi virus. Masku si nasazovat
nemusite, abyste u toho byli. Premiérova 8. série jiz v pfistim
roce na AMC.

i s

O Vysilani: od 26. 12. 2022

Madagascar: A Little Wild

Sledujte prvni roky Zivota madagaskarskych hrdin( Iva
Alexe, zebry Martyho, Zirafy Melmana a hroSice Glorie, ktefi
vyrlstaji ve vybéhu v Central Park Zoo. V seridlu Ucinkuji
také Simpanzi sourozenci Dave a Pickles, ktefi se v seridlu
dorozumivaji znakovou feci. Serial ma od pocatku velké
ambice v osvété o rozmanitosti, kterou chce svymi zvifecimi
postavami normalizovat a oslavovat. Svét Minimaxu je
zkratka otevieny vsem.

ife m
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) Vysilani: jaro/léto 2023

Disganvary

Ed Stafford: Prvni z kola ven

Sledujte cestu cestovatele Eda Stafforda nebezpecnou
soutézi, kde o nic jiného nez o preziti nejde. Spolecné

s dalsimi dobrodruhy musi celit nejen mnoha nebezpe¢nym
vyzvam, ale i zkuSenym a protfelym soupeflim. Kdo tedy
pljde z kola ven, zjistite nové na Discovery Channel.

CSHISTORY Vysilani: podzim/zima 2022

Otazniky ceskych déjin

Badatelé ¢eskych dejin, spojte se a odhalte dalsi zahadul!
Dokumentarni cyklus odhaluje nejvétsi zahady ceskych
dejin. Jak vypadal pohreb Karla IV.? Kam se ztratil honosny
nahrobek z Katedraly svatého Vita? Na tyto a dalsi otazky
najdete odpovéd v novém poradu na CS History.

SRNOrC NS5NOorcea Vysilani: od 5. 3. 2023

Formule 1 2023

Motory monopost( jesté nestacily ani vychladnout a my uz
vyhlizime 74. sezénu, ktera zacne na zacatku brezna 2023
Velkou cenou Bahrajnu. Kdo si ve 24 zavodech dojede pro
titul zatim nevime, ale budeme cestu vitéze sledovat na
Sport 1 a Sport 2.

Doporucuje Pavel z obchodniho oddéleni

Viénové daiguiri

Nejlepsi spolecnik pro
plavbu morem televizni

zabavy

Legendarni koktejl z rumu a citronu si totiz podle legendy michali
namornici, aby na dlouhych plavbach pravidelné doplnovali vitamin C

a vyhnuli se tak kurdéjim.

@ 10 MINUT 9 SNADNE

Na daiquiri budete potrebovat:

250 ml visnového nebo tfeSnového dzusu

50 ml cerstvé limetkové stavy

170 ml kvalitniho bilého rumu (Havana nebo Bacardi)
Cerstvé nebo mrazené celé visné / tresné

Neékolik kostek ledu

Sejkr

Samotna priprava pak nemuize byt jednodussi. VSechny
ingredience spolu s drcenym ledem dlkladné protrepejte
v Sejkru a precedte do koktejlové sklenky. Nakonec do
jiz hotového koktejlu pridejte celé visné nebo tresné.
Ozdravna kdra mlze zacit!

Nas tip!

Zkuste ¢ast vishového dzusu zmrazit do formi-
cek na led a poté rozdrtit v drticce. Vznikne jem-
nd a prijemné osvézujici ledova trist, diky které
bude vas koktejl vypadat i chutnat fantasticky!

\f 4 DRINKY
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72 let
s ovladacem

Prvni dalkovy ovladaC se na americkem

trhu objevil v roce 1950. Tehdy byl jesté
s televizi propojeny pres kabel — a i to
byl ddvod jeho nepfilis velké obliby.
Dnes nastésti mlzete mezi filmy, serialy
nebo zabavou na nasich tematickych
kanalech prepinat v naprostém pohodli.

INSPIRACE
AN\
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Televizni ne;j... Atmedia vybér
Nejdelsi sledovani, reklama, pofad. Podivali Qriginé|n|'ch kampani

® ZABAVA

jsme se na zajimave zapisy v Guinnessove
knize rekord( souvisejici s televizi.

Kultovni reklamu ,Bobika” z roku 2012 zname vsichni. Kolegové
z tymu Atmedia pro vas vybrali tfi svétove reklamy, které stoji za
zhlédnuti!

Amazon - Alexa Loses her Voice (2018)

Co kdyby Alexa od Amazonu ztratila svdj hlas? Jak to

To je jeden cely rok. Pesné tolik Gasu trval dopadne, kdyz jako zaskok pomohou Gordon Ramsey nebo

nejdéle vysilany nepreruSovany televizni
porad. Slo o0 zndmou reality show Big Brother
vysilanou némeckou TV stanici Premiere :
Fernsehen od 2. bfezna 2004 do 1. bfezna ik Doporuéuje Petr z Traffic & Booking
2005. :

Anthony Hopkins? Spole¢nost Amazon se touto reklamou
poprvé predstavila béhem Super Bowlu, ktery je obecné
vykladni skfini reklamnich spotd.

Geico - Unskippable Elevator (2015)

Vo 20 gy L sismnreeld V ére preskocitelnych reklam pfisla spole¢nost Geico s bri-

v délce sledovani televize. 25lety muz
z Brooklynu sledoval televizi 94 hodin
v kuse s pétiminutovymi prestavkami
kazdou hodinu. Tomu fikdme binge
watching!

lantnim napadem - divaklm predstavi véechny informace
drive, nez mlzou reklamu preskodit. Co je na tom tak ino-

vativniho? Protoze obraz po par vtefinach zamrzne, pfesto
reklama pokracuje dalsi celou minutu. Co se v ni déje? Po-
divejte se na reklamu ocenénou mimo jiné Clio Awards Gold.

I. Doporucuje Pavel z Research & Marketing

: Budweiser - Bud Light Seltzer Lemonade: Last
To je rekord nejdel$i TV reklamy na Year's Lemons (2021)

svété. Vysildna byla 8. prosince 2018 :

na brazilské televizni stanici Woohoo.

Jak predstavit zakazniklm novou citronovou prichut vaseho

piva? Atraktivni mladi lidé u bazénu s pivem v ruce? To uz
Procter & Gamble v ni promoval

tady bylo. Reklama inspirovana narocnym rokem 2020 je
Old Spice.

proste jina. Aneb kdyz véam zivot dava citrony...

I. Doporuéuje Vitek z Research & Marketing
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dny stres

Mezi televizni
reklamou se citim
jako ryba ve vode!

Michaela Surakova
Managing Director

Velitelka firemni flotily, kterou jiz
7 let Uspésné manévruje, ovsem

v Atmedia je témeér od samého pocatku.

Na televiznim trhu nenf prilezitost,
o které by nevedéla.

michaela.surakova@atmedia.cz

Patrik Felbinger
Deputy Head of Traffic & Booking

Novopeceny vedouci. Dohlizi na to, aby

reklamni kampané dorucily vSe, co maji,

a vy jste byli spokojeni.

patrik.felbinger@atmedia.cz

Aneta Novakova
Traffic & Booking Executive

Aktudlné pracujici zdomova. Kromé
prikladné vychovy potomka dba také
na to, aby stanice v jeji spraveé byly az
po okraj naplnény vasimi kampanémi.

aneta.novakova@atmedia.cz

=
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Robert Martiska
Sales Director

Velitel na lodi SALES, ktery se snazi o to,
aby plavba byla plynuld, véem se libila
a nikdo nevypadl za jizdy z lodi.

robert.martiska@atmedia.cz

Petr Oppolzer

Traffic & Booking Executive
Stanice, které ma na starosti, pod jeho
rukama jen vzkvétaji. Obcas sirad

a neopodstatnéné rypne do fotbalové
Slavie — nejlepsiho tymu v Praze.

Ale i tak je v kolektivu obliben.

petr.oppolzer@atmedia.cz

Martin Blaha

Traffic & Booking Executive
Nejcerstvéjsi prirtstek do nasi party.
Snad se mu u nds bude libit a zGstane
tu s ndmi i po prvnim oficidlnim kftu

- vanocnim vedirku.

martin.blaha@atmedia.cz

Pavel Vavra

Account Manager

Uz tfetim rokem s vami komunikuje na
denni bazi. Vs prlivodce od objednavky
az po findlni fakturaci. Jeho zbranf je
mobilni telefon, ktery se rozhodné neboji
pouzit.

pavel.vavra@atmedia.cz

Karolina Novakova
Traffic & Booking Executive

Prisla k nam teprve nedavno, ale jako by
tu byla uz roky. Dohlizi skvéle nejen na
jednotlivé procesy, ale také na to, aby
byla vSude v kancelari dobra nalada.

karolina.novakova@atmedia.cz

Pavel Miiller
Head of Research & Marketing

Kapitan dvouclenného muzstva, pre-
cizni v backoffice obrané a skvély ve
finalnim zakonceni. Kouzelnik Excelu,
jenz umi snadnym trikem premeénit
tvrda data na prezentaci s pfibéhem.

pavel.muller@atmedia.cz
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Vit Kartak

Researcher

Jeho revirem jsou analyzy, odhady
sledovanosti a komunikace na sitich.
Jeho tempo je obcas vrazedné.
Fanousek Slavia Praha, hodinek

a instagramovych videi s opicemi.

vit.kartak@atmedia.cz

Monika Vesela
Accountant

Neni firemni smlouva, ktera by ji
neprosla rukama. Jeji pravidelna
meésicni fakturace je jako klavirni
koncert ve vyprodaném Rudolfinu.

monika.vesela@atmedia.cz

Hubert

Happiness Manager

Novy &len nasi kancelare. Ctyfnohy
vita¢ a kamarad, ktery umi

z pondélniho rana udélat patecni
odpoledne. Nejroztomilejsi narusitel
vS§ech porad, ktery musi mit vzdy
posledni slovo, nebo spis sték.

Tatiana Bizovova
Channel Account Manager

Diky ni se u nas televizni stanice citi
jako v all-inclusive hotelu. Tana nabizi
svym hostlm kazdodenni komunikaci,
budovani image na ¢eském trhu nebo
reporting vseho druhu.

tatiana.bizovova@atmedia.cz

Tomasz Puczkowski
Corporate Intelligence Director

DUlkladné dohlizi na to, aby jednotliva
firemni data tekla tim spravnym
smérem a nakonec se propojila v jeden
dobre odvedeny business.

tomasz.puczkowski@atmedia.cz

Filip Bartonicek
Financial Manager

Consigliere nasi party, milovnik vSeho
s motorem. S nim si mUZete byt jisti,
ze dojedete dobre nejen k dalsimu
kvartalu, ale tfeba i na firemni

teambuilding.

filip.bartonicek@atmedia.cz

Magdaléna Jirounkova

Office Manager

Po vecerech rozdava radost na prknech,
ktera znamenaji svét, pres den pak

u nas v kancelari. Za péci, s jakou se
stard o firemni atmosféru, si zaslouzi
standing ovation.

magdalena.jirounkova@atmedia.cz

Tesime se
na spolupraci
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Zaujala vas nase nabidka?
Napiste nam.

Vyberte si balicek podle zajmu svého
publika a zacilte presneji

Nase tematické stanice seskupujeme podle slozeni jejich divakd
do logickych balickt, které umoznuji efektivni cileni vasi kampané.
Vyberte si ten idealni pro vas!

atchoice

Sestavte si vlastni bali-
¢ek primo podle potreb
konkrétni kampané. Ba-
licek minimalné 9 stanic
sestavujeme na zakladé
vasich individualnich
pozadavkd.

atkids

Vyuzijte moznosti cilit

na détske divaky a jejich

rodice. Tuto moznost
nabizime jako jediné
medialni zastupitelstvi
na trhu.

Robert Martiska
robert. martiska@atmedia.cz
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Pavel Vavra
pavel.vavra@atmedia.cz
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