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Placenou TV v Cesku mapujeme od roku 2020,
atmedia index prinasi vysledky primo od divaku

8 000 respondentu (rocns) 4x rocneé sbér dat
internetova TV populace 15-69 Ctvrtletné
metoda CAWI
Srodni R
Eesng ganel eSQSOLUTION
<> Nielsen

Zdroj: Atmedia, atmedia index, H2 2020 (21. 10. — 13. 11. 2020), 2 036 respondent(; H2 2021 (14.-28. 10. 2021), 2 035 respondent(l; H2 2022 (4.-16. 10. 2022, 2.-15. 1. 2023),
3 910 respondent(; internetova TV populace 15-69; respondenti: Cesky narodni panel, sbér dat: Ressolution a Nielsen, CAWI
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Trh méfenych TV stanic v Cesku se vyviji
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stav v roce 2018

stav v roce 2023*

*Volné Sifené mérené TV
stanice ke kvétnu 2023

stav v roce 2018

stav v roce 2023*

*Placené mérené TV
stanice ke kvétnu 2023

Zdroj: ATO — Nielsen,
2018, kvéten 2023
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Na TV reklamni trh vstoupily nové stanice
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Sledovanost placenych TV stanic se zvysuje

+ 54% / 3,2 %

narlst podilu na sledovanosti 2 ) 1 o/o

placenych TV stanic za

poslednich 6 let
2018 2023

*Placené méfené TV
stanice do kvétna 2023

Zdroj: ATO — Nielsen, Zivé +
TS0-3, 2018, leden—kvéten
2023, Share, CS 15-69
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Vice nez polovina divaku ma placenou TV

@® Placené vysilani

H2 2020 H2 2021 H2 2022

56
44%

Zdroj: Atmedia index, zpusob
TV pfijmu na hlavnim
televizoru v domacnosti
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Terestrika ma v Cesku dlouhodobou tradici
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61%
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StaC| mi nabidka TV stanic, které Nechci platit za Nechci Fesit zménu
mam pfes pozemni vysilani televizni pfijem televizniho pfijmu

Zdroj: Atmedia index, divaci
s neplacenym pfijmem TV na
hlavnim televizoru v
domacnosti (DVB-T2)
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Placena TV nabizi divakum ,,néco navic*
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Chci mit moznost zpétného Chci sledovat TV stanice, které Chci mit moznost sledovat televizi
zhlédnuti TV pofadu nejsou k dispozici v ramci na vice zafizenich sou€asné

pozemniho vysilani

Zdroj: Atmedia index, divaci s
placenym pfijmem TV na hlavnim
televizoru v domacnosti
(IPTV/kabel nebo satelit)
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Mésicni ¢astka za placenou TV zustava stejna

385Ké  387Ke  389Kc

0,9 %

’ (o

z pramérné mzdy da
divak/doméacnost za mésicni
platbu za placenou TV

CSU, H2 2022, podil primérné mésicéni H2 2020 H2 2021 H2 2022
¢astky za placenou TV k primérné
hrubé mzdé

Zdroj: Atmedia index, divaci s
placenym pfijmem TV na hlavnim
televizoru v domacnosti
(IPTV/kabel nebo satelit)
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Naskenujte QR kod a
projdéte si atmedia index!
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