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Vazeni pratelé,
uz podruhé vam u prilezitosti Svétoveho dne
televize prinasime nas tematicky magazin.

LetoSni oslavy televize nesou téma
accessibility, ,dostupnosti®, a to nejen
televiznich poradd, ale take reklamy. Pro¢
je toto téma dulezité a co mUze pfinést

zadavateldm TV reklamy? Nejen to se dozvite

na nasledujicich stranach.

Ohledli jsme se take za poslednimi 15 lety,
behem kterych jsme spolecné odvypravéli
spoustu 30vtefinovych pribéhl a oslovili
miliony lidi v Cesku. Jak se televizni trh od
roku 2008 promenil, jaké reklamy nejvic
fréely? Zavzpominejte s nami.
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A aby té nostalgie nebylo pfilis, mizete si

v atrevue precist také o novinkach na nasich
tematickych TV stanicich, a o tom, co pro
vas chystame v novém roce. Nebo si proste
jen zasoutézit o ceny v pravidelném kvizu.
Nezapomente totiz, ze Mikulas uz je za
rohem, a kdo si hraje, nezlobi.

PS. Magneticke buttony, které prikladame

k letoSnimu Cislu, v mikulasskem balicku
stejne nenajdete. Tak schvalng, ktera hlaska
to u vas vyhraje?

Michaela Surakova
Managing Director
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V roce 2008 vznikla
Atmedia

Novak Djokovi¢, ,The Joker", ziskal svUj
prvni grandslamovy titul na Australian Open,
coz pak jesté devétkrat zopakoval.

Pouze na Eurosport 1 uz brzy zjistite, jestli
se mu to podari pojedenacté.

»#-UROSPORT

ZE SVETA TV
TRHU & ATMEDIA
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@® FLASHBACK

Dvé nové TV stanice v nasem portfoliu,

dalsi na obzoru

Na jare letosniho roku pfibyly v nasem portfoliu hned dvé
nové TV stanice. Rozsifili jsme spolupraci se skupinou AMC
a od bfezna zastupujeme na ¢eském trhu jeji lifestylovy
a zabavni kanal Spektrum Home, coz je prvni volné Sifena
stanice skupiny AMC. Diky svému zaméreni na kutilstvi,
zahradniceni, architekturu nebo interiérovy design nabizi za-
davatellm reklamy zajimavé reklamni moznosti a osloveni
atraktivnich cilovych skupin.

Prohloubili jsme také spolupraci s medialni spole¢nosti
CANAL+, jejiz dal$i dva televizni kandly FilmBox a FilmBox
Stars zastupujeme jiz nékolik let. Do kategorie filmovych

61,6

Primérny atmedia index
za rok 2022

CT Décko National

Prima Zoom 77,6 Geographic

76,3 76,2

a seridlovych stanic jsme v bfeznu letosniho roku zaradili
novou placenou stanici CANAL+ Action. Ta je zaméfena na
fanousky akénich filmd nebo kriminalnich seridld. Nabizi
vybrané tituly exkluzivné v Ceské a slovenské premiérfe Ci ob-
libené evergreeny s hvézdnymi herci.

Celkem tak v roce 2023 zastupujeme 24 tematickych
stanic zapojenych do oficidlniho elektronického méreni tele-
vizni sledovanosti a patfi nam celych 6 % podilu na sledova-
nosti v dospélé cilové skupiné.

A nase mise pokracuje. V&fime, Ze uz brzy rozsifime
nase portfolio o dal$i TV stanicil

Nejlépe hodnocenou

] y
stanici byla v roce 2022
opét CT Décko
Na prednich pfickach nejlépe hodnocenych televiznich
stanic za rok 2022 se stejné jako v pfedchozich dvou letech
umistily CT Décko, Prima ZOOM a National Geographic.
Ukazuji to vysledky tretiho ro¢niku naseho vyzkumu atmedia
index. Co dalsiho jsme se z néj dozveédéli?

Cesti divaci maji radi dokumentarni kanaly! V Zebficku
TOP 10 televiznich stanic obsadily celou polovinu mist.
Vedle Prima ZOOM a National Geographic to byly napfiklad
Discovery Channel nebo Animal Planet. K dlouhodobé oce-
Aovanym televiznim kanaltim patfi také HBO nebo CT sport.

K nejlépe hodnocenym atributlim, které se podili na
celkovém atmedia indexu, patfi vizualni kvalita vysilani, pro-
gramova skladba a kvalita televiznich pofadu. Plati to pfede-
v&im pro dokumentarni, ale také détské nebo filmové kanaly.
Praveé ty by takeé jejich divaci nejcastéji doporudili svym
znamym. K dal§im zkoumanym atributdm patfi napfiklad
vizualni identita nebo celkovy dojem z televiznich stanic.

Jsme sami zvédavi, zda nds v roce 2023 ¢eka na stupni
vitéz( n&jaké prekvapenil’

Oslavili jsme 15 let na ceském TV trhu

Cas nelprosné leti a v Atmedia jsme letos oslavili 15 let na my otevreli také mensim televiznim kandldm. V roce 2010
Ceském televiznim trhu. Jiz tolik let jsme partnery jak pro jsme jako prvni na trhu predstavili revolu¢ni prodej televizni
televizni stanice, tak pro medialni agentury i zadavatele tele- reklamy formou balic¢kd tematickych stanic, coZ pfinasi vy-
vizni reklamy. Vybudovali jsme pestré portfolio tematickych hody zadavatellm reklamy i samotnym televiznim stanicim.
stanic, které oslovuji atraktivni cilové skupiny divakd. A nejen Pocet stanic v nasem portfoliu i podil na sledovanosti se

to! Co vSe se od roku 2008 udalo? Zavzpominejte s nami. nam podarilo za 15 let zdvojnasobit.

Na ¢esky trh jsme vstoupili v roce 2008 jako nezavislé Letos jsme si spole¢né pfipili na dalsi ispesné roéniky
medialni zastupitelstvi tematickych stanic a od té doby je
to jizda. Hned v dalsim roce jsme se zapojili do oficialniho S pfichodem roku 2024 ménime obchodni cilovou skupinu

na 18—69 let a do naseho portfolia brzy zafadime novou

a uz nyni mdzeme prozradit, Ze na misté stat nehodldme.

elektronického méreni TV sledovanosti a zacali proddvat
reklamni prostor na oficidlni ménu — GRP. V té dobé byly televizni stanici. A nas cil pro pfisti rok? Atakovat 7% hranici

v meéreni jednotky stanic a nasim vstupem na ¢esky trh jsme podilu na sledovanosti.

cestu k reklamnim investicim ze strany zadavatell TV rekla-

2 800

veétsi pocet TV stanic
i podil na sledovanosti
oproti roku 2008

GRP1U jsme natocili

3 0 mil. ite se a "gecm-y!

TV spoti jsme
odvysilali

™ Atmedia, atmedia index, 9.-18. 5. 2022, 4.-16. 10. 2022, 4 086 respondentu (internetova TV populace 15-69 let);
respondenti: Cesky narodni panel, sbér dat: Ressolution/Nielsen, CAWI 7
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Streamovaci sluzby
vs. linearni vysilani.
Souperi, nebo souputnici?

Z&jem o placené VoD sluzby v Cesku neustéle roste. Podle naseho vyzkumu atmedia index
vyuzivalo v 2. a 3. Ctvrtleti letosniho roku pravidelne aspon jednu placenou VoD sluzbu jiz 43 %
Cechdl ve véku 15-69 let, coz jsou témér 3 miliony divaka!" A toto &islo navic nepochybné dal

poroste. Co to znamena pro trh?

Lokalni televizni skupiny nyni investuji stale vice penéz

do obsahu, ktery umistuji exkluzivné na své streamovaci
sluzby. Cilem je samozrejmé pfilakat nové zakazniky, zvy-
Sovat pocet svych predplatiteltl a vybudovat si silnou pozici
vedle velkych globalnich streamovacich sluzeb typu Netflix
nebo Disney+. Linedrni televizni vysilani ovsem nezlstava
pozadu. Jednotlivi provozovatelé spousti na ceském trhu

nové a noveé televizni stanice. Lokalni komercni televizni
skupiny napfiklad vyuzily digitalizace a pfechodu na DVB—
T2 a zacCaly obsazovat digitalni pozemni multiplexy novymi
kanaly. Od roku 2018 jich vzniklo hned nékolik — Prima
Star, Prima Show, CNN Prima News a Nova Lady. Na trh

volné Sifenych stanic noveé vstoupila i medialni spole¢nost
AMC, ktera v Unoru letosniho roku spustila lifestylovy kanal

() Atmedia, atmedia index, 3.-16. 7. 2023, 28.-31. 7. 2023, 2.-16. 10. 2023, 4 175 respondentd (internetova populace 15-69 let);

respondenti: Cesky narodni panel, sbér dat: Ressolution/Nielsen, CAWI
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Spektrum Home. Cilem je nepochybné ziskat vétsi podil na
sledovanosti, a tim i vy$Si trzby z prodeje reklamy. Posled-
nim pfirlstkem volné Sifenych televiznich stanic je pak
A11, plvodni N&§ Region TV.

Jesté vétsirozvoj zaznamenal v poslednich letech trh
placenych televiznich stanic. Zatimco v roce 2018 bylo
peoplemetry méfeno 17 kanald, letos jich je uz 22. Spo-
le€nost AMC zaradila od roku 2018 do portfolia méfenych
televiznich stanic dvé tematické stanice - AMC a TV
Paprika. Na lokalni trh vstoupili i zcela novi hraci, napriklad
medialni skupina Warner Bros. Discovery, ktera zafadila od
roku 2018 do méreni televizni sledovanosti tfi tematické
placené stanice — Discovery Channel, Eurosport 1 a TLC.
Na Cesky trh vstoupila nové i medialni spolecnost CANAL+
s akénim kanalem CANAL+ Action. Diky akvizici spole¢nosti
SPI International ziskala také stanice FilmBox a sestersky
FilmBox Stars.

VoD sluzby a linearni televize: soupefi, nebo spoluhraci?
Rostouci pocet merenych televiznich stanic v poslednich
letech ukazuje, Ze linearni televize je pro jednotlivé medialni
spole¢nosti stale velmi dllezita a vidi v ni potencial. Aby
také ne. Televizi si denné zapina v primeéru 65 % divakd ve
véku 15-69 let, ktefi jejim sledovanim travi vice nez 3 hodiny
denné.?
Z dat je zfejmé, ze u mladsich vékovych skupin divaka
televizni sledovanost v poslednich letech mirné klesa v sou-
vislosti s tim, jak
o < pfechazeji pravé
Surakova' napfiklad ke
y,Medialni skupiny streamovacim
0o - sluzbam. To ov-
chtéji nabizet obsah _ ~
vsude tam, kde ho  ns zebyplacene
o o0 A =g VoD sluzby mély
divaci vyhledavaji.* _ =~ =
zcela nahra-
dit. SpiSe nez o nahrazeni nebo souboji mdzeme hovorit
0 symbidze. Pustit si dnes televizi navic neznamena totéz
co pred desetiletim. Podle vysledkd atmedia indexu vime
napriklad to, ze ve 2. a 3. Ctvrtleti letoSniho roku pfijimalo jiz
55 % divakl ve véku 15-69 let televizni stanice prostrednic-
tvim placenych operatord a své oblibené pofady tak mohou
sledovat zpétné nebo na vice zafizenich souc¢asné.®
Televizni hraci se vsem témto zménam v medialnim

,,,,,

jsou ochotni platit za obsah a sleduji hned nékolik streamo-

@ ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 11/2022-10/2023, Reach/den, ATS/den, CS 15-69

vacich sluzeb najednou. Soucasné si uvédomuiji, Ze je zde
skupina divakd, kterd za obsah platit nechce a chtit nebude.
A védi také o treti skuping, ktera sleduje jak placené VoD
sluzby, tak televizni stanice. Medialni skupiny jdou této po-
ptavce naproti a investuji jak do streamovacich sluzeb, tak
do televiznich kanald. Dlvod je pfitom jednoduchy — chté&ji
nabizet obsah vSude tam, kde ho divaci vyhledavaji. Své
misto v medidlnim ekosystému televiznich hracd tedy maji
streamovaci sluzby i televizni stanice. Ty navic budou jesté
hodné dlouhou dobu hlavnim pilifem jejich byznysu. Prijmy
z televizni reklamy totiz tvofi podstatnou ¢ast jejich prijmda.
A Ze se bez reklamy nakonec vétSina hracli neobejde, ukazu-
ji ostatné i zahranicni trhy.

Michaela Surakova
Managing Director

65 %

ceskych divaki ve véku
15-69 let sleduje denné
televizi

®  Atmedia, atmedia index, 3.-16. 7. 2023, 28.-31. 7. 2023, 2.-16. 10. 2023, 3 926 respondentu (internetova TV populace 15-69 let);

respondenti: Cesky narodni panel, sbér dat: Ressolution/Nielsen, CAWI
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divakl Sport 2 jsou muzi
ve véku 25-54 let

Sportovnim stanicim se u nas

dlouhodobe dari

Na ¢eském trhu plsobi okolo dvaceti sportovnich kanald a jejich pocet stale roste. Pro
zadavatele reklamy jsou zajimavou prilezitosti, nejvétsi sportovni udalosti na placenych
kanalech totiz pravidelné oslovi az pal milionu divakd. Jaky vyvoj trhu Ize v nasledujicich letech

ocekavat?

Na ¢eském trhu plsobi pfes dvacet sportovnich kanald, kon-
kurence je tedy velika. A jak uvadi Channel Account Manager
Atmedia Tatiana Bizovova, s narlistem poctu kanall a cen
za vysilaci prava se bude jesté stupriovat.

,<Jednotlivé sportovni soutéze jsou vlajkovymi lodémi
televiznich stanic, které jsou témér vyhradné dostupné jen
v nabidce operdtord placené televize," popisuje Tatiana. ,Se
sportovnimi soutézemi je to nyni podobné jako s placenymi
VoD sluzbami, které nabizi svym divakiim exkluzivni obsah.
Pokud by chtél divak sledovat vSechny porady, o kterych se
zrovna nejvice mluvi, musel by si pfedplacet vSechny sluzby.”

v~

Z konkurence tézi divaci

Konkurenéni boj vysilateld vSak divakim prindsi jeden
benefit — vede ke zvySovani kvality sportovnich pfenost(

a nadstavbovych pofadd. 02 TV Sport napfiklad nabizi svym
divaklim multidimenzionalni vysilani zapast hokejové extra-
ligy, CANAL+ Sport zase nabizi divaklim po odvysilani Zivych
zdpasU Premier League pozapasové rozhovory s anglickymi
fotbalisty v ¢estine. ,Vysoka a rostouci konkurence vysilate-
10 vytvari silny tlak, ze kterého t&Zi pfedevsim divak,” uvadi
Tatiana. Ze je o sportovni obsah na televiznich stanicich
zajem, ukazuji i ¢isla sledovanosti. Z celkového ¢asu, ktery

IS let
atmedia® Uz 15 let jsme vasim partnerem ve svété tematickych televizi

travi cesti divaci ve véku 15-69 let sledovanim televize,
pfipada na sportovni pofady 5 %. Toto Cislo je s vyjimkou
roku 2020, kdy vypukla pandemie covid-19, dlouhodobé
stabilni.!

Sport ma sezénu cely rok
Urcit vysledky televizni sledovanosti jednotlivych sportov-
nich kanald je tézké. Do oficidlniho elektronického méreni
sledovanosti jsou vedle vefejnopravni CT sport zapojeny
pouze dvé dalsi stanice — Eurosport 1 a Sport 2. ,Nezname
sice oficialni vysledky sledovanosti vétsiny placenych spor-
tovnich stanic, diky stanicim Eurosport 1 a Sport 2 ovéem
mame predstavu, jak se placenym sportovnim kanaldm na
Ceském trhu dafi," vysveétluje Head of Research & Marketing
v Atmedia Pavel Miller.
Eurosport 1 mési¢né oslovi v prdméru 453 tisic divakd
a Sport 2 prekracuje hranici 300 tisic divak(.? ,Pro sportovni
stanice vSak neplati standardni sezonalita s nizsi sledova-
nosti v 1été a vyssi v zimé. Zatimco v nékterém mésici mize
Eurosport 1 oslovit okolo 300 tisic divak(, v dalsim je to
dvojnasobek,”
doplnuje Pavel

Mﬁller: s tim, Ze televiz-
,,NEjVétéi Sportovni ni sledovanost

sportovnich

udalosti oslovi pres ..
o [T - - o v v,

pul milionu divaku  rredevsimkon-

krétni sportovni
>4 “

ve véku 4+. Dienosy — ty nej

vétsi oslovi pres

pll milionu divakl ve véku 4+. Prikladem mUze byt letosni

grandslamovy turnaj Roland Garros, ktery oslovil na televizni

stanici Eurosport 1 celkem 578 tisic divakd.®

Televize pro dobfe zajiSténé muze v produktivnim véku
Typickymi divaky placenych sportovnich kandld Eurosport 1
a Sport 2 jsou muzi ve véku 25-54 let. Zatimco na vSech
meérfenych televiznich stanicich tvofi v priméru jednu tvrti-
nu ze vSech divakd ve véku 15-69 let, na Eurosport 1 jich je
38 %, a na Sport 2 dokonce 49 %.* Casto jde navic o muze

s vys$Simi pfijmy a z vétSich mést. Plati, Ze podil muzd ve
veku 25—-54 let se socioekonomickym skére AB je na téchto
dvou sportovnich kanalech vyssi, nez je primer ¢eského
trhu televiznich stanic.

,Placené sportovni kanaly jsou s ohledem na profil diva-
kd a atraktivitu sportovnich pfenost vyhledavané urcitym
typem zadavatel( reklamy jako napf. sdzkovymi kancelare-
() ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2019-2022, ATS, CS 15-69

@ ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 11/2022-10/2023, Reach 000, CS 4+
©®  ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Roland Garros, Reach 000, CS 4+

mi, automobilkami nebo sektorem online gamingu. Spojeni
znacky s celosvétovou sportovni uddlosti a osloveni muz(
v produktivnim veéku a s vyssimi pfijmy jsou zakladnimi
benefity televizni reklamy na placenych sportovnich kana-
lech,” uzavira Pavel.

Tatiana Bizovova
Channel Account Manager

Pavel Miiller
Head of Research & Marketing

Jak si stoji ostatni kategorie televiznich
stanic?

Cesi jsou fanousky filmd a seriald. Televizni
divaci ve véku 15-69 let s nimi travi 45 % z cel-
kového ¢asu pred televiznimi obrazovkami.®
Neni se proto ¢emu divit, ze filmové a seridlové
televizni stanice jsou nejpocetnéjsi a nejsledo-
vanéjsi kategorii tematickych TV stanic u nas.
Prectéte si, co stoji za jejich uspéchem, v ¢lanku
na nasem atblogu. A nezapomnéli jsme ani na
dokumentarni televizni stanice.

ét v obraze?

b
Cheete tblog!

Sledujte n4S @

@ ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 11/2022-10/2023, Profil, k CS 15-69
®  ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2022, ATS, CS 15-69
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Vice placenych TV stanic,
nebo zpetné sledovani?

Zajem o placenou TV roste, vyuziva ji
uz 55 % divakt

Vysledky naseho vyzkumu atmedia index ukazuji, ze zajem
o placenou televizi v poslednich letech roste. V 2. a 3.
Ctvrtleti letosniho roku ji vyuzivalo jiz 55 % divak( ze vSech
divakl ve véku 15-69 let. Primeérné utraceji za sluzby
operatorl placené televize 391 K¢ mésicné.

Hlavnim divodem, pro¢ ¢ast divakd vyuziva sluzby ope-
ratord placené televize, je moznost zpétného zhlédnuti obli-
benych poradd. Za posledni dva roky se pocet respondent(
uvadeéjici tento dlivod zvysil o pét procentnich bodl na
42 %. Druhym nejcastéji zminovanym divodem je moznost
sledovani televiznich stanic, které nejsou dostupné v ramci
pozemniho digitalniho vysilani. Konkrétné to uvadi 39 %
divaku s placenou televizi. Pro 28 % z nich je pak dulezita
moznost sledovat televizi na vice zafizenich soucasné.

Vyzkum atmedia index provadime jiz od roku 2020
a mUzeme tak pozorovat posuny vnimani benefiti place-
né televize. Pfed dvéma lety byly sice prvni dva diivody
totozné jako letos, jejich poradi bylo ov§em obracené.
Tretim nejcasté&ji zmifnovanym benefitem pak byla moznost
sledovat televizni porady v HD kvalité, pricemz letos se
tento dlivod objevil az na patém misté."

Vit Kartak
Researcher

2%

ceskych divaki ve
véku 15-69 let ma
placenou TV

391 ks

O plati CeSi v priméru

0O L
mésicneé za placenou TV

i

0 projektu Atmedia Index

Data Atmedia Index vychdzeji z dotaznikového
Setfeni na 8 000 respondentech (internetova popu-
lace ve véku 15-69) z Ceského narodniho panelu

a 6 000 respondentech ze Slovenského narodniho
panelu. Dotaznikové Setreni probiha kazdé Ctvrtleti,
coz umoznuje sledovat vyvoj ceského i slovenského
trhu v ¢ase. Sbér dat realizuje vyzkumna spole¢nost
Ressolution / Nielsen metodou CAWI.

™ Atmedia, atmedia index, 3.-16. 7. 2023, 28.-31. 7. 2023, 2.-16. 10. 2023, 3 926 respondentu (internetova TV populace 15-69 let);

respondenti: Cesky ndrodni panel, shér dat: Ressolution/Nielsen, CAWI

Divak plati za VoD sluzby primérné 333 K¢
mésicne

Vedle rostouciho poctu divakl s placenou televizi roste

v poslednich letech také zajem o placené VoD sluzby.

V 2. a 3. ¢tvrtleti letoSniho roku vyuzivalo pravidelné aspon
jednu placenou VoD sluzbu 43 % Cechi ve véku 15-69

let, tedy 2,8 milionu osob. To je o vice nez 300 tisic osob
vice nez v 3. Ctvrtleti loriského roku. A pohled do zahranici
ukazuje, Ze pocet divakl streamovacich sluzeb poroste

i nadale.

V nasem vyzkumu atmedia index vSak nesledujeme
jen pocet uzivatell videi na vyzadani, na cely trh se divame
komplexné. Vime proto napriklad, ze ¢esti uzivatelé place-
nych VoD sluzeb za né mésicné utraceji v primeéru 333 K¢.

A jak je to s VoD trhem na Slovensku? Cesky a sloven-
sky trh VoD sluzeb se od sebe pfilis nelisi. Podobné rysy
vykazuji jak v podilu lidi vyuzivajicich placené VoD sluzby,
tak v podilu nejvyuzivanéjsich streamovacich sluzeb na
celkovém trhu. Nejvyuzivanéjsi streamovaci sluzbou je
na obou trzich Netflix, dalsi pricky zebficku obsazuji Voyo
a HBO Max.2

Pavel Miiller
Head of Research & Marketing

Hodnoceni
kvality
televiznich
stanic

index

3%

Cechii ve véku 15-69
let vyuziva placené
VoD sluzby

333«:

O plati CeSi v priméru
1% e .
meésicné za VoD sluzby

atmedia

Srozumitelna cesta k trendum ¢eského
a slovenského televizniho a VoD trhu

.

Jaké jsou nejlépe hodnocené televizni stanice v Cesku?
Kolik Cech(i/Slovaka sleduje placenou TV a pro&?

Kolik Cechii/Slovakii vyuzivé placené VoD sluzby a které
nejcastéji?

Rada dalSich otazek, na které vam pfineseme odpovédi.

() Atmedia, atmedia index, 3.-16. 7. 2023, 28.-31. 7. 2023, 2.-16. 10. 2023, 4 175 respondentu (internetova populace 15-69 let);

respondenti: Cesky narodni panel, sbér dat: Ressolution/Nielsen, CAWI
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Stanice budou cilit reklamu na
konkrétniho uzivatele sediciho

pred obrazovkou

V nasem poradu atmedia insight: expert talks jsme vyzpovidali Marcela Prochazku
z Ceskych Radiokomunikaci. Ptali jsme se ho napfiklad na budoucnost terestrického
vysilani, IPTV, boom streamovacich sluzeb nebo vyuzivani HobTV. Co vSe nam prozradil?

0 budoucnosti terestrického vysilani - bude i po
roce 20307

Momentalné jsou kmitocty pro multiplexy pridéleny do
roku 2030, ma se rozhodovat o budoucnosti pozemniho
digitalniho vysilani. Jaka je podle vas jeho budoucnost?
Skvéla! Diskuze, které se vedou ohledné kmitoct(, jsou ¢asto
podbarveny obchodnimi cili nékterych skupin, které se snazi
pozemni digitalni vysilani omezit. Kdyz se podivame na
celou Evropu, pozemni digitalni vysilani vyuziva 43 % obyva-
tel. Je to stéle nejsilngjsi platforma v celé Evropé. V Ceské
republice je to na vSech televiznich pfijimacich zhruba 54 %
obyvatel. Navic jsou tady staty, kde je penetrace pozemniho
digitalniho vysi-
lani jesté vétsi,

Prochazka: o
i napriklad Italie,
,,Chceme byt Spanélsko — tam

schopni nahrazovat PPy

me nad 80 %.

linearni reklamu 4 ojs0uopravau
reklamou Sirenou  velkestaty. Zto-

A hoto ddvodu si
pres HbbTV.'

nemyslime, ze by
se tady po roce
2030 mélo néco dramaticky zménit. Pozice Evropskeé unie
je takova, ze by mély byt zachovany kmitocty pro pozemni
digitalni vysilani'i po roce 2030.

0 IPTV a streamingu - souperi, nebo partneri?
Zminil jste, Ze cela Evropa je z vétsi ¢asti pokryta volné
Sifenym televiznim vysilanim. Pak jsou zde ovSem domac-
nosti, které si plati za kabelovou nebo satelitni televizi ¢i

IPTV. V Cechach IPTV nebo kabelovou televizi vyuziva jiz
pres 40 % doméacnosti. Jaky mate v Ceskych Radiokomu-
nikacich vztah k IPTV?
Je tfeba rozlisovat IPTV a streamingové sluzby. To jsou dvé
rlizné kategorie. Myslime si, Ze streamingové sluzby maji
daleko v&tsi budoucnost nez samotnd IPTV. V Ceské repub-
lice md IPTV sice 40 % domacnosti, ale neni to jen z divodu,
Ze by IPTV tak rychle rostla. Ddvodem je také technologicka
migrace velké ¢dsti zakaznikl z kabelové televize. Je to
standardni technologicky vyvoj. Rist tedy neni zplsoben jen
zajmem zékaznikd, jde také o technologickou zélezitost.
Daleko vice ovsem véfime spojeni streamingu s pozem-
nim digitalnim vysilanim, protoze koncovému zakaznikovi
prindsi daleko vétsi flexibilitu. Divak si nemusi kupovat cely
balicek padesati, osmdesati, sta televiznich stanic a platit za
né. Vybere si spole¢nosti, které streamingové sluzby poskytu-
ji a koupi si od nich balicky, o které ma zajem. Velmi flexibilné
pak mUzZe mezi témito platformami migrovat.

0 HbbTV - jaké prilezZitosti pfinasi zadavatelim
reklamy?
Jak je dnes vyuzivané HbbTV a jak se bude vyvijet?
Paradoxné nam hodné pomohl pfechod na DVB-T2, kdy
jsme se dohodli s vyrobci televiznich pfijimacd, ze véechny
televizory, které maji pfistup k internetu, budou mit HbbTV.
Dnes naprosta vétsina televizor(, které jsou na trhu a které
si museli divaci obménit s pfechodem na DVB-T2, maji
HbbTV, Cervené tlacitko. Dnes ho vyuziva 1,4 milionu do-
macnosti, resp. televizord.

Budoucnost HbbTV je velmi dobra. Zaprvé je to evropsky
standard a za druhé je to sluzba, ktera se technologicky

neustale vyviji. Jednou z véci, ktera je pro televizni stanice
velmi dllezita, je zaména reklamy, ktera se vysila linedrné

na linearnich kanalech, obsahem sifenym pfes HbbTV. Diky
HbbTV zname chovani zakaznika, ktery sedi pred televizni
obrazovkou a vyuziva tyto sluzby. Pomoci technologie, kterou
nyni pfipravujeme, je televizni stanice schopna nahradit line-
arni reklamu, jez je pro vSechny univerzalni, reklamou, ktera
cili na konkrétniho uzivatele sediciho pred televizni obrazov-
kou. Pro televizni skupinu je takovy zasah daleko prinosnéjsi
a prinasi samoziejmé mnohem lepsi financni vysledky.

0 Czechflixu - bude nékdy?

Mluvilo se o tzv. Czechflixu, probihaji néjaka jednani?
Bude takovy projekt nékdy existovat?

V Ceské republice vidime ze strany televiznich divakd velky
didraz na lokalni obsah. Chybi tady misto, kde by televizni
divak nasel kompletné cely Cesky televizni obsah. Otevira
se zde prostor najit néjaké FeSeni a divakovi nabidnout vse
na jednom misté tak, aby mél moznost porad rychle najit

a neztracel se v ovladani. Jsme schopni jej nabidnout jak
pres HbbTV, tak pfes streamingové platformy. V&fime,

Ze tady ten prostor je jak z technologického, tak obchodniho
hlediska. Na projektu neustale pracujeme. NemUZeme sice
sdélovat detaily, ale véfime, ze projekt je zivotaschopny

a Ze se na ném budeme schopni domluvit.

Michaela Surakova
Managing Director

Marcel Prochazka

Pati mezi velmi zkugené &leny tymu Ceskych
Radiokomunikaci. Od roku 2014 je Feditelem
regulace a v soucasné dobé vede také pravni tym
a kybernetickou bezpec¢nost, pred tim byl zodpo-
védny za rozvoj sluzeb a podnikani. Podili se také
na rozvoji novych technologii a sluzeb v oblasti
televizniho vysilani, OTT a digitalizaci rozhlasové-
ho vysilani DAB+."

atmediansight

Blizka budoucnost 5G Broadcast, kodeku H266 ¢i technologie DVB-I Nenechte si ujit dal3i

Marcel Prochézka také promluvil o dalsich projektech, na kterych Ceské Radiokomuni-

kace pracuji — at uz jde o sit pro internet véci (IoT), novy kodek H266 nebo technologii

DVB-|, kterd slucuje linedrni televizi s internetem a Gzce souvisi s tzv. DVB-TA (targeted
advertising). Podivejte se na nezkracené dily rozhovoru na nasem profilu na Vimeo
a sledujte nase socialni sité, na kterych brzy zverejnime i posledni ¢ast rozhovoru.

Tak at vam nic neutecel!

) Ceské Radiokomunikace
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V roce 2013 jsme
oslavili 5 let na trhu

v Cele katolické cirkve nahradil
Benedikta XVI. novy papez Frantisek.

Vatikanska (a mnoha dalsi) tajemstvi
odhalite s televizni stanici Spektrum.

SPEKTRUM
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Svetovy den televize 2023

Oslavy Svétového dne televize (21. 11.)
maji kazdy rok sve téma. Letos je vyjadrene
jedinym slovem: ,accessibility” neboli
,dostupnost”.

VétSina dnesnich televiznich poradl a reklamnich spotd neni
bohuzel navrzena tak, aby oslovila vSechny skupiny obyva-
tel, vCetné téch se zrakovym nebo sluchovym postizenim.
Presné to se snazi letosni inciativa Svétového dne televize
pod zastitou OSN zmeénit. Chce ukazat televizi jako médium
pro kazdého — bez ohledu na to, kde, kdy a na jakém zafizeni
televizi sleduje, ¢i zda ma zrakové nebo sluchové postizeni.
Smyslem je zkratka rovny pfistup k informacim pro vSechny.

Vétsi dostupnost také znamena vétsi dosah. Zadavatelé
televizni reklamy maji jedinecnou moznost oslovit nové
skupiny obyvatel a dorucit jim komercni sdéleni inovativnimi
zpUsoby. Pro¢ délat mezi zakazniky rozdily, kdyz dojit si na-
koupit potraviny, pojistit si domacnost nebo si koupit néco
malého pro radost potrebuiji vSichni?

WeZTV

Ticha reklama? Pro¢ ne

Populdrni britska show Loose Women televize
ITV pravidelné diskutuje o ddleZitych spolecen-
skych otazkach. Béhem Tydne povédomi o hlu-
choté se ve specialni epizodé objevila neslysici
britska hereCka Rose Ayling-Ellis, aby sdilela své
Zivotni zkuSenosti. Na epizodu navazoval stejné
specialni reklamni blok — byl tichy, obsahoval
titulky a znakovy jazyk. No reknéte — nezpozor-
néli byste, kdybyste nahodou vidéli reklamni
spot bez zvuku?

podivejte s& " detaily

iy <
specidlniho o
p';ﬂeiitosti pro 2adav

TV reklamy! "

Milniky ve zpristupnovani TV obsahu

| kdyz situace neni vzdy idedlni, dostanou se dnes lidé se zrakovym
Ci sluchovym handicapem k nejvétSimu mnozstvi televizniho obsahu
v historii. Kdy a diky cemu se odehraly nejvétsi pokroky?

1979

Britska BBC jako prvni stanice na svété zavedla do svého
vysilani technologii skrytych titulkd. Za otce skrytych titulk{
je vSeobecné povazovan neslysici Ameri¢an Malcolm
Norwood, ktery se vyraznou mérou zasadil o standardizaci
technologii, které vyuziti skrytych titulkd umoznily.

1990

Televizni serial American Playhouse byl jako prvni porad
v historii opatfen zvukovym popisem — audiostopou, ktera
nevidomym uzivateltm televize popisuje déni v obraze.

1972

Prestoze u filmU se s titulky pracovalo uz od 50. let 20. sto-
leti, v televizi nastava prelom az o dvé dekady pozdéji.
Technologie pro titulkovani televiznich pofadd se popr-

vé predstavila roku 1971 v Memphisu. O rok pozdéji se
prvnim pravidelné titulkovanym pofadem v historii stala
tehdy ohromné popularni kulinarska show Julie Childové
The French Chef. Slo ale jesté o tzv. oteviené titulky, které
nebylo mozné vypnout.

1982

Predavani filmovych Oscarl v roce 1982 se stalo prvni
Vetsi zivé vysilanou verejnou udalosti, ktera byla simultanné
opatrena titulky. Od tohoto okamziku je technologicky moz-
né zpristupnit sluchové handicapovanym i televizni obsah
vysilany v realném case.

Co znamenaji symboly?

skryté titulky symbol sluchového postizeni
AD) @«

i
zvukovy popis symbol zrakového postizeni
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Jiny televizni z

azitek

S ¢im se potykaji lidé se zrakovym Ci sluchovym handicapem pfi

sledovani televize?

Co vidi na obrazovce lidé s ruznymi
ocnimi vadami?

Makulérni degenerace

Zkuste si

Pro to, abyste se zkusili na chvili vzit do
situace lidi se zrakovym postizenim, uz dnes
nepotrebujete podivné bryle s anténkami jako
pred pdl stoletim. Na webu najdete fadu apli-
kaci, které vam jedinym kliknutim nasimuluji

konkrétni vady. .
g 2kuste tieba

Vision simulator

Odchlipeni sitnice

Vite, ze...

pro lidi, ktefi se narodi se sluchovym handi-
capem, je primarnim jazykem jazyk znakovy?
Cestina je pro né cizf fesi. Casto navic neumi
dobre ¢ist. Této skupiné divakd tak ke zpfistup-
néni obsahu nestaci titulky, potfebuji tlumoceni
do znakového jazyka.

Jak se rekne televize v ruznych
svetovych znakovych jazycich?

Cestina

Polstina

Znakovy jazyk neni
univerzalni pro vsechny

jazyky

Znakovy jazyk je zcela samostatny systém nezavisly na
kterémkoli mluveném jazyce. Znakovana ¢estina tedy nema
7adnou prfimou vazbu na ¢estinu. Zaroven ale plati, Ze mezi
jednotlivymi znakovymi jazyky jsou rozdily, coz je dané
kulturni tradici. Jinymi slovy neslysici Brit a Cech pouzivajf
kazdy jinou znakovou Fec.

Americka anglictina

Cinstina

Technologie pomahaji
zpristupnovat obsah

Automatické generovani titulk s vyuzitim
umélé inteligence ma prinos nejen pro
youtubery a dal$i producenty video obsahu,
ale také pro lidi s handicapem. Skryté titulky
uz umeéla inteligence spoluvytvari — a je
jen otazkou Casu, kdy spolehlivé zvlddne
i zvukovy popis.

Neékteré chytré televize jsou také
vybavené fadou funkci, jez mohou lidem
s handicapem vyrazné usnadnit zivot —
tfeba moznosti zvétsit si skryté titulky nebo
invertovat barvy sledovaného pofadu.
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Uzijte si Svetovy
den televize v dobré
spolecnosti

® PROGRAM

PROGRAM NA

21. 11.

PN 14:15, 15:10

Namorni vySetrovaci sluzba L. A.

Trénovani agenti, faleSné identity a nejnovéjsi technologie! Do
nebezpecnych tajnych misi se vydava zvlastni agent ,G" Callen
a jeho parték Sam Hanna, aby chranili narodni bezpe¢nost. My
tajnosti délat nebudeme a prozradime vam, Ze seridl mdzete
sledovat na AXN.

20:00

Rozmarné léto

Pribéh tfi dnl a tfi noci, v nichz zalety a milostna dobrodruzstvi
s nenadalymi hosty nakratko rozbouri poklidny zivot v malém
méstecku na Fece Orsi. Zivot kanovnika, byvalého majora, ldzen-
ského a jeho zarlivé Zeny Katefiny zcela naruby obrati kouzelnik
a krdsnd Anna. Tento zplsob podzimu na CS Film zda se ndm
ponékud Stastnym!

20:00

Tajemstvi Hadrianova valu

Pro¢ tato 117 kilometr( dlouha stavba vznikla? Archeologové

v britském dokumentu odhaluji tajemstvi, ktera vyvstavaji na
povrch i po dvou tisicich letech. Vic uz si nechte na zazitek s CS
History!

22

WeZTV

F |u1m 16:00

Vlastnici

Misto Dvanacti rozhnévanych muzd sedi kolem stolu ¢trnact
majitell bytd. Vyjev z klasického zasedani schiize spolecenstvi
vlastnikd jednotek prindsi unikatni vhled do charakterd lidi Zijicich
okolo nas. Nikdy nevite, jestli hned za zdi neni vas uhlavni nepfitel.
Tak nezapomerite, lekce v odhalovani charakterovych vad vasich
sousedl se kond uz v 16 hodin na FilmBoxu!

Doporucuje Pavel z Research & Marketing

CANAL+
20:05, 21:05
Rod (Kin)

Spolecné s fiktivni dublinskou rodinou se zapletete do

gangsterskeé valky, poznate nekompromisni svét irského podsvéti
a zjistite, jak silné mohou byt vazby mezi ¢leny rodiny, kdyz stoji
tvari v tvar extrémnim vyzvam. Shromazdéte své nejblizsi a
sledujte, jak to chodi v jinych rodinach na CANAL+ Action!

LJoJ) 20.20

Kuciak: Vrazda novinare

Chladnokrevna vrazda investigativniho novinare Jana Kuciaka

a jeho snoubenky Martiny Kusnirové v unoru 2018 otrasla nejen
Slovenskem. Pro¢ museli zemfit? Dansky koproduk&ni dokument
rozplétd chapadla (nejen) slovenské mafie z cenné zahrani¢ni
perspektivy a s potfebnym odstupem. Podivejte se realité do oci
na JOJ Cinemal!

Doporucuje Pavel z Channel Account

9 prnd3ime

ust! ickyge
Nevite zroVV'“" 't Ze svét tewwﬂ:t Y
N s pro 9 se na th
MSP'rauc A:*.m dia a nalad®
stan! <o cflov
Tv&ie paladit vasé “ ~—
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Na co se na nasich
tematickych televizich

tesit v pristich mesicich

#ZUROSPORT Il Vysilani: 26. 7. az 11. 8. 2024

Letni olympijské hry 2024 v Parizi

Nejvétsi sportovni udalost pristiho roku privita sportovce

z celého svéta v samém srdci Francie. Po letech 1900 a
1924 se zde budou hry konat uz potreti a kromé klasickych
disciplin se bude nové soutéZit tfeba v breakdance. Podle
olympijského hesla ,Rychleji, vyse, silngji — spole¢né” vyrazi
za medailemi také pocetnd skupina ¢eskych sportovcd.
Stante se ¢lenem vypravy i vy na Eurosport 1!

Tip Atmedia
CANAL+ o
ACTION Vysilani: brezen 2024

John Wick: Kapitola 4

John Wick (Keanu Reeves) odhali cestu, jak porazit Nejvyssi
radu. NeZ se mu vSak podafi ziskat svobodu, musi ¢elit
novému nepriteli, ktery ma mocné spojence po celém svété.
v nekompromisni nepratele. Wick se tak ocita uprostfed
svéta temnych intrik a konfliktl. Jesté neddvno pouze v
kinech, jiz v bfeznu 2024 na CANAL+ Action!

Doporucuje Petr z Traffic & Booking

E{‘.},‘é’mh,c Vysiléni: Gnor/bfezen 2024

Arctic Ascent With Alex Honnold

Grénsko: posledni horolezecky rdj a kfistalové komora
klimatické krize. Alex Honnold, znamy ze snimku Free

Solo, se vydava na nebezpecné vrcholy a setkava se

s védci bojujicimi s klimatickymi zménami, které zde rocné
zpUsobi odtani az 300 miliard tun ledu. Tak se teple oblecte,
zacindme uz v Unoru 2024 na National Geographic!

Doporucuje Martin z Traffic & Booking

FILM Vysilani: Unor/brezen 2024

Masaryk

Prozil zivot bohéma, miloval zeny, hudbu, velka gesta.

V jeho srdci bojovala nespoutanost extravagantniho umélce
s povinnosti a moralkou Ufednika, diplomata. Velkou ¢ast
zivota procestoval, ale nikdy nezapomnél na zemi, z niz
pochazel, na republiku, kterou zalozil jeho otec. Pripomente
si hned zkraje roku Zivotni cestu jedné z nejzajimavéjsich
postav nasich déjin na CS Film!

-@ENEP Vysilani: bfezen 2024

Hailey jde na to!

Hailey Banksova, nebojacna dospivajici divka, musi splnit
kazdou polozku na jejim dlouhém seznamu narocnych

a nékdy i nepraktickych tkoll. Aby zachranila svét, musi

v sobé postupné najit silu ¢elit nejrizné&jsim obavam. Uz

v bfeznu 2024 miZete i se svymi ratolestmi sledovat, jak to
vSechno dopadne. Pouze na Disney Channel!

Vysilani: leden/dnor 2024

Nejvétsi poklady starovéku

Profesorka Bettany Hughesova b&hem putovani od delty
Nilu po Nasirovo jezero vyzdvihne prfelomové okamziky

i fascinujici znalosti a schopnosti jedné z nejvétsich civilizaci
svéta, starovekého Egypta. S pomoci moderni virtualni
reality a nejnovéjsich archeologickych objev( se vydate na
dlouhou cestu napfi¢ minulymi tisiciletimi. Pozor, brana do
davné minulosti se otevira uz v lednu 2024 na CS Mystery!
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V roce 2018 jsme
oslavili 10 let

princ Harry z Walesu se ozenil s Meghan
Markleovou. Kralovska svatba oslovila
28 milionl britskych TV divaka.

Kralovsky bavit se mUzete kazdy den. Treba
s filmovou a serialovou TV stanici FilmBox.

o
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atrevue | 01/2023 : atmedia® Uz 15 let jsme vasim partnerem ve svété tematickych televizi

Oslavy patnactin se  Vzpominate, jak vypadal
povedly |

TV trh pred 15 lety?

Primérna denni sledovanost je témér stejna

Neékteré véci se moc nemeéni. Na televizi se stéle diva denné
5,7 milionu divaka ve véku 15+. A primérny denni ¢as straveny
u obrazovky dokonce o 20 minut vzrostl. Lidé zkratka nedaji na
televizi dopustit.”

Vyssi pocet domacnosti s prijmem 26 a vice stanic

Pred 15 lety pfijimalo 26 a vice televiznich programi pouze 17 %
TV domacnosti, dnes uz je to 70 %. Digitalizace pfinesla na trh
fadu novych, zejména tematickych TV stanic a lidé si zkratka radi
vybiraji, na co budou po ndro¢ném dni koukat.?

Nariist mérenych televiznich stanic

Trh méfenych TV stanic se vyviji. Zatimco v roce 2008 jich bylo 7,
dnes uz je jich 59. Z toho 22 TV stanic je placenych (37 %). A aby
téch ¢isel nebylo malo — hned 24 ze vSech mérenych TV stanic

obchodné zastupujeme my v Atmedia.? 2008 2023
OpenAl

Jak to bude dal? Zeptali jsme se Al ChatGPT4.0

Pripravte se na televizni revoluci za 15 let, kdy inovace computing zase zrychli streaming a zpracovani dat do

a technologie prekresli obraz zabavy, jak ho zname! takové miry, Zze Cekani na nacteni videa bude minulosti.
Predstavte si televizi, kterd vyuziva umeélou A co se tyce reklam? Ty budou inteligentni, adap-

inteligenci k tomu, aby vam doporucila obsah presné tivni a budou reagovat na vase okamzité preference.

podle vaseho vkusu. Diky technologiim jako rozsifena Diky loT bude va$e chytra TV komunikovat s dalsimi

a virtualni realita se vase obyvacky proméni v inter- zafizenimi v domacnosti a nabidne komplexni zazitek.

aktivni divadelni scény, kde se stanete soucasti déje. Budoucnost televize neni jen o obsahu, ale o zazitku,

Vyvoj v oblasti holografie mozna pfinese vase oblibené ktery se stane neodmyslitelnou souc¢asti naseho digi-
postavy pfimo do vaseho obyvaciho pokoje! Quantum talniho Zivota. Vstupte do nové éry televize!

() ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2008, 11/2022-10/2023, Reach 000/den, ATS/den, CS 15+
@ ATO - Nielsen, Kontinudlni vyzkum, Pocet prijimanych stanic, 2008, 1.-3. ¢tvrtleti 2023
©  ATO - Nielsen, 2008, 11/2023 29
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TOP ceské reklamy za
poslednich 15 let

T-Mobile - Pojd’ mi hop (2012)

Telefonni operatofi byli jedni z prvnich, kdo pfisel

s multispotovymi kampanémi, které zastresuji urcité téma.
ReZisér spotl a zaroven trenér Jakub ,Zadar” Kohdk se

v kampani ,Skokani“ snazil naucit Vojtu Kotka s Lukasem

Pavlaskem skakat na lyzich. Asi si pamatujete, jak to vzdyc-
ky dopadlo. Hlaska ,pojd mi hop” zlidovéla.

Ceské drahy - Péta (2022)

Ivan Trojan je dnes uz stalici Ceskeé televizni reklamy. Za
posledni dekadu uz byl pilotem, Iékafem, ucitelem télocviku
nebo cestovatelem. V reklamnim spotu od Ceskych drah
cestuje s rodinou do Madarska a dojde i na jedno nedo-
rozuméni. Zivot je ale kratky na to, abychom se zdrzovali
predsudky, ne?

Kofola - Das si Fofolu? (2015)

,Das si Fofolu?" Véta, kterd v roce 2015 minula v Cesku
malokoho. Sislavy pes s pfedkusem z reklamy na limonadu
hodné lidi iritoval, vice bylo ale téch, ktefi si ho zamilovali.
A to natolik, ze tyto reklamni spoty jasné ovladly také Zebri-
Cek sledovanosti na YouTube.

V roce 2023 jsme
oslavili 15 let na trhu

14. prosince 2023 bude mozné pozorovat
jeden z nejpocetnéjsich meteorickych rojl
letosniho roku!

VSechny taje vesmiru mlzete objevovat
tfeba na stanici National Geographic.

NATIONAL
GEOGRAPHIC




Predstaveni tymu Atmedia

Srdcem kazdé spolecnosti jsou predevsim lide. Predstavujeme vam
jednotlivé tymy, které stoji za Uspéchem nasi spolecnosti. Proc jsou
nepostradatelnou soucastkou motoru spolecnosti, bez které bychom
nikam nedojeli? A jak se jejich cesta za poslednich 15 let proménila?

Michaela Surakova, Managing Director

,Do Atmedia jsem nastoupila v roce 2008, a tak se na nasi misi — budovat
trh tematickych TV stanic — podilim od zac¢atku. Jako vykonna reditelka
uréuji smér firmy, hledam strategické prileZitosti a vénuji se péci o klienty.
Jednou z mych hlavnich ndplni je také rozsifovat portfolio tematickych

TV stanic — za poslednich 15 let jsme jejich pocet zdvojnasobili a rozhodné
nekonc¢ime. Tak u toho budte s nami!*

Dnes jsme soucasti dvou tretin
vsech televiznich kampani.

Robert MartiSka, Sales Director

Robert Martiska, Sales Director

,Cil naseho tymu je jasny — zaplnit reklamni prostor tematickych TV stanic
Atmedia vasimi reklamnimi kampanémi. Jsme radi, Ze se nam to dari!

Ne vzdy tomu tak ale bylo — v prvnich letech Atmedia jsme museli dat
ceskému TV trhu védét, jaké prileZitosti jim tematické TV stanice prindsi.
A vyplatilo se! Dnes jsme soucasti dvou tretin vSech televiznich kampani.”

Tomasz Puczkowski, Operations Director

,Moje pUsobeni v Atmedia je pomérné siroké, mam na starosti vSechny
technické véci — od spravy business intelligence a bookingu pres nastaveni
technickych procest a servert po technickou podporu nasim zaméstnan-
cdm. Kromé toho se s Michaelou a Robertem podilim na uréovani sméru
nasi firmy, at uz jde o vyjedndvani novych akvizic nebo pravidelna rozhod-
nuti o chodu spole¢nosti.”

Patrik Felbinger, Head of Traffic & Booking

,INas tym zndte velmi dobre. Za téch 15 let proslo nasima rukama pres
30 miliond televiznich spott. Od roku 2008 se toho také dost zménilo.

UZ se u nas neotdceji kuryri se spoty nahranymi na kazetdch, nyni mame
sofistikovany systém, diky kterému mdZeme vase reklamni kampané fidit
efektivné. Nicméné i tak se kazdé rano podivame na oblohu, abychom
vedéli, kolik toho dneska nase stanice natoci.”

Patrik Felbinger, Head of Traffic & Booking

Tatiana Bizovova, Channel Account Manager

,Bez televiznich stanic by nebyl reklamni prostor a bez néj zase moZnost
oslovit atraktivni cilové skupiny divakd. Nasim ukolem je proto pecovat

o tematické TV stanice v nasem portfoliu a byt partnerem jak pro nove, tak
stavajici klienty. Podporujeme jejich business, jsme jejich o¢ima a usima
na zdejsim trhu. Nasim kazdodennim chlebem je komunikace se zastupci
nadndrodnich medialnich skupin rozprostrenych po celé Evropé.”

Jsme oCima a usima na zdejSim
televiznim trhu.

Tatiana Bizovova, Channel Account Manager

Pavel Miiller, Head of Research & Marketing

,Cisla & kreativita. Spojeni, které definuje nds tym. Jsme takovym back
officem pro ostatni tymy v Atmedia — zpracovavame analyzy, odhadu-
jeme TV sledovanost, pripravujeme reporty nebo obchodni prezentace.
Dlouhodobé se také snaZime o to, aby byla Atmedia na ceském trhu vidét.
Publikujeme ¢lanky v oborovych médiich nebo zajimava ¢isla z naseho
atmedia index. A ty nejvétsi radosti? Treba praveé priprava tohoto ¢asopisu
nebo vymysleni vanocnich darkd — ¢im vas prekvapime letos?”

TeSime se na spolupraci! )fgﬂy ﬁW‘W/



Rok 2024 - rok plny zmeén - .
V fijnu jsme predstavili novou obchodni politiku pro pristi rok. POJd me na teIeVIznl reklam u

Reagujeme na vyvoj ceského TV trhu a zavadime novinky. Hlavni pilif Spo I eéné!

nasi obchodni politiky ovsem zlstava — 4 obchodni balicky, kterymi
muzete oslovit atraktivni cilové skupiny divaku.

18—-69 let 25+ 6,6 %

Zavadime novou komeréni cilo- JiZ na jare planujeme rozsirit V pfistim roce planujeme navysit
vou skupinu 18-69 let. portfolio méfenych tematickych nas podil na sledovanosti k 7 %.
TV stanic o novy pfirdstek. 4

vyhodné obchodni
balicky

28

Vyberte si balicek podle zajmii svého publika a zacilte presnéji

tematickych
TV stanic
: 5,4 mil.
atmax atchoice 24 S Al
divaku mesicne
+ Pro maximalni zasah divak (’ > 4\ + Pro efektivni osloveni vasi cilovky mé‘feny’ch tematickych
+ 24 mérenych tematickych TV + 9 (minimalné) mérenych ] . . .
stanic { tematickych TV stanic tEIeV|zn|Ch Stanlc
+ CS18-69 let - CS18-69 let
. Pravidelny
™ at atkids Nabidka informaéni servis
+ Pro osloveni dospélych divak + Pro osloveni détskych divakd a sponzoringu Detailnl' 0 éeském TV tl'hu
‘ - - 22 méfenych tematickych TV jejich rodicd SVétOVVCh
Zts:i;: . . éganilél t(tematické TV stanice SpOI'tOVI'Il’Ch vaall(:S'Eh
. —_ e . —_ e 1 ” ”
udalosti spotre nino

chovani
divaka

Zaujala vas nase nabidka?
Napiste nam.

Robert Martiska ‘a Pavel Vavra "
robert. martiska@atmedia.cz o~ pavel.vavra@atmedia.cz www.atmedia.cz



