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Kapesni pruvodce
ceskym televiznim trhem

Kolik lidi v Cesku sleduje televizi nebo jaké
jsou nejsledovanéjsi porady? To vSe se dozvite
v nasem prlvodci, ve kterém jsme pro vas shrnuli
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We Match Media
With Advertisers

Prodavame reklamni prostor na tematickych
televiznich stanicich, kterym pomahame uspét
na ¢eském trhu.
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mérenych TV stanic je na ceském trhu

Pocet mérenych TV stanic (volné Sifenych i placenych)

v poslednich letech opét roste. Zatimco volné Sifené kanaly
byly dfive doménou pouze lokalnich hracu, do tohoto segmentu
poprvé vstupuiji i zahrani¢ni subjekty
— AMC Networks s TV stanici Spektrum Home (tnor 2023)

a noveé Warner Bros. Discovery s Warner TV (duben 2024).

ATO - Nielsen, k 1. 3. 2024



natoc¢enych GRPU pfipada na reklamni
spoty na potraviny a napoje

Do prvni trojice nejvétsich kategorii zadavatell reklamy patfi
dale potravinové fetézce s nakupnimi centry, obchody s Sirokym
sortimentem a hobby markety (12 %) a banky a pojistovny (9 %).

V poslednich letech rostou investice do TV reklamy ze strany

sazkovych kancelafri.

ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, TRPL 30s bloku, CS 18-69



3%

ceskych domacnosti sleduje aspon
obcas TV porady

Pocet ceskych doméacnosti s televizorem v poslednich
letech klesa. Zatimco pred 5 lety (2018) jich bylo 94 %, dnes
je to 88 %. Zbylych 5 % domacnosti sleduje TV porady na
jinych zafizenich.

ATO - Nielsen, Kontinualni vyzkum, 2018, 2023
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c¢eskych TV divaku sleduje denné
televizi

Televizi sleduje denné 5,7 milionu divaka ve véku 15+.
Nejvétsimi fanousky sledovani televize jsou divaci starsi
45 let — denné sleduje televizi 82 % z nich. Naopak divaci

z generace Z, tedy divaci ve véku 15-24 let, davaji prednost
jinym platformdm. Televizi sleduje denné pouze néco malo
pres 1/4 z nich.

ATO - Nielsen, Zivé + TS0-7, 2023, Reach/den, Reach 000/den, CS 15+, 45+, 15-24
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hodiny denné travi cesti divaci
sledovanim televize

Piestoze TV sledovanost v Cesku v poslednich letech kles3,
v porovnani s nékterymi staty zapadni nebo severni Evropy se
stale drzi na velmi vysokych hodnotach. Napriklad v Norsku
nebo Svédsku nedosahuje ani dvou hodin denné. Nejméné
Casu travi sledovanim televize zastupci generace Z, tedy
divaci ve véku 15-24 let. Neni to ani jedna hodina denné.

ATO - Nielsen, Zivé + TS0-7, 2023, ATS/den, CS 15+, 15-24



4%

casu traveného sledovanim televize
vénuji cesti divaci filmim a serialim

Na druhém misté jsou zabavni porady typu reality show
s 14 % a treti misto obsazuji zpravodajské porady s 13 %.
Nejvétsi ispéch slavi u ceskych divaki ve véku 15+ obecné
lokalni obsah — stoji za témér 2/3 veskerého ¢asu traveného
pred televiznimi obrazovkami.

ATO - Nielsen, Zivé + TS0-7, 2023, ATS, CS 15+
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nejsledovanéjsich poradi lonského
roku byly vanocni pohadky

Vanoéni pohadky vysilané na Stédry den jsou s téméF
Zeleznou pravidelnosti nejsledovanéjsim poradem roku a TV
sledovanost béhem 24. prosince stoupa na rekordni hodnoty.
Seznam TOP poradd doplnuji seridly a filmy lokalni produkce

nebo hlavni zpravodajské relace. Do ZebFicku také promlouvaiji
sportovni nebo politické udalosti.

ATO - Nielsen, Zivé + TS0-7, 2023, TOP porady dle Rating, CS 15+



.30 %

TV sledovanosti stoji divaci s IPTV

Pred 5 lety to pfitom bylo pouze 10 %. Pribyva také pocet
¢eskych TV domacnosti s televizorem pripojenym k internetu.
Jejich pocet se za poslednich 5 let vice nez zdvojnasobil na
52 %. Vyssi obliba IPTV s sebou pfinasi také narlst odlozené
sledovanosti, ktera je nyni na drovni 11 %.

ATO - Nielsen, Zivé + TS0-7, 2018, 2023, Profil, k CS 15+; ATO - Nielsen,
Kontinudlni vyzkum, 2018, 2023



6%

¢eskych divaki ma placenou TV

Ac pocet ceskych divaki s placenou TV v poslednich letech
roste, pozemni digitalni vysilani ma v Cesku dlouhodobou
tradici a silnou pozici. Jednim z diivodt je, ze divaci mohou
v ramci terestrického vysilani sledovat bezplatné desitky
TV stanic, jen do méreni TV sledovanosti jich je zapojeno 36.

Atmedia, atmedia index, 2023, CS 15-69 (online populace)



A" 4
Cechd sleduje placené VoD sluzby

Zatimco napfiklad ve Velké Britanii sleduje placené VoD sluzby
kolem 2/3 tamnich domacnosti, v Cesku je to 43 % lidi ve véku
15-69 let, tedy 2,8 milionu osob. Jejich pocet pfitom v poslednich
letech vyrazné vzrostl. Do TOP 5 nejvyuzivanéjSich SVoD sluzeb
patfi Netflix, HBO Max, Disney+ a také sluzby lokalnich TV skupin
- Voyo a Prima+.

Atmedia, atmedia index, 2023, CS 15-69 (online populace)



Chcete o ceském TV trhu
zjistit vice?

Pomahame novym hracdim se vstupem na cesky TV trh.

Analyzy na miru
Czech TV Market Insight Analyzy TV

Prehled Geského TV trhu sledovanosti
od zadavatell TV reklamy
pres TV skupiny po medialni
zastupitelstvi.
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