@ atmedia®

OBCHODNI NABIDKA

® 2024

~



atmed)ac‘

Atmedia obchodni nabidka 2024

Nabizime feseni pro kazdou marketingovou vyzvu 4
Pro¢ se vyplati inzerovat v televizi 6
Pro¢ inzerovat na tematickych televiznich stanicich atmedia 14
01. Prehled produktii 20
Jak miZete inzerovat na TV stanicich atmedia 22
Obchodni bali¢ky 24
Balicek stanic atmax 26
Balicek stanic atchoice 28
Balitek stanic atadults 30
Baliek stanic atkids 32
Specialni formaty inzerce 34
Exkluzivni partnerstvi sportovnich udalosti 36
Sponzoring a product placement 46
02. Portfolio TV stanic 48
Vlastnosti TV stanic atmedia 50
Prehled reklamniho portfolia TV stanic 52

03. Planovani & spolupréce (Cenik a dalsi obchodni podminky naleznete na konci publikace v samostatné brozure)

Kontakt na obchodniky

Obchodni nabidka je platna pouze do vydani jakékoliv aktualizace.
© Atmedia Czech s.r.0., bfezen 2024



PREDSTAVENI ATMEDIA

atmed)a’

Prodavame reklamni prostor na tematickych televiznich stanicich.
Na ¢eském trhu plsobime jiz od roku 2008 a neustale hledame nové cesty,
jak co nejefektivnéji oslovit vase zakazniky.

2/

2009

Pripojujeme se k jednotné
televizni méné GRP.
Tematické televizni
stanice jsou nové zahrnuty
v méreni sledovanosti.

2015

Zapojujeme se do

MML-TGI vyzkumu, ktery
sleduje spotfebni chovani
Ceskych zakaznikd. Od té doby
presné vime, jak divaci nasich
TV stanic utraceji a co nakupuji.

2020

Prekonali jsme hranici
5% podilu na sledovanosti
v CS 15-69.

2023

Informujeme o zméné cilové
skupiny na 18-69 let.

9,9%

podil na
sledovanosti ™
-

2008

\&

2010

Predstavujeme novy
zpUsob prodeje reklamniho
prostoru pomoci prodejnich
bali¢kd. Jako prvni
nabizime moznost oslovit
détskou cilovou skupinu.

2019

2021

Spoustime informacni
servis atblog, kde pravidelné
informujeme o novinkach
tematickych televizi

a preferencich jejich divaka.

Predstavujeme atmedia index, ktery
pravidelné kazdé Ctvrtleti pfinasi
komplexni data o Ceském trhu
placené TV, placenych VoD sluzbach
a hodnoceni kvality TV stanic o¢ima
jejich divaka.

(1)

2

mérenych tematickych
TV stanic v portfoliu
atmedia

ANO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Share, CS 18-69, atmedia + AMC Networks + Seznam.cz TV
ANO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, CS 4+, atmedia + AMC Networks + Seznam.cz TV

aMC

SPEKTRUM
papnka
e
NATIOMNAL
GEOGRAPHIC
SNOrCe

Ofamily

T, | Telavize Suznam

#_UROSPORT H

annedma

5,4 mil.

divakad ve véku 4+ oslovi
nase TV stanice
za mésic @



PREDSTAVENI ATMEDIA

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Nabizime reseni pro kazdou

marketingovou vyzvu

Reklamni prostor na tematickych televiznich kanalech vam pomUze namichat Uspésny marketingovy mix.
Predstavuje efektivni volbu pro Sirokou skalu situaci.

&

Budujete brand image?

Péce o dobré jméno a image znacky je nikdy
nekongici proces. Vime, Ze vyvoj trhu pred vas
neustale klade nové vyzvy, jejichz feseni vyzaduje
marketingovou aktivitu.

Ta si mize klast riizné cile jako
> zvySit povédomi o znacce,
> vylepSit image znacky,
> reagovat na novou konkurenci na trhu, upravit
positioning znacky vic¢i novému produktu
Ci sluzbé...

*\4* Uvadite novy produkt?

Zabydlet na trhu novy produkt patfi ke klicovym
ukolim kaZzdého marketéra. Abyste tuto vyzvu
uspésné zvladli, potrebujete dobrou souhru
strategie, kreativy i samotné exekuce.
V idealnim pripadé se pak dari

> predstavit produkt potencidlnim zakaznikdm,

> vybudovat u cilové skupiny asociace, které jsou
s produktem spojené,

> predstavit, jakou hodnotu ma pro zakaznika,
> presvédcit o jeho vyhodach oproti konkurenci...

Chcete posilit prodej?
Nejobvyklejsi a zaroven nejnarocné;jsi ukol
marketingového oddéleni. Komunikacni
aktivity je treba namichat ve spravném poméru
a s alchymistickou presnosti.
Uspéch se pozna, kdyz se povede

> udrzet nebo navysit prodeje,

> zvySit frekvenci nakupd,

> pfipomenout nakupni prilezitost...

...anebo néco dalsiho?

Televizni reklama

na tematickgeh stanjcich
atmedia nab/zi efektivn/ resens

kazdé marketingové Vy2vy




PREDSTAVENI ATMEDIA

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Proc se vyplati inzerovat v televizi

Z4dné jiné médium neumi v jeden okamzik oslovit tolik lidi, zaujmout jejich pozornost na
tak dlouhou dobu, ani vryt se tolik do paméti divaka. Pri spravné kombinaci sdéleni a jeho
nacasovani dosahuje TV reklama vyrazné vyssi efektivity nez jiné typy médii.

Vysoka Nezévislé

méreni

GRP jako
jednotna ména

pozornost
divaku

Vidéno

redlnymi
lidmi

Vyuziti 100 %

reklamni plochy
se zvukem

TV reklama funguje napric
nakupnim trychtyrem

> nejvétsi zasah potencidlnich
Nejefektivnéjsi zakaznikd
nastroj pro > budovani povédomi o znacce

dlouhodobé > vysoka navratnost investic (ROI)
budovani znacky v dlouhodobém horizontu

> dlouhodoby efekt na trzby

> okamzité zvySeni navstévnosti webovych
stranek a mobilnich aplikaci

> vysoka navratnost investic (ROI)

v kratkodobém horizontu

> tzv. hal6 efekt v synergii s jinymi mediatypy Poa’/vejte se na dalsi

dikazy efektivity

> okamzity ndrust trzeb
TV reklamy

N,

™ ATO - Nielsen, Kontinudlni vyzkum, 2023 8



PREDSTAVENI ATMEDIA

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Televize oslovuje vsechny vékové kategorie

TV reklamou miZete cilit na masové publikum, nebo vyuzit tematické televizni
stanice pro osloveni specifickych skupin divaka.

9, mil.

divaku ve véku 15+ sleduje denné televizi

66%
denni zdsah
CS 18-69

42 %
denni zasah
CS18-34

(o)
70 %
denni zdsah
CS 35-54

o
83 %
denni zasah
CS 55-69

Televizi sleduji divaci napri¢ generacemi

Divéci travi sledovanim televize nékolik hodin denné, diky tomu je z hlediska
konzumace video obsahu médiem Cislo jedna.

3 h. 37 min.

,,,,,

3h. ].].min. ].h. 26min.

CS 18-69 CS18-34

3h. Olmin.

CS 35-54

4h. 58min.

CS 55-69

W ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach/den
@  ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, ATS/den 1 O



PREDSTAVENI ATMEDIA

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

TV reklameé venuji divaci nejvetsi pozornost

Reklama na TV obrazovce pfindsi lepSi vysledky nez reklama na mensich zafizenich
diky vyuziti 100 % plochy obrazovky a zapnutému zvuku. Televize je také vnimana
jako dlvéryhodny zdroj informaci a reklama generuje nejvétsi emocéni zésah. "

]. 6 sekund

vénuji divaci aktivni pozornost
televizni reklamé

divdej Vénys t" N0St reklapys
> U d S, . .
V pamét, €le Ji udysy

11

Youl ) facebook

(nepreskocitelnd reklama)

TV reklama ma nejvyssi zapamatovatelnost

Diky pozornosti, kterou divaci TV reklamé vénuji, si ji dokazi |épe zapamatovat.
To pomdhd znackam zistat v paméti divak( delsi dobu a posilovat povédomi

o0 znacce.

3%

divak si vybavi TV reklamu
(spontanni znalost)

41 %

29%

(-2 AKTV, Track the Success CZ edition, 2022

facebook

Youl D)

12



PREDSTAVENI ATMEDIA

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

TV reklama je nejefektivnéjSim nastrojem
budovani silné znacky

Kampané na podporu znacky ve vysledku pomahaji i vykonnostnim kampanim,
navic jsou efektivnim ndstrojem pro prekonani ekonomické krize. "

P (40 k v
aZq;
stale Vvo’!/ Se/<t0r se Poms
n vest/‘:cz( Plat; "pra Vid)p ” //,S/;
Y me) o Vice
kampany oaz, “ovat gl

c. . . . . Ory v

60 % reklamnich investic by mélo smérovat na dlouhodobé ehack

budovani znacky, 40 % na vykonnostni kampané

4 navy$eni budf)vam

prodejdi znacky
\J \ vykonnostni
kampané
< >

6 mésicu NarUst trzeb v ¢ase pfi spousténi vykonnostnich kampani
a kampani na podporu znacky.

13

Televizni reklama prinasi tzv. halo efekt

TV reklama je katalyzatorem pro dal$i mediatypy vyuZzivané v reklamni kampani.
Po spusténi televizni reklamy se efektivita jednotlivych mediatypl zvysuje.

3%

O tolik zvysSuje televizni
reklama efektivitu online
vyhledavani (SEO)

+20%
1% 415%  4+14%
I I +3%
| .

Radio Online display Online video Venkovni reklama Tisk

™ IPA, Les Binet, Peter Field, Media in Focus: Marketing Effectivness in the Digital Era, 2017
@ SNPTV / Ekimetrics, #ROITV3: TV, the cornerstone of an effective media strategy, 2021

14



PREDSTAVENI ATMEDIA

atmeda® V43 partner ve svété tematickych televizi

ProcC inzerovat na tematickych
televiznich stanicich atmedia

Oproti plnoformatovym kanallim ma reklama na jasnéji profilovanych tematickych
televizich radu prednosti. Vyuzijte jich!

Kvalitni televizni
obsah z domova
i ze svéta

divaci

Pestré portfolio

tematickych
TV stanic

Partnerstvi

at med)a’ svétovych

sportovnich
udalosti

Moznost vybéru
casu, dne Ci

konkrétnich stanic Moznost flexibilné
pro nasazeni reagovat na
reklamy pribéh kampané

15

Nase tematické TV stanice sleduji
tri pétiny ceskych divaku

98 %

¢eskych televiznich divak(
ve véku 4+ oslovi mésicné
tematické TV stanice atmedia

™ ANO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, Reach, CS 4+, 18-69, atmedia + AMC Networks + Seznam.cz TV

61%

ceskych televiznich
divakad ve véku 18-69 let
oslovi mésicné tematické

TV stanice atmedia

Podivejte se na dalsi
dikazy efektivity reklamy
na tematickych TV atmedia

N,

16



PREDSTAVENI ATMEDIA

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Siroké portfolio divaku
a cilovych skupin

Kombinaci TV stanic umime oslovit
atraktivni cilové skupiny divaka.

Komeréni
afinita

1277 %

MuzZi 25-54 let
> s vysokymi az stfednimi pfijmy
(soc. ABC)

17

Komeréni
afinita

159%

Divaci 50-69 let
> s vysokymi az stfednimi pfijmy
(soc. ABC)

Komeréni

afinita

103 %

Divaci 25-54 let
> s vysokymi az stfednimi pFijmy
(soc. ABC)

Komeréni
afinita

119%

Komeréni Hospodyné s détmi do 14 let
afinita

115%

Zeny 35-54 let
> s vysokymi az stfednimi pfijmy
(soc. ABC)

do nefmensino

Zname spotrebni .
chovani nasich divakd

A vime, jak toho zadavatelé reklamy
mohou efektivné vyuzit.

divaci atmedia 62 %
divaci ostatnich TV 51 %

+11%

divaci atmedia 71 %
divaci ostatnich TV'64 %

+ 7%

nakupuji avivaze

divaci atmedia 56 %
divaci ostatnich TV 48 %

+ 7%

nakupuji pomazankova masla

vyuzivaji pojisténi domacnosti

divaci atmedia 46 %
divaci ostatnich TV 41 %

divaci atmedia 59 %
divaci ostatnich TV'56 %

+4%

nakupuji ochucené
napoje s obsahem C0O2

+5%

nakupuji léky proti ryme

(-5 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2. pololeti 2023, TRPL 30s bloku, k CS 18-69, obchodni balicek atchoice (vybér 9 TV stanic)
©  MML-TGI CR, 1.-2. étvrtleti 2023, divéci TV stanic atmedia, divéci ostatnich TV stanic

18



PREDSTAVENI ATMEDIA

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Nejrozsahlejsi portfolio
tematickych televiznich stanic
na ceském trhu

Chcete oslovit filmové fanousky, seridlové televizni maratonce
nebo zvidavé divaky se zajmem o védu, historii, pfirodu ¢i kulturu?
Nebo cilite spi$e na sportovni fandy mica, raket, hokejek i rychlych
aut, Ci divaky, ktefi sleduji nové trendy vareni, cestovani a bydleni?
Méme cilovku pro kazdého. Televizni reklamu miZete umistit na 25
mérenych tematickych TV stanicich.

N .1'..
N
||

| datské stanice

;4B

\ .-Mﬁo%ﬁ?o’iryc ,
,f ;&.ﬂstanic .

19 "

% I‘odjﬁ’hg
y stahice

9

filmovych
a serialovych stanic

25

mérenych tematickych

televiznich stanic

okumentarnich - ;
stanic

Kvalitni obsah laka dobrou
spolec¢nost, divaku i inzerentu

Hollywoodské filmy, svétové populdrni serialy, dokumentarni

porady o pfirodé i vesmiru, animované détské porady, vrcholné
sportovni udalosti i life-stylové porady se svétovymi celebritami.

Tematické stanice zastupované atmedia maji ve svété zvucné

jméno a jejich prvotfidni obsah vyhledavaji bonitni divacké skupiny.

N
GEOGRAPHIC

Tajemstvi oceand A
MATIONAL

Super drbna

b2

AR Ty

LOH v Pafizi 2024
#ZUROSPORT il

Bisvey

Prolette se svétem
tematickgch TV stanic
atmedia a nalad'te se na
to, co si miZe naladit vase

cilovka. \_/‘
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01. PREHLED PRODUKTU

Jak muzete inzerovat na TV stanicich atmedia

Nabizime nejrliznéjsi reklamni formaty od klasickych spott po specialni inzerci.

REKLAMNI SPOTY SPECIALNi FORMATY

25 mérenych TV stanic 27 %

Prodej na GRP Partnerstvi svétovych sportovnich udalosti Sponzoring a product placement
Na mérenych televiznich stanicich je prodejni jednotkou GRP, tj. konkrétni pocCet divakd v dané Jedine¢na moznost zviditelnit svoji znacku Spojte svoji znadku s uréitym typem pofadu
cilové skupiné. Seskupenim TV stanic do tematickych balick( nabizime vyssi zdsah vasi cilové ] S vve , , S s .

i v kontextu nejvétsich sportovnich akcei. umisténim sponzorského vzkazu nebo produktu.

skupiny a tedy i vyssi efektivitu kampani.

C nejvyssi P .
OBCHODNI BALICKY efektivita : : INDIVIDUALNI TV STANICE
: : Vedle obchodnich bali¢kd nabizime prode;
TV reklamy i samostatné na jednotlivych
televiznich stanicich.

kampanj

Efektivni cesta k osloveni
vasi cilové skupiny.

atmax atchoice

at atkids Nebo pripravime nabidku pfimo pro vasi
P : ‘ marketingovou vyzvu.

Ke kazdé kampani pfistupujeme jako k unikatnimu projektu.
i Nabidku tak flexibilné pfizplsobime vasim potfebam.

23 24
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01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > PRODEJ NA GRP > OBCHODNI BALICKY

OBCHODNI BALICKY CS18-69 1GRP = 63 638 divaku
y (tj. 1 % ze vSech divaki cilové skupiny)

Nase tematické stanice seskupujeme podle slozeni jejich divakt do logickych balickl, které umoznuiji
efektivni cileni vasi kampané. Jako prodejni jednotka slouzi GRP, nakupujete tedy presny pocet divakd,

11 422 divaku

(tj. 1 % ze vSech divakii cilové skupiny)

1 GRP

CS4-14

ktery chcete zasahnout.

atkids

atmax atchoice at

Dostante svoje sdéleni Brand image Sestavte si vlastni balicek Brand image Oslovte svoji nabidkou Brand image VyuZijte moznosti cilit Brand image
k co nejvétsimu poctu 00000 pfimo podle potfeb konkrétni 00000 dospélé divaky na 23 00000 na détské divaky a jejich 00000
Swak: nkal Vieih me'rrei]n;/fh , *, Novy produkt I;antwpe?ne‘ Bfllce.k minimalné Novy produkt tematickych stanicich. ﬁ* Novy produkt rOdbl,CG,' Tu.tokm.ozdr?og i ﬁ* Novy produkt
ematickych stanicich, které \{* 00000 stanic sestavujeme 00000 \{* 00000 na |Z|meja ?Je iné medialn \{* 00000
zastupitelstvi na trhu.
Narlst prodeje

zastupujeme.

25

A

Narlst prodeje

00000

)

Ska/vovvo'z/)/’ ukazyje vhodnost produkty
pro reseni vgsr marketingove Vgzvy

na zakladé vasich
individualnich pozadavkd.

A Narlst prodeje

(-2 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023

A

Narlst prodeje

00000

A

26



01. PREHLED PRODUKTU -

REKLAMNI SPOTY > PRODEJ NA GRP » OBCHODNI BALiCKY

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Balicek stanic atmax

Vyuzijte nas reklamni prostor naplno a dostante svoji nabidku k celé rodiné napric
vSemi televiznimi zanry. BaliCek atmax umoznuje oslovit Siroké spektrum divakd,

zahrnuje vSech 25 mérenych stanic v portfoliu atmedia.

Brand image

00000

¢ Kdyz potiebujete

Prodejni cilova skupina

Stanice

aMC BEid
> T~

SROrCE

27

GRP

v vyhodnocovani vysledkd

ﬁ(; Novy produkt _A Nar(ist prodeje
"~ 900000 00000

« optimalizace mediaplanu
« technickeé zajisténi

gl © § O J o

3,6 mil.

potencialni zasah divakl
ve véku 18-69 let
(5,0 mil. divakd ve véku 4+)

5000+

kapacita (GRP) na jeden mésic

GRP KAPACITA

?_»)mp =<uroseortl Film™*

Ofamiy| {2 v, IS @ s e | sPEKTRUM

E papnka % NOVA TV STANICE

WARNER TV
WARNER TV vice na str. 78-79

Vice informaci k TV stanicim
najdete na strandch 52-77.

Oslovte Siroké spektrum divaki
s balickem atmax

2Zndme spotiebni chovdni nasich divaka.
Potebuyjete védét, jak nakupuji jiné produkty, pripadné
konkrétné ten vas? Dejte ndm védét. Rekneme vdm to.

divaci atmedia 49 %
divaci ostatnich TV 43 %

o
+ 6%
vyuzivaji Urazové
pojisténi

divaci atmedia 68 %
divaci ostatnich TV 64 %

+4%

nakupuji vitaminy
a mineraly

divaci atmedia 24 %
divaci ostatnich TV .21 %

W  ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, CS 18-69, 4+, pouze TV reklama
@ ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2. pololeti 2023, TRPL 30s bloku, k CS 18-69

divaci atmedia 88 %
divaci ostatnich TV.85 %

+4%

nakupuji Cistici prostredky

komercni afinita Zen
ve veku 29-59 |et

divaci atmedia 62 %
divaci ostatnich TV 50 %

+12%

=+ 4% nakupuji zmrzliny v rodinném

y o baleni
nakupuji energetické,

sportovni a funkeni ndpoje

67 MML-TGI CR, 1.=2. Stvrtleti 2023, divéci TV stanic atmedia, divaci ostatnich TV stanic 28



01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > PRODEJ NA GRP » OBCHODNI BALICKY

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Balicek stanic atchoice

Sestavte si vlastni balicek TV stanic pro svoji specifickou cilovou skupinu.
PomuUzeme vam vybrat nejméné 9 stanic z naseho portfolia tak, abyste dosahli
maximalniho efektu a oslovili presné ty divaky, které potfebujete.

A Narlst prodeje

Brand image *(* Novy produkt
(XYY Y * 00000 0000 | Pfiklad:

Muz ve véku 25-54 let s vysokymi
az stfednimi prijmy

. Kdyz potiebujete oslovit uzsi zajmovou skupinu

Prodejni cilova skupina 18-69 let

Stanice 9 a vice méfenych TV stanic z portfolia atmedia

Prodejni jednotka GRP

+ sestaveni vybéru stanic
« technické zajisténi
v vyhodnocovani vysledkd

Ell[d > % 2

paprka

vice na str. 78-79

29

Jak balicek atchoice funguje?

Predstavte si, Ze svoji kampani chcete
rrrrrrrrrrr oslovit muze v produktivnim véku s
© vysokymi aZ stfednimi pfijmy (soc. ABC).
Po konzultaci vam z portolia nasich
tematickych TV stanic vybereme nejméné
9, kterée sleduje vase cilova skupina.

Oslovte co nejefektivnéji specifickou

cilovou skupinu divaki s balickem o .
divaci atmedia 66 %

atchoice divéci ostatnich TV/55 %

2Zndme spotiebni chovdni nasich divaka.

Potebuyjete védét, jak nakupuji jiné produkty, pripadné
konkrétné ten vds? Dejte ndm védét. Rekneme vam to.

divaci atmedia 78 %
divaci ostatnich TV.67 %

+11%

nakupuji pivo

o Kapacita (GRP) pro vasi
meésicni kampan i potencialni
zasah zavisi na individualnim
vybéru jednotlivych TV stanic.
PFi vybéru samozfejmeé
upiesnime konkrétni Cisla.

divaci atmedia 54 %

. divaci ostatnich TV 45 %
+

=<uroseortl Film

+ 9%

SPEKTRUM nakupuji pfipravky proti
i bolestem svalt a kloubd

Vice informaci k TV stanicim
najdete na strandch 52-77.

M ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2. pololeti 2023, TRPL 30s bloku, k CS 18-69
-5 MML-TGI CR, 1.-2. étvrtleti 2023, divéci TV stanic atmedia, divdci ostatnich TV stanic

+11%

nakupuji panskeé pripravky
na holeni

komercni afinita
muzi ve véku
25-54 let s vysokymi
az strednimi prijmy
(soc. ABC)

divaci atmedia 42 %
divaci ostatnich TV 29 %

+13%

utrati mésicné vice nez 300 K&
za loterie a sazkové hry
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01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > PRODEJ NA GRP » OBCHODNI BALICKY

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Balicek stanic atadults

Oslovte svou nabidkou dospélé divaky na 23 stanicich nejriiznéjsiho

zaméreni od filmovych a seridlovych pres sportovni az po dokumentarni.

Brand image ** Novy produkt _A Nar(ist prodeje
00000 4* 00000 n 00000

. Kdyz potFebujete oslovit dospélé divaky

Prodejni cilova skupina 18-69 let

« optimalizace mediaplanu
« technickeé zajisténi
v vyhodnocovani vysledkd

E™d »~ 7= BER
i@ | @ | e

Ofamily elyemal REBEL

3,5 mil.

potencialni zasah divakl
ve véku 18-69 let
(4,9 mil. divakd ve véku 4+)

kapacita (GRP) na jeden mésic

GRP KAPACITA

2 =<uroseortl Film™*

0 S, Tueansamas | SPEKTRUM

WARNER TV
WARNER TV vice na str. 78-79

home papnka % NOVA TV STANICE

3

Vice informaci k TV stanicim
najdete na strandach 52-77.

Oslovte vysoce bonitni dospélé
divaky s balickem atadults

divaci atmedia 62 %

Zndme spotiebni chovdni nasich divaka.
divéci ostatnich TV 50 %

Potebuyjete védét, jak nakupuji jiné produkty, pripadné
konkrétné ten vds? Dejte ndm védét. Rekneme vdm to. o

J +11%
nakupuji panské

divéci atmedia 76 % pripravky po holeni

divaci ostatnich TV 71 %

+4%

nakupuji léky proti

bolestem
komercni afinita
. divaki ve véku
ivaci atmedia 65%
divéci ostatnich TV.60 % 35-59 |et

o
+5%
nakupuji mletou nebo
zrnkovou kavu

divaci atmedia 53 %
divaci ostatnich TV.43 %

+10%

nakupuji tvrdy alkohol

divaci atmedia 64 %
divaci ostatnich TV.61 %

o
+3%
nakupuji Iéky proti nachlazeni,
chfipce a horec¢ce

W  ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, CS 18-69, 4+, pouze TV reklama
@ ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2. pololeti 2023, TRPL 30s bloku, k CS 18-69
(-2 MML-TGI CR, 1.-2. &tvrtleti 2023, divéci TV stanic atmedia, divaci ostatnich TV stanic 32




01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > PRODEJ NA GRP » OBCHODNI BALICKY

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Balicek stanic atkids

Vyuzijte jedinecné moznosti zaujmout reklamou détskeé divaky i jejich rodice.
Diky nasemu unikatnimu balicku atkids je mUzete efektivné oslovit na 2 mérenych
détskych televiznich stanicich.

Brand image ** Novy produkt .} Narlst prodeje
00000 4* 00000 " 00000
Kdypotiehujete oslovit datské divaky ajejich rodice
“;r‘odejnl' Hc':‘l"‘lové s'I‘(HL;pina """"""" 4—‘]4 et
‘Stanice 2 mfené ddtské TV stenice z portfolia atmedia
Prodejnijednotka  GRP -
Atmediasevis v optimalizace mediaplanu

« technickeé zajisténi
v vyhodnocovani vysledkd

FLM FiL family e REBEL

[ NOVA TV STANICE
WARNER TV
AARNERTY vice na str. 78-79

33

87 tis.

potencialni zasah divakl
ve véku 4-14 let
(244 tis. divaka ve véku 4+) ¢

800

prdmérna kapacita (GRP)
na jeden mésic

GRP KAPACITA

aw S UROSPORT fi | m

Vice informaci k TV stanicim
najdete na strandach 52-77.

Oslovte efektivné détské divaky
a jejich rodice s balickem atkids

Zndme spotiebni chovdni nasich divaka.
Potebuyjete védét, jak nakupuji jiné produkty, pripadné
konkrétné ten vas? Dejte ndm védét. Rekneme vdm to.

divaci atmedia 51 %
divaci ostatnich TV 47 %

+ 5%

nakupuji
bonboniéry

divaci atmedia 51 %
divaci ostatnich TV 47 %

+ 5%

nakupujf 1éky proti
kasli ©

divaci atmedia 55%
divaci ostatnich TV 50 %

M ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, CS 4—14, 4+, pouze TV reklama
@  ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2. pololeti 2023, TRPL 30s bloku, k CS 4-14
(-2 MML-TGI CR, 1.-2. &tvrtleti 2023, divéci TV stanic atmedia, divaci ostatnich TV stanic

divaci atmedia 38 %

divaci ostatnich TV 32 %
(o)
\ + 6%

nakupuji ddmskeé pripravky
na holeni

komercni afinita
divek ve veku
6-12 let?

divaci atmedia 47 %
divaci ostatnich TV 44 %

(o)
+3%
nakupuji slané
suSenky ©
o,
+5%
nakupuji sladké stavy
nebo sirupy

34
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01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALNIi FORMATY INZERCE

SPECIALNIi FORMATY INZERCE

Vyuzijte ve svém marketingu meéne bézné cesty k osloveni své cilove skupiny. Vedle téch klasickych
nabizime take sponzoring svetovych sportovnich udalosti — pres grandslamove turnaje Australian Open,
Roland Garros a US Open a cyklistické zavody Tour de France, Giro d'ltalia Ci La Vuelta, az po nejvetsi

sportovni udalost roku — Letni olympijske hry v Parizi!

Partnerstvi svétovych Sponzoring a product

sportovnich udalosti placement

Stante se partnerem fotbalovych utkani na Sport 2 nebo Brand image i Chcete podporit prezentaci svych produktl ¢i sluzeb? Brand image

grandslamovych turnajl, etapovych cyklistickych zévodud 00000 Viyuzijte moznost vloZeni sponzorskych vzkaz( 00000

a Letnich olympijskych her v Pafizi, které vysila TV stanice ﬁ* Novy produkt do obllb.enych. p(?radog na tematickych TV stanicich ﬁ* Novy produkt
\{* ] a propojte s nimi svdj brand. \{* 00000

Eurosport 1. Oslovte predevsim muze s vySSimi prijmy. 00000

£UROSPORTR (AT _A Narlst prodeje _A Nariist prodeje
= .

®8000 : ©0000
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01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALNI FORMATY INZERCE > EXKLUZIVN{ PARTNERSTVI atmedha® V4 partner ve svéts tematickych televizi

Exkluzivni pa rtnerstvi Vyberte si sportovni udalost a provazejte
sportovn ich udalosti ji svoji znaékou po celou dobu

... . , i , ) . + dobré viditelnost
Vyuzijte nasi spoluprace se stanicemi Sport 2 a Eurosport 1 a spojte svoji

. L, L, .. Lo L v spojeni znacky se svétovymi sportovnimi udélostmi
znacku s exkluzivnimi sportovnimi svatky v Siroke Skale disciplin.

v vysoka afinita muzského publika

Brand image *(* Novy produkt j Narlst prodeje

(XYY YY) * 00000 0000 =
| | v t1s. o
Kdyz potiebujete A ————————————— o Oslovte atraktivni cilovou skupinu muzu v produktivnim

véku a prezentujte svij produkt vedle vyznamnych
sportovnich udalosti, které sleduji miliony divaki
- mnohé z nich pouze na Eurosport 1.

predevsim mezi muzskymi divaky oslovenych divaki
ve véku 18-69 let u nejvétsich

sportovnich udalosti

Prodejni cilova skupina 18—-69 let

Atmedia servis v optimalizace mediaplanu
« technickeé zajisténi
v vyhodnocovani vysledkd

£UROSPORT I > Cyklistika > Motorsport > Tenis
i Giro d'ltalia, Tour de France, La Vuelta 24 hodin Le Mans, Formule E Australian Open, Roland Garros, US Open
: > Fotbal > Hazena > Zimni sporty
:;j;ég‘:;”;f;:éz\; sstza?;c;m Evropskd liga UEFA, Evropska kor_1fererl16n|’ ] Ligalmistrﬁ EHF, Evropsky SP v alpském lyZovéni, SP ve snowboardingu, SP v severské
] liga UEFA, Kvalifikace na EURO, Liga narodd, pohar EHF kombinaci, SP v béhu na lyzZich, SP ve skocich na lyzich,
Vice na str. 78—79 : Coppa ltalia, Copa del Rey, Siiper Lig SP v biatlonu, SP v akrobatickém lyZovani, MS v biatlonu

37 38



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE » EXKLUZIVNi PARTNERSTVI

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Letni olympijské hry v Parizi

Nejvétsi sportovni udalost roku na Eurosport 1! Stovky Zivych prenosii
nejriiznéjsich sportovnich disciplin od atletiky, plavani a gymnastiky
az po cyklistiku nebo moderni pétiboj, ze kterych si vyberou i ti

vevys

469 t1s.

Zasah divaku ve véku 18-69 let

Letni olympijské hry v Tokiu 2020 (2021)

250+

hodin Zivych pfenost

39
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01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE » EXKLUZIVNi PARTNERSTVI

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

US Open

Exkluzivné pouze na

Grandslamové turnaje

Tenisovy svatek Grand Slam patfi k nejsledovanéjsim *UROSPORT 01
sportovnim udalostem sezony. Roland Garros si
nenecha ujit témér pll milionu divaka.

Roland Garros

Australian Open
Exkluzivné pouze na

EURQSPORT 0

422 t1s.

Zasah divaku ve véku 18-69 let

Tenisovy turnaj Roland Garros

154 %

Afinita muza ve véku
25-54 let s vysokymi
pfijmy (soc. AB)

41

Giro d'ltalia

Exkluzivné pouze na

Cyklistické zavody

Ty nejprestiznéjsi etapové cyklistické zavody ze série *UROSPORT 01
Grand Tour jako Giro d'ltalia nebo La Vuelta mohou
vSichni cyklo nadSenci sledovat na Eurosport 1.

Tour de France

La Vuelta

Exkluzivné pouze na

EURQSPORT 0

190 t1s.

Zasah divaku ve véku 18-69 let

Cyklisticky zavod Tour de France

130%

Afinita muza ve véku
25-54 let s vysokymi
pfijmy (soc. AB)

M ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, CS 18-69, Roland Garros 2023, pouze Zivé prenosy

@ ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Afinita, k CS 18-69, Australian Open 2023, Roland Garros 2023, US Open 2023, pouze Zivé pfenosy

®)  ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, CS 18-69, Tour de France 2023, pouze Zivé pfenosy

@  ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Afinita, k CS 18-69, Giro d’ltalia 2023, Tour de France 2023, La Vuelta 2023, pouze Zivé prenosy 42



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE » EXKLUZIVNi PARTNERSTVI

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

. s SP v alpském

Zimni sporty ep
lyzovani

VSichni milovnici zimnich sport( si na nasich

sportovnich stanicich najdou to své - tfeba mezi

divéky oblibené alpské lyzovani nebo skoky na lyzich.

SP ve skocich na lyzich

SP v biatlonu

241 t1s.

Zasah divaku ve véku 18-69 let

Svétovy pohar v alpském lyzovani

379%

Afinita muzi ve véku
25-44 let s vysokymi
pfijmy (soc. AB)

43

Fotbal

Maloktery cesky fotbalovy fanousek si necha ujit zapas,
kde hraji ,nasi". Diky tomu vyrazné narilista sledovanost
a také efektivita reklamnich kampani.

Evropska liga UEFA & Evropska
konferencni liga UEFA

1,44%

Podil na sledovanosti
vCS 18-69

117%

Afinita muzii ve véku
25-44 let s vysokymi
prijmy (soc. AB)

M ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2022-2023, Reach 000, CS 18-69, Audi FIS Ski World Cup 2022-23, pouze Zivé pfenosy
@ ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2022-2023, Afinita, k CS 18-69, Audi FIS Ski World Cup 2022-23, Viessmann FIS Ski Jumping World Cup 2022-23, FIS Ski Jumping
World Cup 2022-23, BMW IBU World Cup Biathlon 2022-23, pouze Zivé prenosy
®)  ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 24. 8. 2023 — 14. 3. 2024, Share, CS 18-69, UEL-UECL 2023-24, pouze Zivé pfenosy
@ ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 24. 8. 2023 - 14. 3. 2024, Afinita, k CS 18-69, UEL-UECL 2023-24, pouze Zivé prenosy 44



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE » EXKLUZIVNi PARTNERSTVI

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

D 4 4

Nepropasnéte ty nejdulezitéjsi
sportovni udalosti roku 2024

Giro d'ltalia Tour de France

LOH v Pafrizi SP v biatlonu

Roland Garos

45

US Open

2ayjala vds nage nabidka ?
Pojd'me spolesne najit
to ery‘vhoa'né/‘s”/’ Yeseni pro
vds produlkt.
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01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE > SPONZORING A PRODUCT PLACEMENT

atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Sponzoring a product placement

Budte na ocCich sveé cilové skupiné v okamziku, kdy obrazovce vénuje plnou pozornost. Sponzorské

vzkazy i product placement si v porovnani s reklamnimi spoty vybavuje vice divakl a umoznuji
elegantné propojit vasi znacku s oblibenymi porady na tematickych stanicich.

Brand image W” Novy produkt _} Narlst prodeje
(Y Y YY) * ©@000 00000
. Kdyz potrebujete budovat znacku a zvySovat o ni povédomi
Prodejni jednotka pocet sponzorskych vzkazU / PP individudlni
Atmedia servis v optimalizace mediaplanu

« technické zajisténi
v vyhodnocovani vysledkd
. Prodlej sponzorskijeh vzkazy 4 product

p/acem?wtu Je mozng individygines pro
Jednotlivé Tv Stanice,

N E=E 23 Sy | o]l

o Ofamily {22 v, IS @ s e | sPEKTRUM

Vice informaci k TV stanicim
najdete na strandch 52-77.

aMC BEiCd

paprka

WARNER TV vice na str. 78-79

47

Sponzoring

Buduijte identitu svoji znacky spojenim s tematickymi TV porady,
které s ni souzni. Umisténi sponzorského vzkazu u konkrétniho
poradu je velmi efektivni cestou, jak svoji znacku zviditelnit.

' sponzorské vzkazy sleduje vice divakd nez
klasickou reklamu

' sponzorské vzkazy si divaci v porovnani s klasickou reklamou
|épe vybavuji

v spojeni vasi znacky s konkrétnim poradem usnadriuje navazani
vztahu s vasi cilovou skupinou

~ Tento porad
vam prinasi

Product placement

Vyuzijte moznosti ukazat svoje produkty ¢i sluzby v oblibenych
poradech na tematickych TV stanicich. Nerusivou, pfirozenou
cestou, ktera pomaha posilit znacku i zvysit prodeje.

' produkt i sluzba se objevuji v kontextu, coZ usnadiiuje
navazani emocionalni vazby se spotfebitelem

' viditelnost produktu v ¢ase, kdy divak vénuje obrazovce
plnou pozornost

v nevtiravy zplsob reklamy

' velkd U¢innost (bliZi se statusu ,Ustniho doporuceni®)

48
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02. PORTFOLIO TV STANIC atmedia*

Vlastnosti TV stanic atmedia

V portfoliu atmedia je zastoupeno mnoho typt TV stanic s rozdilnou metrikou, distribuci i dostupnosti TV signalu.

METRIKA STANIC DISTRIBUCE SIGNALU

DOSTUPNOST REKLAMY KATEGORIE

S

MERENE

TV stanice zapojené do oficidlniho
elektronického méreni sledovanosti
televize (PCEM). Efektivita televizni
reklamy je méfena nezavislou treti
stranou. Vysledky jsou dostupné
hned druhy den rano po odvysilani.

@

VOLNE SIiRENE

TV stanice Sifené pres digitalni
multiplexy DVB-T2. Divaci mohou
TV stanice prijimat ve svych
domacnostech zdarma. Zaroven
jsou tyto TV stanice také v nabidce
satelitnich, kabelovych nebo IPTV
operatord.

V NABIDCE PLACENYCH
OPERATORU
TV stanice zarazené v nabidce

satelitnich, kabelovych a IPTV
operator.

9

CZ

Vasi reklamni kampan uvidi divaci
v CR.

CZ/SK

Vasi reklamni kampan uvidi divaci
nejen v CR, ale také na Slovensku.
Vyhodou je, ze platite pouze

za oslovené divéaky v CR.

Nékters TV stapjce maji
spolecng tzv. veklampy feed
pro vice statg, \ Ppripads

?‘V stanic v portfoliy atmedi,
JS0U 4 nélkterjch TV stapje

Vysildny Ceské T\ spoty také

na Slovensky.

&

DETSKE

Pro nejmensi divaky ve véku 4-14 let

i jejich rodice.

RODINNE

Zabava pro celou rodinu, od juniord
az po prarodiCe, od reality show

az po zpravodajstvi.

ad

DOKUMENTARNI

Pro zvidavé divaky se zajmem o védu,

historii, pfirodu i kulturu.

$

SPORTOVNI

Pro sportovni fandy mic¢d, raket,
hokejek i rychlych aut.

[

FILMOVE & SERIALOVE

Atraktivni serialové a filmové tituly pro
divaky vSech veékovych kategorii.

L J

VOLNOCASOVE

Pro divaky, ktefi radi zkouseji nové
trendy ve vareni, cestovani nebo
bydlen.
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02. PORTFOLIO TV STANIC atmedia*

Prehled reklamniho portfolia
televiznich stanic

T 3 T s
8 5 B 5
.. tig § g . 8528 ¢
2 > 5 = i - = =
Afinita R g Afinita R g
Distribuce Dostupnost Mésiéni zasah Typicky typického Es 2 g8 82§ ] Distribuce Dostupnost Mésiéni zasah Typicky typického Es 2 ¢g8 82 5§
Stanice Metrika signalu reklamy Kategorie divaka divak divaka : Stanice Metrika signalu reklamy Kategorie divaka divak divaka
P Placeni Filmovad / 533 000 (CS 18-69) R 122 % : . P e L 1252 000 (CS 18-69) N 113 %
AMC Méfena operatofi CZ/SK serilova 674 000 (CS 4+) Divék 35-54 (kCS 18-69) o 0 o ® 0 o f (gfﬂl'ﬂlll_.] JOJ Family Mérena Volné Sifena cz Rodinna 1718 000 (Cs 4+) Divék 35-64 (KCS 18-69) ® 0 o [ BN BN J
L Placeni Filmova / 269 000 (CS 18-69) L B 104 % G - P Placeni s 64 000 (CS4-14) P 116 %
W AXN Méfena operétofi CZ/SK serilova 374000 (CS 44) Divék 30—-59 (KCS 18-69) ® o o [ BN BN J | + Minimax Méfena operatofi cz Détska 187 000 (CS 4+) Dité 4-9 (KCS 4-14) [ J LN BN BN J
CAMNAL+ . L Placeni Filmova / 382 000 (CS 18-69) L _ 107 % ] [ RATIOAL National o Placeni L 365 000 (CS 18-69) 5o 101 %
ACTION CANAL+ Action Méfena operétofi CZ/SK serialova 518 000 (CS 4+) * Divék 35-59 (K CS 18-69) ® o o [ BN J : L GEHGRMIE  Geographic Mérena operétofi CzZ/sK Dokumentarni 519 000 (CS 4+) Muz 25-54 (KCS 18-69) ® @ o o ® 0 o
S ' o Placeni Filmové / 694 000 (CS 18-69) ik ac_rq  108% : - o o i s 221000 (CS 18-69) i am_e, 133%
CS Film Méfena operatofi CZ/SK seridlova 955 000 (G 4+) Divak 35-59 (kCS 16-69) o 0 o o 0o 0 0 : [={32{3/f REBEL Méfena Volné sifend ~ CZ/SK Volnotasova 256 000 (CS 4+) Divak 35-64 (CS 18-69) o e o e o 0 o
) . Placeni - 179 000 (CS 18-69) ‘e 121 % : . . e . . 191 000 (CS 18-69) 5 B 126 %
_ CS History Méfena operatofi CZ/SsK Dokumentarni 281 000 (CS 4+) MuZ 35-59 (kCS 18-69) ® o o ® & 0o o : RELAX Mérena Volné Sifena CZ/SK Volnocasova 334 000 (CS 44) Zena 40-64 (KCS 18-60 ® o o ® 66 0 o
R Cxre — 567 000 (CS 18-69) 5 ne_ 110 % R L oxre s S 2249 000 (CS 18-69) R 110 %
_ CS Mystery Méfena Volné Sifend CZ/SK Dokumentérni 858 000 (CS 4+) Muz 35-54 (kCS 18-69) ® 0 o o 6 0 O 3 S | Teevizeseznam  Seznam.cz TV Méfena Volné Sifend CzZ/sK Rodinnd 3096 000 (CS 4+) Divak 35-64 (KCS 18-69) ® 0 o o 6 0 o
Discovery . Placeni P 167 000 (CS 18-69) . 147 % : e Placeni P 167 000 (CS 18-69) N 107 %
- 1 SPEKTRUM -
Q Channel Méfend operatofi CZ/SK Dokumentarni 218 000 (CS 44) Muz 25-54 (kCS 18-69) o 0 o [ BN J i Spektrum Mérena operatofi cz Dokumentarni 222 000 (Cs 4+) Muz 35-54 (KCS 18-69) ® o o [ BN BN J
) P Placeni s 74000 (CS 4-14) . 129 % i rrareus o L xre s “ . 352 000 (CS 18-69) R 117 %
M Disney Channel Méfena operétofi CZ/SK Détska 201 000 (CS 4+) Dité 6-12 (kCs 4-14) [ ] o o 00 : NOme  Spektrum Home  Méfena Volné §ifena CZ/SK VolnoCasova 502 000 (CS 44) * Divék 35-59 (kCS 18-69) ® @ o o o o
P Placeni . 316 000 (CS 18-69) 5 oe_ 117 % = - P Placeni . 279 000 (CS 18-69) . or 157 %
<URCSRORTE  Eurosport] Méfena operétofi CZ/SK Sportovni 470 000 (Cs 44) Muz 25-54 (kCS 18-69) e 0 o [ BN BN ) (] 5 Sport 2 Mérena operatofi Cz/SsK Sportovni 365000 (CS 4+) * Muz 25-54 (kCS 18-69) e 0 o [ BN BN BN BN )
. ; . Placeni Filmova / 574 000 (CS 18-69) s 116 % : Nl . Placeni . . 82 000 (CS 18-69) 3 192 %
+ - 3 -
film Film+ Méfena operétofi cz serilova 735 000 (CS 4+) Divék 35-54 (kCS 18-69) o o o [ BN BN J i u TLC Méfena operétofi Cz/SK Volno¢asova 113 000 (S 4+) Zena 25-54 (kCS 18-69) ® o o [ AN ]
) . Placeni Filmova / 1100 000 (CS 18-69) . _ 104 % . e Placeni . . 55000 (Cs 18-69) 5 _ 143 %
HJ@ FilmBox Mérena operétofi CZ/SK serialova 1451000 (Cs 4+) Divék 35-54 (kCS 18-69) ® o o e o 5 “papnka TV Paprika Mérena operétofi CZ/SK Volnocasové 87 000 (CS 4+) Zena 40-64 (KCS 18-69) ® o o ® 6 0 o
. ) . B o
rgﬂ FilmBox Stars ~ Méfend Placeni cz/sk  Fimova/ 437000 (5 18-69) Divék 35-59 |02 % e0eo oo
=T operatofi serialova 625 000 (Cs 4+) (kCS 18-69) o . Filmové /
o : o , 47000 1055 & Warner TV Méfend Volné $ifena CZ/SK seriglova vice na str. 78 e o o e 0 0 0
. . aceni ilmova (CS 18-69) . % w——
INEP1A -
EBC JOJ Cinema Méfena operatofi cz seridlové 721 000 (Cs 4+) Divék 35-54 (kCS 18-69) ® o o o 6 0 o

: * CANAL+ Action: bfezen—prosinec 2023 ; Spektrum Home: bfezen—prosinec 2023; Sport 2: duben—prosinec 2023
53 g ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, Afinita, CS 18-69, 4~14, 4+ o4
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amMC S - ANV ]

filmova / seridlova filmova / seridlova

AMC vyhledavaji pfedevsim milovnici zahrani¢nich filmd

a seriald. PFinasi jim totiz kultovni filmy s nejlepsimi
hollywoodskymi herci, nejnovéjsi blockbustery a snimky
ocenéné Oscary. Predevsim mladsim divakdm jsou pak
urceny celosvétove popularni serialy z viastni produkce AMC.
Sledujte filmy z prvni fady na AMC!

AXN je stanice zaméfena na akci, napéti a dobrodruzstvi.
Program AXN divakim serviruje ty nejlepsi hollywoodské
filmy a seridly, kriminalni pfibéhy ¢i akéni dramata. Vlajkovou
lodi stanice jsou zejména cenami ovéncené serialy z vlastni
produkce, které udrzuji své fanousky v napéti uz nékolik
sezon. Pripojte se k nim i vy na AXN!

Vlastnosti ( ) méfrena @ placena @) CZ/SK Vlastnosti < =, méfena @ placena @) CZ/SK

Typicky divak Typicky divak
Divék 35-54 let Divak 30-59 let
> Afinita 122 % (k CS 18-69 let) > Afinita 104 % (k CS 18-609 let)
Stanice oslovi 533 000 divakd ve véku 18-69 let / mésic TOP porady: Stanice oslovi 269 000 divakl ve veku 18-69 let / mésic TOP porady:
674 000 divakl ve véku 4+ let / mésic Lara Croft — Tomb Raider 374 000 divaku ve véku 4+ let / mésic NCIS
"""""""""" Pot a krev Vitefiny Zivota
Sougast baligku atmax atchoice atadults Tiché misto i Sougést balicku atmax atchoice atadults SWAT

5 5 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, Afinita 56
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CANAL+ o
ACTION HE &

filmova / seridlova

CANAL+ Action virhl na Cesky televizni trh teprve vioni,

ale od té doby si uz stihl vybudovat Siroké publikum vérnych
divakd. Ti vedle akenich film( a seriald sleduji na TV stanici
také exkluzivni tituly, které jiné kanaly ani streamovaci sluzby
nenabizi. Cilemn CANAL+ Action je zkratka poskytnout divakim
tu nejlepsi akci a napéti prostrednictvim kvalitniho obsahu.
Tam, kde ostatni konci, akce na CANAL+ Action zacina!

CS Film jiz témé&r dvé dekady prinasi divaklim Siroky vybér
Ceskych a slovenskych filmd. Ve svém programu zahrnuje
Sirokou skalu Zanr( véetné komedii, dramat nebo kriminalnich
pribéhl, pokryvajici obdobi od 30. let 20. stoleti az po
soucasnost, véetné mnoha titull z obdobi po roce 1989.
Nabizi tak rozmanity mix klasickych dél i modernich snimkd,
které oslovuji jak starsi, tak i mladsi generace divak{. Poznejte
Ceskoslovensko skrz televizni obrazovkul!

Vlastnosti ( -, mérena @ placena @) Cz/SK Vlastnosti ( ~~ méfena @ placena @) CZ/SK

Typicky divak Typicky divak
Divak 35-59 let Divak 35-59 let
> Afinita 107 % (k CS 18-69 let) > Afinita 108 % (k CS 18-609 let)
Stanice oslovi 382 000 divaku ve veku 18-69 let / mésic TOP porady: Stanice oslovi 694 000 divakl ve veku 18-69 let / mésic
518 000 divakd ve véku 4+ let / mésic John Wick: Kapitola 4 955 000 divaku ve véku 4+ let / mésic
""""""""""" Mission: Impossible
Sougast balicku atmax atchoice atadults Svétova valka 7 Souéast balicku atmax atchoice atadults
: Canal+ Action: ATO — Nielsen, Zivé + TSO-3, bfezen—prosinec 2023, Reach 000, Afinita
57 : ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, Afinita

oy
[ > |

filmova / serialova

TOP porady:
Cerni baroni

Duchédek to zaridi

Vsichni dobfi rodaci

58
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= od
HISTORY

dokumentarni

ad

dokumentarni
CS History uz sedm let pfinasi ceskym divakim ty nejlepsi
historické dokumenty. Zaméruje se zejména na velké
zlomové udalosti a zajimavé osobnosti, d&jinné predeély Ci
Ceskoslovenskou historii. Divaci tak mohou nahlédnout do
historie skrz historické vyjevy, velkolepé bitvy ¢i technologické
objevy. A to vSe z pohodli kiesla svého obyvaku. Objevte i vy
minulost na CS History!

CS Mystery je dokumentarni kanal zaméfeny na zahady,
historii ¢i vzdalené kouty vesmiru. Nabizi také dramatické
rekonstrukce zloc¢ind, pofady o tajnych spolcich nebo
cestopisné dokumenty o vzdalenych koutech Afriky, Australie
nebo Asie. Na své si zde pfijdou také milovnici paranormalnich
jevll, mimozemskych civilizaci a UFO. Tak pfijdte vécem na
kloub s CS Mystery!

Iné
Vlastnosti ( -, mérena @ placena @) Cz/SK Vlastnosti ( ~~ méfena @ ;?F::é @) CZ/SK

Typicky divak

Typicky divak
Muz 35-59 let Muz 35-54 let
> Afinita 121 % (k CS 18-69 let) > Afinita 1710 % (k CS 18-609 let)
Stanice oslovi 179 000 divakd ve véku 18-69 let / mésic TOP porady: Stanice oslovi 567 000 divakd ve veéku 18-69 let / mésic TOP porady:
281 000 divaku ve véku 4+ let / mésic Prvni civilizace 858 000 divaku ve véku 4+ let / mésic Okamziky do katastrofy
""""""""""" . Tajné nacistické zakladny T . Klimaticka krize
Souéast balicku atmax atchoice atadults Tajné spole&nost Souéast balicku atmax atchoice atadults Signaly  neznama
59 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, Afinita 60
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)

Discovery

Discovery Channel je legendou mezi dokumentarnimi kanaly.
Divaci stanici sleduji pro jeji Spickové pofady zamérené na
védu, techniku a historii. S vyuzitim nejnovéjsich technologif
jim umoznuje ponofit se do tajl oceand, prozkoumat
nekonecny vesmir, a také proniknout do bézného zivota lidf

a do fungovani nejvétsich globalnich organizaci. Pfipojte se

k Discovery a odhalujte svét, ktery je mnohym skryt!

Vlastnosti </ méfend @ placena @) CZ/SsK

Typicky divak

Muz 25-54 let
> Afinita 147 % (k CS 18-69 let)

Stanice oslovi 167 000 divakd ve véku 18-69 let / mésic
218 000 divakd ve véku 4+ let / mésic

Sougast balicku atmax atchoice atadults

61

ad

dokumentarni

TOP porady:

Potapéni za zlatem

Rozen{ obchodnici

Spinavé préace

%‘i’s&ep

CHANNEL

Disney Channel — détska stanice znama svou kvalitou

a originalitou, prinasejici radost a zabavu do domacnosti po celém
sveté. Svym malym divaklim nabizi bohaty vybér animovanych

i hranych filmU{ a seriald z vlastni produkce. Program zahrnuje
moderni pohadky, dobrodruzné pribéhy a vzdélavaci obsah, ktery
je vhodny pro vSechny vékové kategorie nejmensich divakd. Disney
Channel je idedlni volbou pro rodinnou zabavu a sdileni pfijemnych
chvil s détmi. Protoze na Disney Channel je cely den na co koukat!

Vlastnosti ( . mérena @ placena @) CZ/SK

Typicky divak

Dité 6—12 let
> Afinita 129 % (k CS 4-14 let)

Stanice oslovi 74 000 divakC ve véku 4-14 let / mésic
201 000 divakd ve véku 4+ let / mésic

Sougast balicku atmax atkids

ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, Afinita

détska

TOP porady:

Kouzelna Beruska
a Cerny kocour

Molly a duch

U Raven doma

62
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#=UROSPORT il Q fi I m = cﬂé

sportovni filmova / serialova

Film+ nabizi svym divakdm bohatou nabidku akénich,
dobrodruznych, napinavych nebo komedialnich filmd. Stanice
je oblibena predevsim pro svij vybér americkych a evropskych
kultovnich film( a minisérii. At uz divaci hledaji filmovou klasiku
nebo trochu napéti, Film+ nabidne presné to, co odpovida jejich
naladé. Film+, to je kladny hrdina ve svété filmu!

Eurosport 1, nejpopularnéjsi evropska sportovni stanice,
vynika rozmanitosti sportovnich disciplin. Eurosport 1 svym
divakdm nabizi ty nejsledovanéjsi sportovni udalosti, jako
jsou tenisové Grand Slamy, cyklistické zavody, sjezdové

a klasické lyzovani nebo nejvétsi sportovni akci roku 2024
— Letni olympijské hry v Pafizi. S Eurosport 1 na ni mate
misto v prvni Fadé zaruéeno!

Vlastnosti </ méfena @ placena @) cz

Typicky divak

Vlastnosti ( - méfena @ placena @) CZ/SK

Typicky divak

Divak 35-54 let
> Afinita 116 % (k CS 18-69 let)

Muz 25-54 let
> Afinita 117 % (k CS 18-69 let)

Stanice oslovi 316 000 divakd ve véku 18-69 let / mésic TOP porady: Stanice oslovi 574 000 divak( ve véku 18-69 let / mésic TOP porady:

470 000 divaka ve véku 4+ let / mésic LOH v Pafizi 2024 735000 divaki ve veku 4+ let / mésic Agent v sukni
) Roland Garros T . Zatim spolu, zatim Zivi
Souéast balicku atmax atchoice atadults Tour de France Souéast balicku atmax atchoice atadults REVENANT
Zmrtvychvstani

68 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, Afinita 64
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FILMi:{®) 4
s0x| HE

filmova / seridlova

FilmBox — nejsledovanéjsi placenou stanici na ¢eském trhu —
nemusime dlouze pfedstavovat. Divaklim nabizi kazdy rok stovky
premiér a zaroven osvédcené klasiky. MUZou se tak tésit na velké
akeéni hity a nezavislé evropskeé filmy, véetné oblibenych ¢eskych
snimk(. Rozmanity program stanice zahrnuje dobrodruzné filmy,
komedie, thrillery, dramata i seridly s hvézdnym obsazenim. Relaxujte
u tradicnich ¢eskych pohadek nebo si vyberte z americkych
filmovych evergreen( a otevrete (Film)Box plny zazitk{!

Vlastnosti </ méfend @ placena @) CZ/SsK

Typicky divak
Divak 35-54 let
> Afinita 104 % (k CS 18-69 let)
Stanice oslovi 1 100 000 divakd ve véku 18-69 let / mésic TOP porady:
1 457 000 divakld ve véku 4+ let / mésic Prvok, Sampén, Tecka a Karel
................... Ranhojic
Souéast balicku atmax atchoice atadults U mé dobry

65

i@
STARS

FilmBox Stars serviruje svym divakim ty nejlepsi zahrani¢ni
romantické komedie, dramata, detektivni serialy, zivotopisné
snimky ¢i rodinné filmy. Odhalte slozité pfipady v nékteré

z legendarnich detektivek, pustte si néjakou romantiku. Nebo
mate naladu spiSe na Cesky film? Tak to jste zde také spravne.
FilmBox Stars vas prosté hodi do nalady!

Vlastnosti ( . mérena @ placena @) CZ/SK

Typicky divak

Divak 35-59 let
> Afinita 102 % (k CS 18-609 let)

Stanice oslovi 437 000 divak( ve véku 18-69 let / mésic
625 000 divakd ve véku 4+ let / mésic

Sougast balicku atmax atchoice atadults

ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, Afinita

o
> |

filmova / serialova

TOP porady:
Hercule Poirot

Laggies
Babovky

66
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JOJ Cinema je televizni stanice, ktera nabizi rozmanity vybér
film0 vSech ZanrU, od hollywoodskych blockbustertl po evropské
snimky. Stanice predstavuje kombinaci akénich film(, dramat,
komedii a dobrodruznych pribéh, které splnuji otekavani
Sirokého spektra divakd. JOJ Cinema je idealni volbou pro ty, ktefi
hledaji kvalitni filmovou zabavu a chté&ji prozkoumat réznorody
svét kinematografie. S JOJ Cinema nemusite do kina, filmy
pfijdou az k vam domda!

Vlastnosti = mérena S placena @ cz

Typicky divak
Divak 35-54 let
> Afinita 105 % (k CS 18-69 let)
Stanice oslovi 547 000 divakud ve véku 18-69 let / mésic
721 000 divakd ve véku 4+ let / mésic
Sougast balicku atmax atchoice atadults
6/

v
| > |

filmova / seridlova

TOP porady:
Princezna
Vévoda z Wellingtonu

Krajina zlych

Ofamily

JOJ Family je rodinna televizni stanice, ktera nabizi Sirokou
Skalu poradd vhodnych pro vsechny vékoveé kategorie divakd.
Specializuje se na serialy, filmy pro celou rodinu a porady
vlastni produkce, které zahrnuji oblibené ¢esko-slovenské
tituly. JOJ Family je idealni pro divaky hledajici pestry program
s dlirazem na kvalitni rodinnou zdbavu a emotivni pfibehy ze
Zivota. JOJ Family — stanice, u které se vsichni sejdetel!

o A volné
Vlastnosti ~, mérfena S Siva s @ cz
( J Sifena \_.-_J

Typicky divak

Divak 35-64 let
> Afinita 113 % (k CS 18-69 let)

Stanice oslovi 1 252 000 divakd ve véku 18-69 let / mésic
1718 000 divak( ve véku 4+ let / mésic

Sougast balicku atmax atchoice atadults

ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, Afinita

rodinna

TOP porady:

30 pripadl majora Zemana

Ran¢

Krimindlka Kraj 2

68
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O

Minimax je stanice, kterou miluji nejmensi divaci. Nabizi jim
totiz ty nejlepsi animované i hrané porady zahrani¢ni produkce.
Zameérfuje se predevsim na zabavné a vzdélavaci pofady,
véetné populdrnich seridll a film0 pro nejmensi. Stanice je
idedIni pro détskeé divaky, ktefi chtéji prozkoumat svét fantazie
a dobrodruzstvi v bezpe¢ném televiznim prostredi.

Minimax — bezpec¢ny svét fantazie!

NATIONAL
GEOGRAPHIC ®
dokumentarni

National Geographic neni tfeba dlouze predstavovat. Uz témér

30 let je totiz stalici mezi dokumentarnimi stanicemi, ktera prinasi ty
nejlepsi zabéry a reportaze z prirody, historické pofady nebo vypravy
do vesmiru. Stanice je znama svou vysokou kvalitou produkce

a schopnosti prezentovat slozita témata pfistupnym a zajimavym
zpUsobem. Kanal ¢asto spolupracuje s pfednimi védci, prdzkumniky
a dokumentaristy, aby pfines| divaklim jedine¢ny a informacné bohaty
zazitek. National Geographic vas vezme na dobrodruznou cestu!

)

Vlastnosti ( . mérena @ placena @) CZ/SK

Typicky divak

Vlastnosti = mérena } placena @ cz

Typicky divak

Dité 4-9 let
> Afinita 116 % (k CS 4-14 let)

Muz 25-54 let
> Afinita 107 % (k CS 18-609 let)

Stanice oslovi 64 000 divakd ve véku 4-14 let / mésic TOP porady: Stanice oslovi 365 000 divakd ve véku 18-69 let / mésic TOP porady:

187 000 divakd ve véku 4+ let / mésic Jursky svét: Kiidovy kemp 519 000 divakl ve veku 4+ let / mésic Letecké katastrofy
................... . Mimi §éf: zpatky ve hfe ) Evropa z vysky
Souéast balicku atmax  atkids Sivot s tétou Sougast baligku atmax atchoice atadults Tajemstvi ocednti

69 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, Afinita 70
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REBEL ) o

volnocasova volnocasova

REBEL, to je nejtvrdsi kanal na Ceskeé televizni scéné. Jedina
rockova televize u nas pfinasi svym divakdim hudebni klipy
rockovych klasikl i sou¢asnych hvézd. Pasmo hudebnich klipd

je samozrejmé doplnéno pravidelnymi pofady pro vSechny
milovniky tvrdé muziky. Diky tomu vam neuteCe zadna novinka ze
svéta kytarovych rif(l, ¢erné barvy a dlouhych viasd. REBEL vas
naladi na tu spravnou strunu!

RELAX, to je televize plnd dojemnych pribéhd, zajimavych porad(
a zabavy. Jeji divaci maji moznost uniknout od kazdodenniho
shonu a uzit si oblibené seridly a poutavé porady. Pfredevsim
Zenské publikum si mlze odpocinout u romantickych seriald,
telenovel, detektivnich pfibéh(, odpolednich kriminalek &i
kulinarskych show. Dopfejte si kazdodenni davku RELAXu!

C . @ volné )
Vlastnosti ~, méfena S vomne @ CZ/SK
Sifena

Typicky divak

e
Vlastnosti (%) matens @ volné O ¢z sk
sirena

Typicky divak

Zena 40-64 let
> Afinita 126 % (k CS 18-69 let)

Divak 35-64 let
> Afinita 133 % (k CS 18-69 let)

Stanice oslovi 227 000 divakd ve véku 18-69 let / mésic TOP porady: Stanice oslovi 191 000 divakd ve véku 18—-69 let / mésic TOP porady:

256 000 divakd ve veéku 4+ let / mésic TV Rockparada 334 000 divakd ve véku 4+ let / mésic Nespoutany andgl
Metalmania S " Doktor z hor
Sougast balicku atmax atchoice atadults ; Souéast balicku atmax atchoice atadults

To byl ro(c)k Wolfflv revir

7'] ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, Afinita 72




02. PORTFOLIO TV STANIC atmedia*

S | Televize Seznam

SPEKTRUM @

rodinna dokumentarni
Seznam.cz TV nabizi kvalitni porady pro celou rodinu. Kazdy si Spektrum vysila kvalitni dokumentarni a vzdélavaci porady,
tam totiz vybere to, na co ma zrovna chut. At uz to jsou zéabavné které divakdm pfinasi lepsi poznani svéta okolo nas. Nabidka
a vzdélavaci porady, oblibené soutéze nebo ceskoslovenské poradu je opravdu bohata a na své si pfijde kazdy divak, at uz
a zahranicni filmy a seridly. Stanice také pravidelné zafazuje do hleda pfirodopisné série, historické dokumenty nebo populdrné
programoveé nabidky vlastni seridlovou tvorbu Ci klasické pohadky, naucné porady. Je tak idealni volbou pro vSechny, kdo maji zajem
které potési malé i velké divaky. Tak se Seznamte! si rozsifit obzory a chtéji se dozvédét vice o svété kolem sebe.

Se Spektrum nakouknete za horizont udalosti!

. AN volné ) . C . N ] )
Vlastnosti = mérena S ane, @ CZ/SK Vlastnosti - mérena P placena @ Ccz

Typicky divak Typicky divak

Divak 35-64 let Muz 35-54 let
> Afinita 110 % (k CS 18-69 let) > Afinita 107 % (k CS 18-609 let)
Stanice oslovi 2249 000 divakd ve véku 18-69 let / mésic TOP porady: Stanice oslovi 161 000 divakd ve veku 18-69 let / mesic TOP porady:
3 096 000 divakd ve véku 4+ let / mésic Zahradni promény 222 000 divakd ve véku 4+ let / mésic Zivot v sevieni mrazu
) ) . VraZedna Cisla { ) 3 . Zvlastni a zéhadné
Souéast balicku atmax atch°|ce atadults PF|pady detektiva Soucast balicku atmaX atCh0|ce atadults LEGO Masters
Murdocha i
73 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, Afinita 74
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home » N

volnocasova sportovni

Spektrum Home je prvni tematickou stanici ve stfedni a vychodni
Evropé, ktera se zaméfuje na domov a zahradu. V nejrliznéjsich
poradech vénovanych nemovitostem, interiérovému designu,
architekture a zahradniceni se divaci dozvi spoustu zajimavych
tipy, jak si vytvorit to nejutulnéjsi misto k Zivotu. Kromé toho se
mohou tésit také na klasické filmy, které dopliuji vecerni vysilaci
pasmo. Program TV stanice navic brzy doplni vlastni tvorbal
Spektrum Home zkratka umi vykouzlit to spravné ,doma’l

Sport 2 |akd predevsim na zépasy ¢eskych hracd téch
nejlepsich evropskych fotbalovych lig. Vedle toho pravidelné
vysila zapasy Ligy narod( a kvalifikacni duely na EURO nebo
Mistrovstvi svéta. Kromé toho si pfijdou na své i fandové
dalSich fotbalovych lig nebo ledniho hokeje a hdzené. Stanice
je domovem kazdého, kdo miluje sport a chce byt ve viru déni.
Za tim se totiz chodi na Sport 2!

I
Vlastnosti ( ) méfrena @ ;?F::é @) CZ/SK Vlastnosti ( =, méfena @ placena @) CZ/SK

Typicky divak Typicky divak

Divak 35-59 let Muz 25-54 let

> Afinita 117 % (k CS 18-69 let) > Afinita 157 % (k CS 18-609 let)

Stanice oslovi 352 000 divaku ve veku 18-69 let / mésic TOP porady: Stanice oslovi 279 000 divakl ve veku 18-69 let / mésic TOP porady:

502 000 divakd ve véku 4+ let / mésic DAM snd 365 000 divaku ve véku 4+ let / mésic Evropska liga UEFA & Evropska

Architektura interiért N konferencni liga UEFA
Souéast balicku atmax atchoice atadults Zahradnikiy svét Souéést balicku atmax atchoice atadults Svédska hokejova liga
Tenisové WTA 250

: Spektrum Home: ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, bfezen—prosinec 2023, Reach 000, Afinita
7 5 : Sport 2: ATO — Nielsen, Zivé + TS0-3, duben—prosinec 2023, Reach 000, Afinita 76



02. PORTFOLIO TV STANIC atmedia*

T/L|C »  “paprika »

volnocasova volnocasova

TLC, to je mix poradné zabavy a emoci. Program této televizni TV Paprika je to pravé misto pro vSechny kuchare a milovniky
stanice je zaméren na zivotni styl, rodinné hodnoty, kulinarské dobrého jidla. Divaci se mohou koukat primo pod ruce tém
umeni, zabavné formaty a autentické pfibéhy. Stanice si i nejlepsim kucharlm jako je Jamie Oliver a Nigella Lawson,
ziskala divaky zejména mezi zenami, které vyhledavaji pofady nebo si uvafit z lokalnich potravin podle Markéty Hrubesové ¢&i
0 svatbach, vztazich nebo zivotnich cestach a proménach. Gabo Kocaka. Pravé kombinace zahrani¢nich pofadd s viastni
TLC - vaSe vérna kamaradka! tvorbou vytvofi idealni kombinaci chuti a vani, které budete

u obrazovky jen stézi odolavat. Tak otevrete nejlepsi kucharku
jednim tlacitkem na ovladaci!

Vlastnosti < . mérena 9 placena @) CZ/SK Vlastnosti < - mérena @ placena @) CZ/SK

Typicky divak Typicky divak

Zena 25-54 let Q Zena 40-64 let

> Afinita 192 % (k CS 18-69 let) > Afinita 143 % (k CS 18-609 let)

Stanice oslovi 82 000 divak(l ve véku 18-69 let / mésic TOP porady: Stanice oslovi 55 000 divakd ve véku 18—-69 let / mésic TOP po,radvy: )

113 000 divakd ve véku 4+ let / mésic 90denni snoubenci 87 000 divak( ve véku 4+ let / mésic Mistrovske peceni

Sestry manselky i Dezerty nepiekonatelné
. . Michael

Soucast balicku atmax atchoice atadults Sougast balicku atmax atchoice atadults ey

SOS: Zachrante mi kdzi Od farmare na talif

s Markétou Hrubesovou

77 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2023, Reach 000, Afinita 78



Drzte SE, do naseho pOrth|ia Ten r;ejlepél' mix filmu a serialt ;ECak:pSFE;ZZLZOSti
% na jednom miste
virhla Warner TV! WARNER TV

Ta od zac4atku dubna viff vody volné §ifenych tematickych televiznich stanic v Cesku

Jako prvni volné Sifeny kanal spolecnosti Warner Bros. Discovery
v Ceské republice pfindsi Warner TV divakim exkluzivni obsah
z bohatého katalogu jednoho z nejvétsich medidlnich domi na
svéeté. Kromé klasického vybéru filmU a serialt ¢ekaji na divaky

se svou Sirokou databazi filmU a serialt z produkce Warner Bros, které maji potencial

nt 3
oslovit pfedevsim mladsi divaky. Z bohaté nabidky si ovSem vyberou vSichni napric O § také tematické veéery. Ti se tak mohou tésit tfeba na sci-fi uterky,
generacemi. Spojte svoji znacku s kvalitnim obsahem! u patecni trhaky nebo nedélni vecery se superhrdiny. Diky tomu je Sestra

Warner TV idealni volbou pro vSechny, ktefi hledaji kvalitni zabavu

LLDTE I/ CCI L bez nutnosti predplatného.

ﬁ a8

Vice GRPu Osloveni mladsich divaku et erend p :?FI::a @ J—
Diky rozsifeni portfolia 0 Warner TV vam mdzeme Mate jedineCnou prilezitost oslovit mladsi divaky, na
nabidnout jesté vétsi prostor pro vase reklamni které Warner TV cili svou bohatou nabidkou populdrnich Typicky divak
kampané. film0 a seridl{. i
Divak 25-59 let

@ @3

Y
Spojeni znacky s kvalitnim obsahem Vysoky zasah Soutastbalitku  atmax  atchoice  at
Spojte svoji znacku s kvalitnim obsahem z produkce Warner TV je volné Siteny kandl, ktery mlze zdarma
Warner Bros, ktery oslovuje Siroké spektrum divakd naladit a sledovat az 100 % televiznich divakd v Cesku. :
ve véku 25-59 let. Nevahejte je oslovit svou nabidkou. i Super drbna

/9
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Prolet'te se svétem
tematickijch TV stanic
atmedia a nalad’te se na
to, co si mi3e naladit vase

cilovka. \_/v
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03. PLANOVAN{ & SPOLUPRACE

Spusteni TV kampane je jednoduché

Poradime vam, jak na to! K predstaveni vaseho produktu televiznim divakim staci

jen nékolik jednoduchych krokd.

Kontaktujte
atmedia

Klidné nezavazné. Potrebujete
oslovit napfiklad zeny s détmi

s nabidkou vaseho nového
produktu? Spolec¢né se podivame
na reklamni moznosti na nasich
TV stanicich a najdeme spravnou
cestu k tomu, abychom vasi cilovou
skupinu efektivné oslovili. Uvidite,
Ze neni vlbec sloZita.

Domluvte
mediaplan

Kazda televizni kampan vyzaduje jinou
strategii. Abyste efektivné dosahli vsech
stanovenych cild TV kampané, potfebujete
takzvany mediaplan. Ten urCuje, jak dlouho
TV kampan pobézi, jak ¢asto, na jakych
TV stanicich, pripadné v jakych dennich
Casech. Na zakladé ného umime vasi
kampan efektivné rozlozit, abychom
dosahli vami stanovenych ciltl. Chcete
napfiklad uvést na trh novy produkt? Vasi
kampan nastavime tak, aby zasahla hlavni
cilové skupiny a maximalizujeme denni
frekvenci spotl. Naopak pro osloveni

uzkeé cilové skupiny vdm muizeme sestavit
vhodny balic¢ek TV stanic Sitych na miru.

Dodejte
reklamni spot

Ve chvili, kdy mame pfipraveny

a zoptimalizovany mediaplan, mizeme vasi
TV kampan nasadit do vysilani. K tomu
spot. Dodate nam vlastni? Vyborné! Ted uz
nic nebrani predstavit ho na obrazovkach
divakim. Pokud byste ale pfeci jenom
potfebovali poradit tfeba s formatem videa
nebo se samotnou produkci, radi vam s tim
pomUzeme. A nezapomerite, TV reklama
nemusi byt viibec draha. Televizni spot se
da poridit jiz za nizsi desitky tisic K¢.

Sledujte vasi
kampanv TV

Ted uz to nechte na nas! Postarame se
o veskeré technické zalezitosti a spustime
kampan. Tim to ale rozhodné nekonci.
Vasi kampan neustale monitorujeme

a optimalizujeme v jejim prabéhu tak,
aby splnila vSechny své cile. Z tohoto
dtvodu napriklad nékolikrat mésiéné
vyhodnocujeme TV sledovanost

a upravujeme odhady televizni
sledovanosti. Také diky tomu se nam
dlouhodobé dafi plnit stanovené cile
TV kampani nasich klientd.

Radujte se
z vysledki

Po odbéhnuti vasi kampané zpétné
vyhodnotime spinéni ciléi na zakladé
vytyCenych parametrl. Hodnoti se
napfiklad, zda TV kampan oslovila pfedem
stanoveny pocet divak(, zda dosahla
efektivni frekvence nasazeni TV spot,
nebo zda efektivne oslovila konkrétni
cilovou skupinu, na kterou byla zameérena.
Vysledkem je tzv. post-buy report. Soucasti
vyhodnoceni TV kampané mohou byt také
doporuceni pro vase dalsi TV kampané.

atmed)at‘
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Obchodni podminky & cenik

V prehledu uvadime zakladni ceny. Ty se nasledné meéni v zavislosti na mesici
(sezénni koeficienty) a délce spotu (stopazové koeficienty).

GRP reklama

Produkt Televizni stanice

individualni prodej 1 stanice z atkids

individualni prodej 1 stanice z

atkids
(2 TV stanice)

Disney Channel, Minimax

AMC, AXN, Canal+ Action, CS Film, CS History, CS Mystery, Discovery Channel,
Eurosport 1, Film+, FilmBox, FilmBox Stars, JOJ Cinema, JOJ Family, National
Geographic, Rebel, Relax, Seznam.cz TV, Spektrum, Spektrum Home, Sport 2, TLC,
TV Paprika + Warner TV

AMC, AXN, Canal+ Action, CS Film, CS History, CS Mystery, Discovery Channel,
Eurosport 1, Film+, FilmBox, FilmBox Stars, JOJ Cinema, JOJ Family, National
Geographic, Rebel, Relax, Seznam.cz TV, Spektrum, Spektrum Home, Sport 2, TLC,
TV Paprika + Warner TV

AMC, AXN, Canal+ Action, CS Film, CS History, CS Mystery, Discovery Channel, Disney
atmax Channel, Eurosport 1, Film+, FilmBox, FilmBox Stars, JOJ Cinema, JOJ Family, Minimax,
(25 TV stanic) National Geographic, Rebel, Relax, Seznam.cz TV, Spektrum, Spektrum Home, Sport 2,
TLC, TV Paprika + Warner TV

atchoice
(min. 9 z 23 TV stanic)

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH a jsou stanoveny pro tficetisekundovy spot.

Nedilnou soucdsti vypoctu ceny je prislusny sezénni a stopazovy koeficient.

Atmedia je opravnéna doplnit prodejni balicky atkids, atadults, atmax o mérené televizni stanice v nich neobsaZené.

Cena za product placement a specidlni formdty partnerstvi sportovnich udalosti na Eurosport 1 a Sport 2 jsou individudlni.
Kontaktuje nase obchodni oddéleni, radi vam pripravime cenovou nabidku.

18-69

18-69

18-69

17 200

21600

19 200

18 300

Individualni prodej spotové reklamy a specialnich

formati na TV stanicich

TV stanice

AMC

AXN

Canal+ Action
CS Film

CS History

CS Mystery
Discovery Channel
Disney Channel
Eurosport 1
Film+

FilmBox
FilmBox Stars

JOJ Cinema

Spotovy prodej
Cenaza
1 spot (30 vtefin)

Sponzoring
Cenaza
1 sponzorsky vzkaz

2900
1800
2900
1800
2900

5100

2900
2900

2300

TV stanice

JOJ Family
Minimax
National Geographic
Rebel

Relax
Seznam.cz TV
Spektrum
Spektrum Home
Sport 2

TLC

TV Paprika

Warner TV

Spotovy prodej
Cenaza
1 spot (30 vtefin)

Sponzoring
Cenaza
1 sponzorsky vzkaz

6 000
5100
2300
1800
1800
6 000
1800
2300
2300
1800
4700
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atmed)at‘

Koeficienty k cenam za reklamu

Sezonni koeficienty

leden unor bfezen duben  kvéten Cerven Cervenec srpen Zari
0,80 0,95 1,30 1,40 1,40 1,40 0,85 1,05 1,45

Stopazové koeficienty

10sec 15sec 20sec 25sec 30sec 35sec 40sec 45sec 50sec

0,50 0,77 0,90 1,00 1,00 1,25 1,45 1,60 1,75

Tandemové spoty

V pfipadé vyuziti tzv. tandemovych spotl bude aplikovén koeficient rovnajici se souctu
koeficient prislusnych délek spotu, jez budou pouzity
(napr.: 30 sec + 10 sec: 1,00 + 0,50 = 1,50).

88

fijen

1,45

55 sec

1,90

prosinec
listopad

do24.12. 0d25.12.

1,45 1,40 0,80

60 sec

2,00

Priplatky, slevy, dalSi podminky pro booking

Priplatky
> Za vyzadanou pozici: 10 %
> Za druhy a dalsi produkt ve spotu (do 20 % délky spotu): 5 %

> Jednorazovy poplatek ve vysi 1 500 K¢ u kazdé kampané
v pfipadé, ze klient vyzaduje ¢asovy odstup/omezeni mezi
jednotlivymi spoty

Slevy
> Za investice do OMK (ostatni medidlni kanaly)

> do vySe 10 % z kontraktu: 3% sleva

> do vySe 20 % z kontraktu: 8% sleva

> do vyse 30 % z kontraktu: 13% sleva

> u pfesné specifikace rozdéleni OMK: +2% sleva
> Novy klient po dobu 1 roku: 15% sleva

Podminky pro booking kratkych kampani

> Objednavka na obdobi 1-4 dny bude povazovana za fadné
splnénou po odvysilani vysilaciho planu a jeji cena bude
vypoctena na zakladé skuteéné obdrzenych GRP

> Objednavka do vyse 10 GRP bude fakturovéna na realitu,
a to do maximalni vySe 110 % objednavky

89



03. PLANOVANI & SPOLUPRACE atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Limity reklamy na TV stanicich atmedia

Limity reklamy na TV stanicich atmedia se fidi Zakonem o regulaci reklamy (40/1995). Nékteré TV stanice sechny reklammy; spoty

90

si ale ve svém zodpovédném pristupu k divakim definuji nad rémec tohoto zakona dalsi specificka

omezeni a pravidla pro vysi

ani reklamnich spotu.

Détska a kojenecka

2 prob kg
0,:20/ L{eiflnat/ckych kategoy;y Idediné
Yjte s dostatefnjm Ppredstih
em,

Lehky alkohol Potraviny a napoje vyZiva Obchodni fetézce Fast Food VOD sluzby
(<20% podil alkoholu: pivo, Tvrdy alkohol Lécivé Erotika Hazardni hry, s vysokym obsahem (Kendamil, Beba (Tesco, Penny, restaurace (HBO Max, Netflix,
Stanice Licence vino, apod.) (lihoviny) pripravky a lékarny a sexualita* loterie a sazky cukru, tuku a soli apod.) Kaufland apod.) afetézce Voyo apod.) Filmové trailery a proma
ANO, ANO, ANO, Detailni specificka pravidla,
EMC AMC cz ale jenv 18.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 ANO ale jen v 22.00 - 06.00 ° ANO ANO vyzaduje individudIni feeni ) ANO NE ANO
A L Ao NE ANO AN, Detanispecfilapraida,  ao ANO Detainispecfielé reds o NE petain specickd rav
ale jenv 21.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 vyzaduje individudIni feseni @ vyzaduje individuéIni feseni @ vyzaduje individudlni feseni ©
CANAL+ Action L ANO, ANO, ANO ANO, il opecricka pravidla, ANO ANO Detailn’ specifickd pravidia, ANO NE Detailn specificka pravidla,
ale jenv 18.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 vyzaduje individudIni feseni @ vyzaduje individuéIni feseni @ vyzaduje individudlni feseni ©
Detailni ificka idla,
S CS Film cz ANO, ANO, ANO ANO, ANO ANO ANO etain specilicka pravicia, ANO NE ANO
FILM ale jenv 18.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 vyzaduje individudlni feseni @
B Detailni ificka idla,
= CS History cz ANO, ANO, ANO ANO, ANO ANO ANO € ol spectiche praviee, ANO NE ANO
Y ale jenv 18.00 — 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 vyzaduije individudlni feseni @
e ANO, ANO, ANO, Detailni specificka pravidla,
= CS Mystery cz ale jen v 18.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 ANO ale jen v 22.00 - 06.00 A ANO ANO vyzaduje individualni feseni @ ANO NE ANO
. ANO, ANO, Detailni specificka pravidla, Detailni specificka pravidla,
n;@., Discovery Channel NL ale jenv 21.00 - 06.00 NE ANO ale jen v 22.00 - 06.00 vyzaduje individudIni feseni @ ANO NE vyzaduije individudlIni feseni @ NE NE ANO
. Detailni specificka pravidla,
F:I-:)WF Disney Channel ES NE NE NE NE NE NE NE NE NE NE vy3aduje individualni fesent ©
ANO, ANO, Detailni specificka pravidla, Detailni specificka pravidla,
= " Eurosport 1 FR ale jenv 18.00 - 06.00 NE ANO ale jen v 22.00 - 06.00 vyzaduje individudIni feseni @ ANO ANO vyzaduije individudlni feseni @ NE NE NE
. ANO, ANO, ANO, Detailni specificka pravidla,
+
ﬂ I m Film cz ale jenv 18.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 ANO ale jen v 22.00 - 06.00 Gy ANO ANO vyzaduje individuéIni feseni @ ANO NE ANO
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Stanice

RATICIAL
GEQGRAPHIC

=
S

S | Televize Seznam

FilmBox

FilmBox Stars

JOJ Cinema

JOJ Family

Minimax

National Geographic

Rebel

Relax

Seznam.cz TV

Spektrum

Licence

ES

ES

cz

cz

cz

Ccz

Ccz

Ccz

Ccz

Lehky alkohol

(<20% podil alkoholu: pivo,

vino, apod.)

ANO,
ale jen v 20.30 - 06.00

ANO,
ale jen v 20.30 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

NE

ANO,
ale jen v 20.30 - 06.00

ANO,
ale jenv 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

Tvrdy alkohol
(lihoviny)

NE

NE

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

NE

NE

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
alejenv 22.00 - 06.00

ANO,
alejenv 22.00 - 06.00

ANO,
alejenv 22.00 - 06.00

Lécivé

pripravky a lékarny

ANO

ANO

ANO

ANO

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

Erotika
a sexualita*

ANO,
alejenv 22.00 - 06.00

ANO,
alejenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

NE

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
alejenv 22.00 - 06.00

ANO,
alejenv 22.00 - 06.00

Hazardni hry,

loterie a sazky

ANO

ANO

ANO

ANO

NE

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

Potraviny a napoje
s vysokym obsahem
cukru, tuku a soli

ANO

ANO

ANO

ANO

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individudlni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individudlni feseni @

ANO

ANO

ANO

ANO

Détska a kojenecka

vyziva

(Kendamil, Beba

apod.)

NE

NE

ANO

ANO

NE

NE

ANO

ANO

ANO

ANO

Obchodni fetézce
(Tesco, Penny,
Kaufland apod.)

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feSeni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individualni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individudlni feseni @

NE

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individudlni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individudlni feSeni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individuélni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individuélni feSeni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni @

Fast Food

restaurace

a fetézce

ANO

ANO

ANO

ANO

NE

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

VOD sluzby

(HBO Max, Netflix,

Voyo apod.)

NE

NE

NE

NE

NE

NE

ANO

ANO

NE

NE

Filmové trailery a proma
Detailni specificka pravidla,

vyzaduje individudlni feseni ©

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni

ANO

ANO

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni ©
Detailni specificka pravidla,

vyzaduje individudlni feseni ©

ANO

ANO

ANO

ANO
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Détska a kojenecka

Lehky alkohol Potraviny a napoje vyziva Obchodni fetézce Fast Food VOD sluzby
(<20% podil alkoholu: pivo, Tvrdy alkohol Lécivé Erotika Hazardni hry, s vysokym obsahem (Kendamil, Beba (Tesco, Penny, restaurace (HBO Max, Netflix,
Stanice Licence vino, apod.) (lihoviny) pripravky a lékarny a sexualita* loterie a sazky cukru, tuku a soli apod.) Kaufland apod.) a fetézce Voyo apod.) Filmové trailery a proma
: Detailni ificka idla,
ROme  Spektrum Home cz ANO, ANO, ANO ANO, ANO ANO ANO ettt specilicka pravicia, ANO NE ANO
ale jen v 18.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 vyzaduje individudlni feseni @
ANO, ANO, ANO, Detailni specificka pravidla, Detailni specificka pravidla,
EOOCLE Sport 2 cz ale jen v 18.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 ANO ale jen v 22.00 - 06.00 vyzaduje individudlni feseni @ ANO ANO vyzaduje individualni feseni @ ANO NE ANO
ANO, ANO, Detailni specificka pravidla, Detailni specificka pravidla,
u TLe NL ale jen v 21.00 - 06.00 NE ANO ale jen v 22.00 - 06.00 vyzaduje individudIni feseni @ ANO NE vyzaduje individudlni feseni @ NE NE ANO
- " ) ANO, ANO, ANO, Detailni specificka pravidla,
TV Paprika cz ale jen v 18.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 ANO ale jen v 22.00 - 06.00 &l ANO ANO vyZaduje individudIni feSeni ) ANO NE ANO
ANO, ANO, ANO, Detailni specificka pravidla,
.E% Warner TV cz ale jen v 18.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 ANO ale jen v 22.00 - 06.00 AN ANO ANO vyzaduje individuéIni feseni @ ANO NE ANO

© Potraviny a napoje s vysokym obsahem cukru, tuku a soli: Zakaz komunikace propagujici potravinové zboZi skodici zdravi
zamérené na déti a dospivajici. Jedna se o potraviny s vysokym obsahem nasycenych tukd, cukru, soli nebo sladidel (pfevazné
sladkosti, primyslové pecivo, energetické ndpoje, dZusy a stavy nebo zmrzliny).

* Erotické sluzby, erotické vyrobky, IéCivé pripravky nebo doplriky stravy na podporu sexudlni vykonnosti

() Lécivé pripravky a Iékarny: Zakaz komunikace propagujici IéCiva na Iékarsky predpis a produkty péce o zdravi pfimo cilené na
dospélé a irelevantni pro déti a mladistvé (napr. prostredky intimni hygieny, afrodisiaka, vyZivové doplriky, apod.). To samé plati
pro komunikaci nabizejici Iécbu zdravotnich problémd dospélych nebo problému genderové specifickych (napr. vaginalni infekce,
nehtova mykdza, problémy s prostatou, apod.)

“ Obchodni Fetézce (Tesco, Penny Market, Kaufland apod.): Omezeni komunikace tykajici se obchodnich retézcd, které ve svém
komerénim spotu propaguji alkoholické ndpoje. V pripadé komunikace nabizejici alkoholické napoje plati stejna konkrétni vysilaci
pravidla jako pro lehky alkohol (<20% podil alkoholu: pivo, vino, apod.) a tvrdy alkohol (lihoviny).

®) Filmové trailery a proma: Zakaz komunikace propagujici filmové ukazky a proma, ktera prezentuji konkurencni medialni
poskytovatele a konkurencni televizni skupiny.

) Hazardni hry, loterie a sazky: Komunikace propagujici online kasina, sportovni sézky, bingo, poker ¢i dals$i hazardni hry je
povolena jen na zdkladé predchoziho pisemného souhlasu. Tato komunikace musi cilit na osoby starsi 18 let.
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Technicke podminky pro zarazeni
reklamnich poradu do vysilani

Pro bezproblémovou distribuci vasich TV spot( a zajiSténi patficné technické kvality plati
nasledujici technické podminky.

> Moznosti dodani reklamni spotii a sponzorskych vzkazi: pouze digitalné,
soubor dodany pres Adstream.com nebo Peachvideo.com (zpoplatnéné sluzby)

> Zakladni technicka specifikace:
> Video: Pomér stran 16:9, PAL
> Audio: EBUR-128

> Konkrétni technické podminky platné pro dodavky spotl najdete na internetovych strankach www.atmedia.cz

v sekci Technické parametry TV kampani.

> Kontaktni tdaje pro dodavani (Adstream):
Rudolf Kukag, Digital Adstream CR, rudolf kukac@extremereach.com, tvcz@adstream.com, + 420 604 150 498

> Kontaktni idaje pro dodavani (Peachvideo):
Milos Palecek, milos.palecek@peachvideo.com, support.cz-sk@peachvideo.com, +420 606 422 380

> Kéd pasky: S reklamnim spotem musi byt dodan kod pasky pridéleny registrem TV komerce.
> Termin dodani: Spot musi byt dodan nejpozdéji 5 pracovnich dnl pfed prvnim vysilanim.
> Kazdy spot musi mit presnou délku odpovidajici objednavce.

Jakékol; dotazy,
Rady Pomizeme.

Tesime se
na spolupraci

i
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ATMEDIA INFORMACNI SERVIS atmedia® V43 partner ve svété tematickych televizi

Sledujeme televizni trendy v Cesku i ve svéteé a radi Prinasime rozhovory s odborniky
o nich piSeme na média a TV trh Martin Herzo

: z TV skupiny JOJ
Jako odbornici na televizni trh pravidelné publikujeme vlastni obsah, ve kterém se vénujeme Pod znackou expert talks pravidelné prinasime rozhovory (Slovensko)
aktualnim trendlim ze svéta televize u nas i v zahranici. At uz se jedna o pravidelna cisla s odborniky na medialni a televizni trh. S nasimi hosty
tydne, infografiky nebo zajimavé ¢lanky z prostredi televize. To vSe najdete na nasich diskutujeme o novych trendech ve sledovani televize,
komunikacnich kanalech. sluzbach s videi na vyzadani, budoucnosti linearni

televize, nebo rozdilech mezi Ceskym trhem a dalsimi trhy

anich . . napric¢ Evropou. Vénujeme se i vyvoji investic do reklam
a cocidInic g @atmediaczech @ Atmedia Czech s.r.o0. P .p ) ) o y‘ ) y
sledujte " pre . anebo novinkam televiznich skupin.
sitich {J ich 28 oy tele
o noV" D 0 atmediaczech www.atmedia.cz/atblog >expert talks

Cisla tydne Wojciech Kowalczyk
> Kazdy tyden pro vas mame jedno Gislo z TV skupiny TVP szlrcel Prochazka
z Seského nebo evropského televizniho (Polsko) z Ceskych

Martin Novacek
z medialni agentury
OMD Czech

trhu, které by véam nemélo uniknout. Radiokomunikaci

Infografiky, ve kterych se neztratite

> Prinasime vam aktualni trendy
a informace ze svéta televize a VOD
sluzeb v jednoduché a srozumitelné
formé.

Clanky a komentare
> Pravidelné komentujeme televizni cvrkot,
o kterém si prectete vzdy na naSem
atblogu nebo v médiich.




Jaky dojem delaji ceske TV stanice na sve
divaky, nebo kolik Cechu sleduje Netflix?

Ziskejte komplexni data a informace o ¢eském TV trhu a trhu
VoD sluzeb. Prehlednég, srozumitelné a pravidelné.

Hodnoceni
kvality televiznich 1
e \--‘

f

atmed)a

powered by atmedia®



Placené VoD sluzby

Pravidelna studie o vyuzivani placenych VoD sluzeb v CR.

42 % 2/3

Cecp’l"l ve véku 15-69 uzivatel placenych
vyuziva aspon Jedpu VoD sluzeb sleduji Netflix
placenou VoD sluzbu

(2. pol. 2023)

Placena a neplacena TV

Pravidelnd studie o vyuzivani placené a neplacené televize v CR.

95 % 395 k:

¢eskych TV divakui sleduje O v priméru divaci mésiéné
televizi prostrednictvim O plati za sledovani TV
operator( placené TV 0O (2. pol. 2023)

(2. pol. 2023)

Hodnoceni TV stanic

Srozumitelny ukazatel kvality televiznich stanic plsobicich na ¢eském trhu TV reklamy.
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Kontakt na obchodniky

Robert Martiska

robert.martiska@atmedia.cz
+420 222 998 721, +420 725 054 395

Pavel Vavra

pavel.vavra@atmedia.cz
+420 222 998 720, +420 606 095 937

www.atmedia.cz

Medialni zastupitelstvi tematickych televiznich stanic



