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PREDSTAVEN| ATMEDIA

atmed)a’

Prodavame reklamni prostor na tematickych televiznich stanicich.

Na ¢eském trhu plsobime jiz od roku 2008 a neustale hledame nové cesty,
jak co nejefektivnéji oslovit vase zakazniky.

2009

Pripojujeme se k jednotné
televizni méné GRP.
Tematickeé televizni
stanice jsou nové zahrnuty
v méreni sledovanosti.

2/

2015

Zapojujeme se do

MML-TGI vyzkumu, ktery
sleduje spotfebni chovani
Ceskych zakaznikd. Od té doby
presné vime, jak divaci nasSich
TV stanic utraceji a co nakupuiji.

2021

Predstavujeme atmedia
index, ktery pravidelné kazdé
Ctvrtleti prindsi komplexni
data o ¢eském trhu placené
TV a placenych VoD sluzeb.

2024

Obnovujeme atmedia CUP
— kazdoroc¢ni utkani
medidlnich agentur

v nejriznéjsich disciplinach.

3,7%

podil na
sledovanosti ™
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E-HANREL.
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2008

&

2010

Predstavujeme novy
zpUsob prodeje reklamniho
prostoru pomoci prodejnich
bali€kd. Jako prvni
nabizime moznost oslovit
détskou cilovou skupinu.

2019

Spoustime informacni
servis atblog, kde pravidelné
informujeme o novinkach
tematickych televizi

a preferencich jejich divakd.

2023

Informujeme o zméné cilové

skupiny na 18-69 let.

mérenych tematickych
TV stanic v portfoliu
atmedia

M  ATO - Nielsen, Zivé + TSO-3, 2024, Share, CS 18-69, atmedia
@  ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, Reach 000, CS 4+, atmedia
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PREDSTAVENI ATMEDIA

atmedia® V4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

ProcC inzerovat na tematickych
televiznich stanicich atmedia

Oproti plnoformatovym kanallim ma reklama na jasnéji profilovanych tematickych
televizich radu prednosti. Vyuzijte jich!

Bonitni
Kvalitni televizni

obsah z domova
i ze svéta

divaci
Pestré portfolio

tematickych
TV stanic

Partnerstvi

at m e d ’a ’ svétovych

sportovnich
udalosti

Moznost vybéru
casu, dne Ci

konkrétnich stanic Moznost flexibilné
pro nasazeni reagovat na
reklamy pribéh kampané

Nase tematické TV stanice sleduje
témeér polovina ceskych divakui

45%

¢eskych televiznich divak
ve véku 4+ oslovi mésicné
tematické TV stanice atmedia

M ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, Reach, Reach 000, CS 4+, 18-69, atmedia

48%

ceskych televiznich
divakd ve véku 18-69 let
oslovi mésicné tematické
TV stanice atmedia

Podivejte se na dalsi
dikazy efektivity reklamy
na tematickych TV stanicich

N,

5



PREDSTAVENI ATMEDIA

atmedia® V4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Siroké portfolio divaku
a cilovych skupin

Kombinaci TV stanic umime oslovit
atraktivni cilové skupiny divak.

Komeréni
afinita

116%

Muzi 35-54 let

Divaci 35-

> s vysokymi az stfednimi pfijmy

(soc. ABC)

Zeny 35-54 let

Komeréni

afinita

100%

54 let

Komeréni
afinita

112%

Komeréni
afinita

154%

Divaci 50-69 let
> s vysokymi az stfednimi pfijmy
(soc. ABC)

Komeréni
afinita

100%

Divéci 25-54 et

> s vysokymi az stfednimi pfijmy
(soc. ABC)

> z vétSich mést
(nad 20 tis. obyvatel)

e divaci atmedia 72 %

) divaci ostatnich TV'62 %
V' ~ - 0 ”75\’/1’)78105/%0 (s}
Zname spotiebni +10%
chovani nasich divaku nakupujiavivaze

A vime, jak toho zadavatelé reklamy
mohou efektivné vyuzit.

divaci atmedia 55%
divaci ostatnich TV 47 %

+ 8%

. ) nakupuji pomazankova masla
divaci atmedia 61 %

divaci ostatnich TV 51 %

+10%

vyuzivaji pojisténi domacnosti

divaci atmedia 66 %
divaci ostatnich TV'59 %

+ 7%

nakupuji mletou

Gi zrnkovou kavu
divaci atmedia 49 %
divaci ostatnich TV 43 %

+ 6%

nakupuji léky proti kasli

() ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2. pol. 2024, TRPL 30s bloku, k CS 18-69, balicek atchoice (7 vybranych TV stanic atmedia)
@ MML-TGI CR, 1.-2. étvrtleti 2024, divaci TV stanic atmedia, divéci ostatnich TV stanic



PREDSTAVENI ATMEDIA

atmedha® V4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Nejrozsahlejsi portfolio
tematickych televiznich stanic
na ceském trhu

Chcete oslovit filmové fanousky, serialové televizni maratonce
nebo zvidavé divaky se zajmem o védu, historii, pfirodu ¢i kulturu?
Nebo cilite spiSe na sportovni fandy raket, lyzi i rychlych kol, Ci
divéky, ktefi sleduji nové trendy vareni a cestovani? Mame cilovku
pro kazdého. Televizni reklamu miZete umistit na 19 méfenych
tematickych TV stanicich.

1

detska stanice

K. - -‘-\ .
volnocasové =
stafice

-4

19

mérenych tematickych
televiznich stanic

By

rodinna

'stanice

sportovni stanice

filmovych
a serialovych stanic

Kvalitni obsah laka dobrou
spolecnost — divaku i inzerentu

Hollywoodské filmy, svétové popularni serialy, dokumentarni
porady o pfirodeé i vesmiru, animované détské porady, vrcholné
sportovni udalosti i life-stylové pofady se svétovymi celebritami.
Tematické stanice zastupované atmedia maji ve svété zvucné
jméno a jejich prvotrfidni obsah vyhledavaji bonitni divackeé
skupiny.

Chut domova
s Antonim Porowskim
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e '
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01. PREHLED PRODUKTU

Jak muzete inzerovat na TV stanicich atmedia

Nabizime nejriiznéjsi reklamni formaty od klasickych spotd po specialni inzerci.

REKLAMNI SPOTY SPECIALNI FORMATY
19 méfenych TV stanic g %
Prodej na GRP Partnerstvi svétovych sportovnich udalosti Sponzoring a product placement
Na mérenych televiznich stanicich je prodejni jednotkou GRP, tj. konkrétni pocet divak( v dané Jedine¢na moznost zviditelnit svoji znacku Spojte svoji znadku s uréitym typem pofadu
cilové skupiné. Seskupenim TV stanic do tematickych balickd nabizime vyssi zasah vasi cilové v kontextu nejvétsich sportovnich akgi. urnisténim sponzorskeého vzkazu nebo produktu.

skupiny a tedy i vyssi efektivitu kampani.

nejvyssi

OBCHODNI BALICKY S 0 INDIVIDUALNI TV STANICE

kampanj

Vedle obchodnich bali¢k nabizime prodej
TV reklamy i samostatné na jednotlivych
televiznich stanicich.

Efektivni cesta k osloveni
vasi cilové skupiny.

atmax atchoice

at atkids Nebo pfipravime nabidku pfimo pro vasi
P : ‘ marketingovou vyzvu.

Ke kazdé kampani pfistupujeme jako k unikatnimu projektu.
] Nabidku tak flexibilné pfizplsobime vasim potfebam.

12 13
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01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > PRODEJ NA GRP > OBCHODNI BALICKY

CS18-69 1GRP =63 686 divaku

OBCHODNI BALICKY
y (tj. 1 % ze vSech divaki cilové skupiny)

Nase tematické stanice seskupujeme podle slozeni jejich divaka do logickych balicku, které umoznuji
efektivni cileni vasi kampané. Jako prodejni jednotka slouzi GRP, nakupujete tedy presny pocet divakd,

1 GRP =11 318 divaku

(tj. 1 % ze vSech divaki cilové skupiny)

CS4-14

ktery chcete zasahnout.

atkids

atmax atchoice at

Dostante svoje sdéleni Brand image Sestavte si vlastni balicek Brand image Oslovte svoji nabidkou Brand image VyuZijte moznosti cilit Brand image
k co nejvétsimu poctu 00000 pfimo podle potieb konkrétni 00000 dospélé divaky na 00000 na détskeé divaky a jejich 00000
divakd na vsech mérfenych kampané. Balicek minimalné 18 tematickych stanicich. rodice. Tuto moznost
tematickych stanicich literé ﬁf; Novy produkt 7 stapnic sestavujeme na *{; Novy produkt ' Mlovy produkt nabizime jako jediné medialni ﬁ/; Novy produkt
' " 00000 Nl X X JoJo) 00000 ) ; Nl X X JoJo)
zastupitelstvi na trhu.
Narlst prodeje

zastupujeme.

14

A

Ska/i)vvo'w/ ukazyje vhodnost produkty
pro resens vasr marketingové Vgzvy

Narlst prodeje

00000

)

zakladé vasich individualnich
pozadavkd.

A

Narlst prodeje

(-2) ATO — Nielsen, 2024

_} Narlst prodeje

00000

A

15



01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > PRODEJ NA GRP » OBCHODNI BALICKY

atmedia® V4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Balicek stanic atmax

Vyuzijte nas reklamni prostor naplno a dostante svoji nabidku k celé rodiné napric
vSemi televiznimi zanry. Balicek atmax umoznuje oslovit Siroké spektrum divaka,
zahrnuje vSech 19 mérenych stanic v portfoliu atmedia.

A Narlst prodeje

Brand image #(* Novy produkt
00000 Y YY Y 00000

¢ Kdyz potrebujete

Prodejni cilova skupina 18-69 let

Stanice kompletni portfolio 19 mérenych TV stanic atmedia

4700

,,,,,,,, : . kapacita (GRP) na jeden mésic

Prodejni jednotka GRP

« optimalizace mediaplanu
« technické zajisténi
v vyhodnocovani vysledkd

Ay EIITE  (SFILM | CSHISTORY | CSMTSTERY 2
eoonemA (Ofamily | 805G JRSEIEE RELA G

FOHODOVA TY —r

Vice informaci k TV stanicim najdete na strandch 32-47.

16

UROSPORT Il m@

2,7 mil.

potencialni zasah divaku
ve véku 18-69 let
(3,7 mil. divaka ve véku 4+)

GRP KAPACITA

)y AV
Black
NOVE TV STANICE
vice na str. 47

Oslovte Siroké spektrum divaki
s balickem atmax

; o I N divaci atmedia 23 %
Zwavme lspotrefowv/ chovaw maS/‘c,ljid/’vaku. o divaci ostatnich TV 7 %
Potebujete védét, jak nakupuji jiné produkty, pripadné o
konkrétné ten vds? Dejte ndm védét. Rekneme vdm to. + 6 /O
vyuzivaji spotrebitelsky uver

divaci atmedia 37 % nebo splatkovy prode;

divaci ostatnich TV 26 %

+11%

nakupuji Cistice
nabytku

komercni afinita Zen
ve veku 35-54 let

divaci atmedia 49 %
divaci ostatnich TV 43 %

(o)
+ 6%
nakupuji Iéky
proti kasli

divaci atmedia 56 %
divaci ostatnich TV 49 %

divaci atmedia 57 %

divéci ostatnich TV.53 % o
iv4ci ostatnic 40/ + 7 /O
+ o nakupuji zmrzliny v rodinném
nakupuji ochucené napoje baleni

s obsahem CO,

M ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, Reach 000, CS 18-69, 4+, pouze TV reklama
@ ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2. pol. 2024, TRPL 30s bloku, k CS 18-69
672 MML-TGI CR, 1.-2. étvrtleti 2024, divaci TV stanic atmedia, divéci ostatnich TV stanic 1 7



01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > PRODEJ NA GRP » OBCHODNI BALICKY

atmedha® V4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Balicek stanic atchoice

Sestavte si vlastni balicek TV stanic pro svoji specifickou cilovou skupinu.
PomUzeme vam vybrat nejméné 7 stanic z naseho portfolia tak, abyste dosahli
maximalniho efektu a oslovili pfesné ty divaky, které potrebuijete.

Jak balicek atchoice funguje?

Brand image #{* Novy produkt _} Narlst prodeje
(XYY Y * ©@®00 (XYY Y | Priklad:
© Muzive véku 35-54 let s vysokymi
- Kdyz potrebujete oslovit uzsi zajmovou skupinu az strednimi prijmy

Prodejni cilové skupina 18-69 let : Predstavte si, ze svoji kampani chcete
rrrrrr : :oslovit muze v produktivnim véku s

Stanice 7 avice méfenych TV stanic z portfolia atmedia vysokymi a strednimi pfijmy (soc. ABC).
Prodejni jednotka GRP Po konzultaci vdm z portfolia nasich
Atmedia servis v sestaven! vybéru stanic tematickych TV stanic vybereme nejméné

v technické zajistént 7, které sleduje vase cilova skupina.

v vyhodnocovani vysledkd

% CSHISTORY #ZUROSPORT I rl.n@ DCINEMA

®

Vice informaci k TV stanicim najdete na strandch 32-47. vice na str. 47

18

Oslovte co nejefektivnéji specifickou
cilovou skupinu divaki s balickem R
divaci atmedia 68 %
atchoice divéci ostatnich TV/52 %
o
2Zndme spotiebni chovdni nasich divaka. + 16 /0

Potebujete védét, jak nakupuji jiné produkty, pripadné
konkrétné ten vds? Dejte ndm védét. Rekneme vam to.

nakupuji panskeé pripravky
na holeni

divaci atmedia 73 %
divaci ostatnich TV 68 %

+ 6%

nakupuji pivo

komercni afinita
muzi ve véku
114 O/O 35-54 let s vysokymi
az strednimi prijmy
(soc. ABC)

0 Kapacita (GRP) pro vasi
meésicni kampan i potencialni
zasah zavisi na individualnim
vybéru jednotlivych TV stanic.
PFi vybéru samoziejmé
upfesnime konkrétni Cisla.

divaci atmedia 21 %

divaci ostatnich TV 15 % \

+ 6%

utraceji za loterie a sazky

divaci atmedia 72 %
divaci ostatnich TV. 67 %

(o) . N
-+ 5 7 min. 600 K& mésiéné
nakupuji Iéky proti
bolestem
™ ATO - Nielsen, Zivé + TSO-3, 2. pol. 2024, TRPL 30s bloku, k CS 18-69
-5 MML-TGI CR, 1.-2. étvrtleti 2024, divdci TV stanic atmedia, divéci ostatnich TV stanic 1 9



01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > PRODEJ NA GRP » OBCHODNI BALICKY

atmedha® Vv4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Balicek stanic atadults

Oslovte svou nabidkou dospélé divaky na 18 stanicich nejriznéjsiho
zameéreni od filmovych a seridlovych pres sportovni az po dokumentarni.

2,6 mil.

potencialni zasah divak
ve véku 18-69 let
(3,7 mil. divakd ve véku 4+)

Brand image #* Novy produkt _A Nardst prodeje U VPR .
©0000 * 00000 T 00000
i e oslovit dospélé divaky
Prodejni cilova skupina 18-69 let 4 6 0 0
Stanice 18 méfenych TV stanic z portfolia atmedia : :
Prodejni jednotka GRP kapacita (GRP) najeden mésfc
Atmedia servis v optimalizace mediaplanu GRP KAPACITA
v technické zajisténi

« vyhodnocovani vysledku e

‘W % CSFILM | CSHISTORY | (CS/MYSTERY s #URCSPORTE m@ FI:“H@
wonema Ofamiy | 2o, [EEEEA RELA: ® | aov

POROOOVA TV

NOVE TV STANICE
Vice informaci k TV stanicim najdete na strandch 32-47. vice na str. 47

20

Oslovte vysoce bonitni dospélé
divaky s balickem atadults

2Zndme spotiebni chovdni nasich divaka. divéci atmedia 65 %

Pottebujete védét, jak nakupyji jiné produkty, pripadné divaci ostatnich TV/49 %

konkrétné ten vds? Dejte ndm védét. Rekneme vam to. (o)
f +16%

nakupuji panské
divéci atmedia 61% pripravky po holeni'"
divaci ostatnich TV 51 %

+10%

vyuzivaji pojisténi

domacnosti®
komercni afinita
.. divaki ve véku
ivaci atmedia 57 %
divéci ostatnich TV/47 % 35-59 let®

+10%

nakupuji slané
tycCinky

divaci atmedia 49 %
divaci ostatnich TV 41 %

(o)
divaci atmedia 65% + 8 /o

divaci ostatnich TV 62 % ., .
nakupuji tvrdy alkohol

(o)
+4%
nakupuji léky proti nachlazeni,
chfipce, horecce a bolesti v krku

(W ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, Reach 000, CS 18-69, 4+, pouze TV reklama
@ ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2. pol. 2024, TRPL 30s bloku, k CS 18-69
67 MML-TGI CR, 1.-2. Stvrtleti 2024, divaci TV stanic atmedia, divdci ostatnich TV stanic 21



01. PREHLED PRODUKTU - REKLAMNI SPOTY > PRODEJ NA GRP » OBCHODNI BALICKY

atmedha® Vv4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Balicek stanic atkids

Vyuzijte jedinecné moznosti zaujmout reklamou détske divaky i jejich rodice.
Diky naSemu unikatnimu balicku atkids je mizete efektivné oslovit na TV stanici

Disney Channel.

Brand image

Kdyz potiebujete
Prodejni cilova skupina

[CANAL+]

CINEMA family

#* Novy produkt _A Nardst prodeje
* 00000 T 00000

« optimalizace mediaplanu
« technickeé zajisténi
v vyhodnocovani vysledkd

CHARREL

Vice informaci k TV stanicim najdete na strandch 32-47.

22

71 tis.

potencialni zasah divak(
ve véku 4-14 let
(197 tis. divaka ve véku 4+)

200

kapacita (GRP) na jeden mésic

GRP KAPACITA

S_UROSPORT I FiLH

Black

NOVE TV STANICE
vice na str. 47

Oslovte efektivne déetské divaky
a jejich rodice s balickem atkids

2Zndme spotiebni chovdni nasich divaka.
Potebujete védét, jak nakupuji jiné produkty, pripadné
konkrétné ten vds? Dejte ndm védét. Rekneme vdm to.

divaci atmedia 49 %
divaci ostatnich TV 43 %

+ 6%

nakupuji 1éky
proti kasli

divaci atmedia 69 %
divaci ostatnich TV 62 %

+7%
nakupuji krémy na
ruce

divaci atmedia 55%
divaci ostatnich TV 50 %

M ATO - Nielsen, Zivé + TSO-3, 2024, Reach 000, CS 4—14, 4+, pouze TV reklama
@ ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2. pol. 2024, TRPL 30s bloku, k CS 4-14
67 MML-TGI CR, 1.-2. Stvrtleti 2024, divaci TV stanic atmedia, divdci ostatnich TV stanic

divaci atmedia 70 %
divaci ostatnich TV 63 %

+ 7%

nakupuji mlécné dezerty

komercni afinita
deti ve veku
6-12 let

divaci atmedia 50 %
divaci ostatnich TV 44 %

o
+ 6%
nakupuji spontanné
sladkosti, zmrzliny
a jiné drobnosti

o
+4%
nakupuji sirupy a stavy
na redeni

23
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01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALN{ FORMATY INZERCE

SPECIALNIi FORMATY INZERCE

Vyuzijte ve svém marketingu méne bézné cesty k osloveni své cilové skupiny. Vedle téch klasickych
nabizime také sponzoring svétovych sportovnich udalosti — pres grandslamové turnaje Australian Open,
Roland Garros a US Open po cyklistické zavody Tour de France, Giro d'ltalia i La Vuelta.

Ga

Partnerstvi svétovych Sponzoring a product

sportovnich udalosti placement
Stante se partnerem grandslamovych turnajd Brand image Chcete podpofit prezentaci svych produktl ¢i sluzeb? Brand image
a etapovych cyklistickych zévod(, které vysila TV stanice 00000 Vyuzijte moznost vlozeni sponzorskych vzkaz( 00000
Eurosport 1. Oslovte pfedevsim muze s vySSimi prijmy. ﬁ* Novy produkt | do obllbvenych. pqradOL'J na tematickych TV stanicich ﬁ* Novy produkt
\ﬂ* 00000 ] a propojte s nimi svij brand. \{* 00000
A Nardst prodeje A NarGst prodeje
trosporTa 0000 : 0000

24 25



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALNI FORMATY INZERCE » EXKLUZIVNI PARTNERSTVI

atmedha® V4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Exkluzivni partnerstvi
sportovnich udalosti

Vyuzijte nasi spoluprace s TV stanici Eurosport 1 a spojte svoji znacku
s exkluzivnimi sportovnimi svatky v Siroké skale disciplin.

Brand image */* Novy produkt j Narlst prodeje
YY Yy’ * ©@@®00 @0000
Kdyz potrebujete budovat znacku a zvySovat povédomi o ni,

predevsim mezi muzskymi divaky
Prodejni cilova skupina 18—69 let

Atmedia servis v optimalizace mediaplanu
« technické zajisténi
v vyhodnocovani vysledkd

Vice informaci k TV stanicim najdete na strandch 32-47.

26

300 1is.+

divaki ve véku 18-69 let oslovi
nejveétsi sportovni udalosti na
Eurosport 1

*UROSPORTH

vice na str. 47

Vyberte si sportovni udalost a provazejte
ji svoji znackou po celou dobu

v dobra viditelnost
' spojeni znacky se svétovymi sportovnimi udalostmi

v vysoka afinita muzského publika

Oslovte atraktivni cilovou skupinu muzi

v produktivnim véku a prezentujte sviij produkt vedle
vyznamnych sportovnich udalosti, které sleduji
statisice divakli - mnohé z nich pouze na Eurosport 1.

> Cyklistika > Motorsport > Tenis

Giro d'ltalia, Tour de France, La Vuelta 24 hodin Le Mans, Formule E Australian Open, Roland Garros, US Open

> Zimni sporty

SP v alpském lyzovani, SP ve snowboardingu, SP v severské kombinaci, SP v béhu na lyzich,
SP ve skocich na lyzich, SP v biatlonu, SP v akrobatickém lyzovani, MS v biatlonu

(W ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 11.—-26. 1. 2025, Reach 000, CS 18-69, Eurosport 1, Australian Open, Zivé pfenosy (312 tisic divakd v CS 18-69) 27



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALNI FORMATY INZERCE > EXKLUZIVNI PARTNERSTVI

atmedha® V4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Nepropasnéte ty nejdulezitéjsi
sportovni udalosti roku

na

Ei\ﬁ‘;ggﬁmﬂ
Giro d'ltalia Tour de France La Vuelta
2025 ° ° ° °

Roland Garros

28

US Open

gne Na
WziVne
E:_:\:XE‘N“-‘ s

Australian Open

2026 o

2ayjala vds nage nabidka ?
Pojd'me spolesne najit
to Vzey‘vhoa'n@‘s”/' YeSeni pro
vds produkt.

29



01. PREHLED PRODUKTU - SPECIALNi FORMATY INZERCE > SPONZORING A PRODUCT PLACEMENT

atmedha® V4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Sponzoring a product placement

Budte na ocCich sve cilové skupiné v okamziku, kdy obrazovce vénuje plnou pozornost. Sponzorskée
vzkazy i product placement si v porovnani s reklamnimi spoty vybavuje vice divakd a umoznuiji
elegantné propojit vasi znacku s oblibenymi porady na tematickych stanicich.

Brand image *{* Novy produkt _} Narlst prodeje
YY Yy’ * ®@@000 00000
. Kdyz potrebujete budovat znacku a zvySovat o ni povédomi
Prodejni jednotka pocet sponzorskych vzkazl / PP individualni
Atmedia servis v optimalizace mediaplanu

« technické zajisténi
v vyhodnocovani vysledkd

Prodey sponzorskijch vzkazy 4 product
placementy Je mozny

. mdividugine
Jednotljvé Tv Stanice., v

Al CSFILM = CSHISTORY  CS/MYSTERY Plsngp  «urosportn
aNemA (Ofamily | NI, IKS=SVE RELA @ A AV

!
FOHOOOVA TV Black

Vice informaci k TV stanicim najdete na strandch 32-47. vice na str. 47

30

Sponzoring

Budujte identitu svoji znacky spojenim s tematickymi TV porady,
které s ni souzni. Umisténi sponzorského vzkazu u konkrétniho
pofadu je velmi efektivni cestou, jak svoji znacku zviditelnit.

' sponzorské vzkazy sleduje vice divak( nez
klasickou reklamu

' sponzorskeé vzkazy si divaci v porovnani s klasickou reklamou
|épe vybavuji

v spojeni vasi znacky s konkrétnim porfadem usnadnuje navazani
vztahu s vasi cilovou skupinou

7

Tento porad
vam prinasi

Product placement

Vyuzijte moznosti ukazat svoje produkty Ci sluzby v oblibenych
pofadech na tematickych TV stanicich. Nerusivou, pfirozenou
cestou, kterd pomaha posilit znacku i zvysit prodeje.

' produkt ¢i sluzba se objevuji v kontextu, coZ usnadriuje
navazani emocionalni vazby se spotfebitelem

' viditelnost produktu v ¢ase, kdy divak vénuje obrazovce
plnou pozornost

+ velkd Ucinnost (blizi se statusu ,Ustniho doporuceni®)

3
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02. PORTFOLIO TV STANIC

Vlastnosti TV stanic atmedia

V portfoliu atmedia najdete jak placené, tak volné Sifené tematické TV stanice rliznych zanra.

METRIKA STANIC

DISTRIBUCE SIGNALU

DOSTUPNOST REKLAMY

S

MERENE

TV stanice zapojené do oficidlniho
elektronického méreni sledovanosti
televize (PCEM). Efektivita televizni
reklamy je méfena nezavislou treti
stranou. Vysledky jsou dostupné
hned druhy den rano po odvysilani.

}\\

VOLNE SIRENE

TV stanice $ifené pres digitalni
multiplexy DVB-T2. Divaci mohou
TV stanice prijimat ve svych
domacnostech zdarma. Zaroven
jsou tyto TV stanice také v nabidce
satelitnich, kabelovych nebo IPTV
operator.

V NABIDCE PLACENYCH
OPERATORU

9

Cz

Vasi reklamni kampan uvidi divaci
v CR.

CZ/SK

Vasi reklamni kampan uvidi divaci
nejen v CR, ale také na Slovensku.
Vyhodou je, ze platite pouze

za oslovené divaky v CR.

KATEGORIE

atmedia*

&

DETSKE

Pro nejmensi divaky ve véku 4-14 let

i jejich rodice.

RODINNE

Z&bava pro celou rodinu, od juniord
az po prarodiCe, od reality show

ad

DOKUMENTARNI

Pro zvidavé divaky se zajmem o védu,

historii, prirodu i kulturu.

N\

SPORTOVNI

Pro sportovni fandy tenisovych raket,
rychlych kol i lyzi.

o

FILMOVE & SERIALOVE

Atraktivni serialové a filmové tituly pro
divaky vSech vékovych kategorii.

»

VOLNOCASOVE

Pro divaky, ktefi radi zkousi nové trendy
ve vareni nebo cestovani.

o , Nékteré TV stapjve o+
TV stanice zafazené v nabidce spolecng tzvsmz;“’ maji
- reklamni feeq

satelitnich, kabelovych a IPTV PIo vice statd. V pipags
. e

et TV stanjc v portfoliu atmeds
JSou u nékterjch TV stapjc
vysildny Ceské T\ Spoty také
na Slovensiy,

az po zpravodajstvi.
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02. PORTFOLIO TV STANIC atmedia*

Prehled reklamniho portfolia
televiznich stanic

o s T 3
a 8 o & a8 o &
Komeréni g o & 2 = = Komeréni Y o s 2 £ <
afinita 8 23T g ¢ g afinita 8 L Tse ¥ g
Distribuce Dostupnost Mésiéni zasah Typicky typického Ees=g882 3 : Distribuce Dostupnost Mésiéni zasah Typicky typického Eessc=£g882 3
Stanice Metrika signalu reklamy Kategorie divaka divak divaka : Stanice Metrika signalu reklamy Kategorie divaka divak divaka
P Placeni Filmova / 276 000 (CS 18-69) s _ 125 % : . o Placeni Filmova / 569 000 (CS 18-69) - B 106 %
w AXN Mérena operatori CZ /K serialova 395000 (CS 4+) Divak 35-64 (k CS 18-69) 60 60 : T J0JCinema Mérena operatofi cz serialova 755000 (CS 4+) Divak 35-54 (k CS 18-69) 6 60 ¢ o ®
) - Placeni Filmova / 467 000 (CS 18-69) N 109 % ) i e . 1225000 (CS 18-69) e 113%
% CANAL+ Action Méfena operétofi CzZ/SK seridlova 614 000 (CS 4+) Divék 35-54 (kCS 18-69) [ BN BN J [ ] f (gfm'l'llll_.l JOJ Family Mérena Volné Sifena Ccz Rodinna 1700 000 (CS 4+) Divak 35-64 (kCS 18-69) [ BN BN J [ BN BN BN J
. P Placeni Filmova / 650 000 (CS 18-69) S _ 108 % RATHONAL National o Placeni P 370000 (CS 18-69) 5 e 103 %
(SFILM  CSFim Méfend operdtoi CZ/SK seriglové 911 000 (CS 4%) Divak 35-59 (k CS 16-69) ® 0 o e e 00 ] D GROSBARI  Geographic Méfena operdtoi CZ/SK Dokumentami ) 000 (Cs 44) Muz 25-59 (kS 18-69) ® 0 o e o 00
. o Placeni L 168 000 (CS 18-69) o 110 % ] REEBEL P . N . 176 000 (CS 18-69) s _ 140 %
[CSHISTORY  CS History Mérfena operatofi CzZ/SK Dokumentarni 266 000 (CS 4+) Muz 25-54 (KCS 18-69) [ BN BN J [ BN BN BN ] : REBEL Mérena Volné Sifena CzZ/SK Volnocasova 210 000 (S 4+) Divék 35-64 (KCS 18-69) [ BN BN J [ BN BN BN J
. R . 571000 (CS 18-69) § 104 % ] . e . 135000 (CS 18-69) § 176 %
MTSTERY - : - _
CSMYSTE CS Mystery Méfena Volné sifena CzZ/SK Dokumentarni 841 000 (CS 4+) Muz 35-59 (K CS 18-69) ® o o ® 6 0 O 3 WEM.W RELAX Mérena Volné sifend CZ/SK Volno¢asova 269 000 (CS 4+) Zena 35-64 (£CS 18-69) ® o o e 6 0 o
Discovery P Placeni - 163 000 (CS 18-69) 5 oe_ 139 % : - . Placeni N . 95 000 (CS 18-69) 5 _ 157 %
Discovery Channel Méfena operatofi CzZ/SK Dokumentarni 227 000 (CS 4+) Muz 25-54 (KCS 18-69) ® 0 o [ BN J i T(L|C TLC Mérend operétofi CZ/SK Volnoc¢asova 134,000 (CS 4+) Zena 25-54 (KCS 18-69) ® 0 o [ BN )
. P Placeni s 87 000 (CS 4-14) P 121 % ] o P Filmova / 664 000 (CS 18-69) s B 107 %
F:EM Disney Channel ~ Méfena operatofi CzZ/SK Détska 248 000 (CS 4+) Dité 6-12 (kCS 4-14) L] o o 00 % Warner TV Mérena Volné Sifena CZ/SK seridlové 841 000 (CS 4+) * Divak 25-54 (kCS 18-69) ® o o ® o 0 0
R Placeni . 359 000 (CS 18-69) 5o 102 % : o Placeni Filmova / 5 an_
=URCEPORTE  Eurosport Méfena operatofi CzZ/sK Sportovni 507 000 (CS 44) Muz 25-54 (KCS 18-69) ® o o o o o (] i W AXN Black Mérena operétofi CzZ/sK seridlova Muz 30-59 ® @ o [ BN BN J
) ae s Placeni Filmova / 1047000 (Cs 18-69) - 121 % ) P Placeni Filmova / 5 _
Fuﬂ FilmBox Mérena operatofi CZ/SK seridlova 1393 000 (CS 4+) Divak 35-64 (kCS 18-69) o o o [ J W AXN White Mérena operatofi CZ/SK serialova Zena 30-59 ® o o [ AN BN J
: R Placeni Filmova / 470 000 (Cs 18-69) s _ 104 %
ﬂ‘@ FilmBox Stars Merena operatofi Cz/sK seridlova 666 000 (CS 4+) Divak 35-64 (k CS 18-69) o oo i

ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, Reach 000, CS 18-69, 4-14, 4+
: ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, TRPL 30s bloku, k CS 18-69, 4-14
3 6 : * Warner TV za obdobi duben—prosinec 2024 37



mérena placena CZ/SK filmova /
serialova

mérena placena CZ/SK filmova /
serialova

CANAL+
ACTION

CSFILM £ 9 @

mérena placena CZ/SK filmova /
serialova

CSHISTORY £ 9 oo

mérena placena CZ/SK dokumentarni

Namorni vySetrovaci sluzba

AXN je TV stanice zamérena na akci, napéti a dobrodruzstvi.
Divaklim nabizi ty nejlepsi hollywoodské filmy a serialy,
kriminalni pribéhy i akéni dramata. Mezi nejoblibenéjsi pofady
patfi dnes jiz legendarni Néamorni vysetrfovaci sluzba (NCIS),
policejni seridl Zelena¢ nebo drama z Iékarského prostredi Dobry
doktor. Oslovte divaky, ktefi maji radi déjové zvraty, propracované
charaktery a pribéhy plné emoci a napéti.

Stanice oslovi 276 000 divak(d ve véku 18-69 / mésic

395 000 divakd ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Divak 35-64 let

> komeréni afinita 125 % (k CS 18-69)

38

Moloch

TV stanice CANAL+ Action je jako stvorena pro fanousky napéti,
adrenalinovych zazitkd a hrdinskych souboji. Svym divakim
nabizi Siroky vybér akénich filmu a serialG véetné exkluzivnich
tituld jako John Wick, Véelar nebo Pad Parize. CANAL+ Action
prinasi divaklim exkluzivné také serial z vlastni produkce Moloch
s Miroslavem Donutilem v hlavni roli. Oslovte divaky, ktefi touzi po
pofadné davce akce a vzruseni.

Stanice oslovi 467 000 divakd ve véku 18-69 / mésic

614 000 divakd ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Divak 35-54 let

> komeréni afinita 109 % (k CS 18-69)

Vsichni dobfi rodaci

CS Film je stanice, ktera zije ceskym a slovenskym filmem. Od
nesmrtelnych klasik po moderni hity, prinasi divakim pestrou
paletu Zanr(l — komedie, dramata i napinavé kriminalky. Mezi
nejoblibenéjsi porady patfi legendarni Nebe a dudy, oblibena
pohadka Byl jednou jeden krél nebo ikonicky snimek V3ichni
dobri rodaci. Oslovte divaky vSech generaci, ktefi miluji domaci
kinematografii.

Stanice oslovi 650 000 divakl ve véku 18-69 / mésic

911 000 divakd ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Divak 35-59 let

> komer¢ni afinita 108 % (k CS 18-69)

(-9 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, Reach 000, CS 18-69, 4+
5-8 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, TRPL 30s bloku, k CS 18-69

Otazniky ¢eskych déjin

CS History prindsi divakam ty nejlepsi historické dokumenty.
Vénuije se klicovym historickym momentiim, vyznamnym
osobnostem, osudovym zvratiim i bohaté ¢eskoslovenské
minulosti. Mezi nejoblibenéjsi porady patfi Tajné nacistické
expedice, Prokleté déjiny nebo Otazniky ¢eskych déjin. Oslovte
divaky, zejména muze, ktefi maji radi napinavé pribéhy z minulosti.

Stanice oslovi 168 000 divakd ve véku 18—69 / mésic

266 000 divakd ve veku 4+ / mésic
Typicky divak Muz 25-54 let

> komeréni afinita 1710 % (k CS 18-69)
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02. PORTFOLIO TV STANIC atmedia*

awsrRy & € 9 oo G ¥ 9 o —cbfw O ¥ 9 B e O ¥ 9 8

méfena volné Sifend CZ/SK dokumentarni méfena placena CZ/SK dokumentarni . P méfena placena CZ/SK détska mérena placena CZ/SK  sportovni

FOT
POy

Blizka setkani u protinoZc( Napospas osudu s Edem Staffordem Blue Australian Open

CS Mystery je TV stanice pro divaky, ktefi miluji konspiracni teorie, Discovery Channel je TV stanice zamérena na védu, techniku Disney Channel je oblibena détska stanice znama svou kvalitou Eurosport 1 je TV stanice, ktera vynika pestrou nabidkou
paranormalni jevy a patrani po stopach mimozemskych civilizaci. a historii. Nabizi vyjime¢né dokumenty, které umoznuiji a originalitou, prinasejici radost a zabavu do domacnosti po celém sportovnich disciplin. Divakim pfinasi prestizni sportovni udalosti
Nabizi také dramatické rekonstrukce zloc¢inti, pofady o tajnych divakdm nahlédnout do hlubin oceant, prozkoumat nekoneény ] svété. Svyym malym divakim nabizi bohaty vybér animovanych od grandslamovych turnaji Australian Open, Roland Garros
spolcich nebo cestopisné dokumenty o vzdalenych koutech Afriky, vesmir a odhalit tajemstvi nejvétsich globalnich organizaci i hranych filmu a serialt z vlastni produkce. Mezi nejoblibenéjsi a US Open pres etapové cyklistické zavody Giro d'ltalia,

Australie nebo Asie. Divaci se mohou vydat na Extrémni cesty do i kazdodenniho Zivota lidi. Mezi nejoblibenéjsi porady porady patfi Blue, Kiff nebo Kouzelna Beruska a Cerny kocour. Tour de France a La Vuelta az po letni i zimni olympijské hry.
neznama, sledovat Blizka setkani u protinoZct nebo zkusit Uvérit!. patfi Harpunari, Napospas osudu s Edem Staffordem nebo ] Oslovte malé divaky s jejich rodici, ktefi spolec¢né sdileji pfijemné Eurosport 1 je zkratka klicem k okamziklm, které piSou historii
Oslovte divaky, zejména muze, ktefi se chtéji dozvédét vic, nez je Chris Brown: Historie nasili. Oslovte divaky, zejména muze, chvile pfi sledovani modernich pohadek, dobrodruznych pfibéhd svétového sportu. Oslovte divaky, zejména muze, ktefi u svych
vidét na prvni pohled! ktefi touzi proniknout do tajd vesmiru, pfevratnych vynalez( i vzdélavaciho obsahu. televiznich obrazovek hledaji ten pravy sportovni zazitek.

i historickych milnik(, které formovaly nasi civilizaci.

Stanice oslovi - 571 000 divakd ve véku 18-69 / mésic Stanice oslovi 163 000 divakd ve véku 18-69 / mésic Stanice oslovi - 87 000 divaki ve véku 4-14 / mésic Stanice oslovi 359 000 divaki ve veku 18-69 / mesic
841 000 divakd ve véku 4+ / mésic 227 000 divakd ve véku 4+ / mésic i 248 000 divaky ve véku 4+ / mésic 507 000 divakl ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Muz 35-59 let Typicky divak Muz 25-54 let Typicky divak Dité 6-12 let Typicky divak Muz 25-54 let
> komer¢ni afinita 104 % (k CS 18-69) > komeréni afinita 139 % (k CS 18-69) > komeréni afinita 121 % (k CS 4-14) > komeréni afinita 102 % (k CS 18-69)
(1-24) ATO - Nielsen, Zivé + TSO-3, 2024, Reach 000, CS 18-69, 4+ ©® ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, Reach 000, CS 4-14, 4+
40 i (569 ATO ~ Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, TRPL 30s bloku, k CS 18-69 ) ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, TRPL 30s bloku, k CS 4-14 47



mérena placena CZ/SK filmova /
serialova

Vrcholny predator

FilmBox je nejsledovanéjsi placenou TV stanici na ¢eském trhu,
ktera pfinasi filmovou zabavu pro kazdého. Divakim nabizi
exkluzivni premiéry, osvédcené klasiky i kultovni snimky napfic
zanry. Mezi oblibené pofady patfi pohadkovy hit Princ Mamanek,
akeni sci-fi Vircholny predator nebo kultovni ¢eska komedie
Dédictvi aneb Kurvahosigutntdg. Oslovte divaky, ktefi miluji silné
pfibéhy, vyjimecné herecké vykony a nezapomenutelné filmové
zazitky.

Stanice oslovi 1 047 000 divakd ve véku 18-69 / mésic

1393 000 divakl ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Divak 35-64 let

> komeréni afinita 121 % (k CS 18-69)

42
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mérena placena CZ/SK filmova /
serialova

Hercule Poirot

FilmBox Stars prinasi divakim ty nejpoutavé;jsi pfibéhy plné
emoci, napéti i humoru. V programu nechybi oblibené romantické
komedie, dojemna dramata, napinavé detektivni serialy ani
inspirativni Zivotopisné snimky. Mezi nejoblibenéjsi porady patfi
legendarni Hercule Poirot, historické drama Kralovna Viktorie

a Cesky film Matky. Oslovte divaky, ktefi vyhledavaji silné pribehy,
skvélé herecké vykony a filmy, které dokazou pobavit i dojmout.

Stanice oslovi 470 000 divakd ve véku 18-69 / mésic

666 000 divakd ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Divak 35-64 let

> komer¢ni afinita 104 % (k CS 18-69)

’.;\ @) azle.
mérena placena cz filmova /
serialova

Lee: Fotografka v prvni linii

JOJ Cinema je TV stanice pro opravdové filmové nadSence. Nabizi

akeni thrillery, silna dramata, zdbavné komedie i dobrodruzné
pribéhy, které vtahnou divaky do déje. Mezi oblibené tituly patfi
Lee: Fotografka v prvni linii, inspirativni pfibéh Air: Zrozeni legendy
a napinavé drama Obcanska vélka. Oslovte divaky, ktefi si chtéji
vychutnat kvalitni filmovou tvorbu a vyhledaji jedinecné pribéhy
z celého svéta.

Stanice oslovi 569 000 divak( ve véku 18-69 / mésic

755000 divakl ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Divak 35-54 let

> komer¢ni afinita 106 % (k CS 18-69)

(-9 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, Reach 000, CS 18-69, 4+
5-8 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, TRPL 30s bloku, k CS 18-69

Ofamily £ %?i) 3

méfena volné Sifena rodinna

Krimindlka Kraj

JOJ Family je TV stanice, ktera spojuje celé rodiny. Pfinasi Sirokou
skalu seriali, rodinnych filma i oblibenych ¢esko-slovenskych
poradu, které zaujmou divaky vSech vékovych kategorii. Mezi
oblibené pofady patfi temné krimi Smrt stoparek, napinavy seridl
Krimindlka Kraj a nestarnouci filmova klasika Divka na kostéti.
Oslovte divaky, ktefi hledaji kvalitni rodinnou zabavu, napéti i
emoce v pribézich ze Zivota.

Stanice oslovi 1 225 000 divakd ve véku 18-69 / mésic

1700 000 divakt ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Divak 35-64 let

> komeréni afinita 113 % (k CS 18-69)
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N
NATIONAL ’. Q &b
GEOGRAPHIC
mérena placena CZ/SK dokumentarni

5"

Chut domova s Antonim Porowskim

National Geographic patfi mezi predni dokumentarni TV stanice
tim, Ze propojuje fascinujici zabéry s védeckym poznanim.

Prinasi strhujici pribéhy a diky spolupraci s prednimi veédci,
prizkumniky a dokumentaristy nabizi unikatni a informaéné
bohaty zazitek. Mezi oCekavané porady roku 2025, pfinasejici
jedine¢né pohledy na svét, patfi Chut domova s Antonim
Porowskim, To Catch a Smuggler: Tropical Takedown a Amsterdam
Central 24/7. Oslovte divaky, zejména muze, ktefi ocenuji Spickovou
produkci, jedinecné zabéry a poutavé pfibéhy z celého svéta.

Stanice oslovi 370 000 divakl ve véku 18-69 / mésic

542 000 divakd ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Muz 25-59 let

> komer¢ni afinita 103 % (k CS 18-69)

44

£ 9 e

mérena volnésSifenda CZ/SK volnocasova

Rebelsky bar

REBEL je jedina hudebni TV stanice, ktera patfi vyhradné rockovym
a metalovym fanouskim. Prindsi smés rockovych klasik

i novinek, které jinde divaci neuslysi. Kromé pasma hudebnich
klipti nabizi i pravidelné porady pro v§echny milovniky tvrdé
muziky. Mezi oblibené porady patfi Rebelsky bar, kde se potkavaji
rockoveé hvézdy, hitparada TV Rockpardda a porad Metalmania,
zameéreny na nejtvrdsi zanry. Oslovte divaky, ktefi chtéji vic nez jen
osvédcené hity a hledaji skutecné rebelsky hudebni zazitek.

Stanice oslovi 176 000 divakl ve véku 18-69 / mésic

270 000 divakd ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Divak 35-64 let

> komer¢ni afinita 140 % (k CS 18-69)

RELA:: £ 9 e

FOHODOVA TV

méfenda volné Sirend CZ/SK volnocasova

K

Wolffiv revir

RELAX je idedlni TV stanici pro unik od kazdodenniho shonu.
Nabizi pestry mix romantickych seriali, napinavych detektivnich
pribéhq, telenovel i kriminalek. Nechybi ani zajimavé lifestylové
porady, vcetné oblibenych kulinafskych show. Mezi nejoblibengjsi
tituly patfi dojemny serial Doktor z hor, ikonické kriminalky Detektiv
Nash Bridges a Wolff(v revir, nebo inspirativni kucharska show
Varfime!. Oslovte divaky, zejména Zeny, ktefi hledaji u televiznich
obrazovek zabavu, napéti i chvile pohody.

Stanice oslovi 135 000 divakl ve véku 18-69 / mésic

269 000 divakd ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Zena 35-64 let

> komer¢ni afinita 176 % (k CS 18-69)

(-9 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, Reach 000, CS 18-69, 4+

5-8 ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, 2024, TRPL 30s bloku, k CS 18-69

£ 9 e

mérena placena CZ/SK volnocasova

Zakazana ldska

TLC je TV stanice, ktera pfinasi mix emoci, zabavy a inspirativnich
zazitkh. Nabizi jedinecny divacky zazitek prostrednictvim
autentickych pfibéht, dramatickych promén i pohledii do svéta
slavnych. Mezi ocekavané tituly patfi investigativni dokument
Ticho na place, drama ze svéta hudebniho primyslu Taylor Swift
vs. Scooter Braun: Zla krev Ci nova série popularni reality show
90denni snoubenci a zcela nova reality show Zakdzana laska.
Oslovte divaky, zejména zeny, ktefi vyhledavaji dojemné pribéhy,
silné emoce a inspiraci pro svUj zivot.

Stanice oslovi 95 000 divakd ve véku 18—-69 / mésic

134 000 divakd ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Zena 25-54 let

> komeréni afinita 157 % (k CS 18-69)
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AR TY méfena volné Siftena CZ/SK ﬁlnlu’)va' /
serialova

UklizeCka

Warner TV prinasi do Ceskych domacnosti novou energii v podobé
prémiového obsahu z dilny Warner Bros. Divaci se v ramci
tematickych vecerl mohou tésit na patky plné fantazie, osudové
soboty nebo cesty casoprostorem. Mezi nejoblibenéjsi porady
patfi napinavy dramaticky serial UklizeCka, akéni serial Flash a nové
také legendarni cesky stand-up Na Stojdka. Oslovte divaky, ktefi
miluji filmové hity a kultovni serialy.

Stanice oslovi 664 000 divak(d ve véku 18-69 / mésic

841 000 divakd ve véku 4+ / mésic
Typicky divak Divak 25-54 let

> komer¢ni afinita 107 % (k CS 18-69)
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Nove stanice
z rodiny AXN
v portfoliu!

Adrenalin nebo emoce? S novymi TV
stanicemi v portfoliu atmedia si kazdy najde
to svél AXN Black je rajem pro fanousky
dobrodruzstvi, kde neni nouze o hrdinské
souboje a napinaveé zapletky. AXN White
naopak potési spise divacky, které maji rady
emotivni dramata. Oslovte divaky s vasni pro
akci a silné pribehy!

: S‘\ () azie.
A
Black mérena placena CZ/sK

filmova /
serialova

AXN Black je domovskou TV stanici pro fanousky akce

a dobrodruzstvi. Svymi serialy nechava divaky ponofit se do
poutavych svétu, strhujicich sci-fi produkci a fascinujicich
fantasy pribehd. S ikonickymi seridly jako Hvézdna brana, Xena,
Odpadlik ¢i Lovci pokladi pfinasi AXN Black smés napinavych
dobrodruzstvi a charismatickych postav. Oslovte divaky, zejména
muze, ktefi miluji adrenalin — at uz v redlném svéte, nebo ve svété,
kde hranice reality neexistu;ji

Ran¢ Heartland

™ ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, duben—-prosinec 2024, Reach 000, CS 18-69, 4+
@ ATO - Nielsen, Zivé + TS0-3, duben—prosinec 2024, TRPL 30s bloku, k CS 18-69

Hvézdna brana

@ @) atie.
s mérena placena CZ/SK filmova /

seriadlova

AXN White je idealni volbou nejen pro zeny, které miluji serialy
pIné emoci, rodinnych vazeb a vztahovych dramat. K oblibenym
seridldm patfi napfiklad Domek na prérii, Ran¢ Heartland nebo
Nemocnice Hope. AXN White nabizi divakim také serialy evropské
produkce prinasejici rozmanité kulturni pohledy — napriklad

Velmi fecké vztahy a Grand Hotel. Oslovte divaky, zejména zeny,
ktefi si uzivaji kombinaci napinavych pfibéht a rodinné zabavy.

47



@ PLANOVANI
o & SPOLUPRACE

(O



03. PLANOVANI & SPOLUPRACE atmedia® V43 partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Obchodni podminky & cenik

V prehledu uvadime zakladni ceny. Ty se nasledné méni v zavislosti na mesici
(sezénni koeficienty) a délce spotu (stopazové koeficienty).

Individualni prodej spotové reklamy a specialnich

: 720 .
GRP reklama ; formatu na TV stanicich
ot . Cena TV stanice Spotovy prodej Sponzoring TV stanice Spotovy prodej Sponzoring
Produkt Televizni stanice CS 721 GRP i Cena za Cena za Cena 72 Cena 7a
- - - - SR - 1 spot (30 vtefin) 1 sponzorsky vzkaz 1 spot (30 vtefin) 1 sponzorsky vzkaz
individudIni prodej 1 stanice z atkids 4-14 20100 A [T e S s
: AXN 4100 2100 FilmBox 8 000 -
individudIni prodej 1 stanice z at 18-69 27100
AXN Black 4100 2100 FilmBox Stars 5200 =
atkids AXN White 4100 2100 JOJ Cinema 5200 2700
. Disney Channel 4-14 19 900
(1TV stanice) Canal+ Action 6 400 - JOJ Family 12900 7100
CS Film 6400 3400 National Geographic 5200 2700
tchoi AXN, Canal+ Action, CS Film, CS History, CS Mystery, Discovery Channel, Eurosport 1, i
? c 70 (:12 TV stanic) FilmBox, FilmBox Stars, JOJ Cinema, JOJ Family, National Geographic, Rebel, Relax, TLC, 18-69 25 400 ] CS History 4100 2100 Rebel 4100 2100
min. 7 z stanic ; : i ;
Warner TV (+ AXN Black & AXN White 3 : :
( ) CS Mystery 6 400 3400 Relax 4100 2100
AXN, Canal+ Action, CS Film, CS History, CS Mystery, Discovery Channel, Eurosport 1, Discovery Channel 4100 - TLC 4100 -
FilmBox, FilmBox Stars, JOJ Cinema, JOJ Family, National Geographic, Rebel, Relax, TLC, 18-69 22200 p )
Warner TV (+ AXN Black & AXN White) Disney Channel 11300 5900 Warner TV 6 400 3400
Eurosport 1 6400 3400
tm AXN, Canal+ Action, CS Film, CS History, CS Mystery, Discovery Channel, Disney Channel, '
atmax . Eurosport 1, FilmBox, FilmBox Stars, JOJ Cinema, JOJ Family, National Geographic, Rebel, 18-69 21 200
(19 TV stanic) Relax, TLC, Warner TV (+ AXN Black & AXN White)
Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH a jsou stanoveny pro tricetisekundovy spot.
Nedilnou soucdsti vypoctu ceny je prislusny sezénni a stopaZovy koeficient. ]
Atmedia je opravnéna doplnit prodejni balicky atkids, atadults, atmax o mérené televizni stanice v nich neobsazené a navysit minimalni pocet TV stanic v balicku atchoice. 3 Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH.
Cena za product placement a specidlni formdty partnerstvi sportovnich udalosti na Eurosport 1 jsou individualni. : Nedilnou soucdsti vypoctu ceny je prislusny sezénni a stopazovy koeficient.
Kontaktuje nase obchodni oddéleni, radi vam pripravime cenovou nabidku. Cena za miniporady, product placement a partnerstvi sportovnich udalosti je individuaini.
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03. PLANOVANI & SPOLUPRACE atmedia® V43 partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Koeficienty k cenam za reklamu Priplatky, slevy, dalSi podminky pro booking

Sezénni koeficienty Priplatky Podminky pro booking TV kampani s kratsi délkou
prosinec > Za vyzéadanou pozici: 10% priplatek > Objednévka na TV kampan v délce 1-4 dny bude povazovana za

leden  dnor bfezen duben  kvéten Cerven Cervenec srpen  zafi fijen listopad > Za druhy a dal&f produkt ve spotu (do 20 % délky spotu): 5% piplatek fadné splnénou po odvysilani vysilaciho planu a bude fakturovana

d024.12. 0d25.12. :
<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<< : : > Jednorazovy poplatek ve vysi 1 500 K& v ramci kazdé TV kampané o ; i . ]
0,80 0,95 1,30 1,40 1,40 1,40 0,85 1,05 1,45 1,45 1,45 1,40 0.0 ; v pfipadé vyzédani casového odstupu/omezeni mezi jednotlivymi > Objednavka na TV kampan do vySe 10 GRPG bude fakturovana dle
: TV spoty redlné obdrzenych GRPU, a to do maximalni vyse 110 % objednévky

dle reélné obdrZenych GRPU

Stopazové koeficienty

10sec 15sec 20sec 25sec 30sec 35sec 40sec 45sec 50sec 55sec 60 sec SIevy

05 077 09 100 100 125 145 160 175 190 200 gtioy Klient po dobu 1 roku: 15% sleva

Tandemové spoty

V pfipadé vyuziti tzv. tandemovych spotl bude aplikovan koeficient rovnajici se souctu
koeficientd prislusnych délek spotu, jez budou pouzity
(napr.: 30 sec + 10 sec: 1,00 + 0,50 = 1,50).
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03. PLANOVANI & SPOLUPRACE

atmedia® V4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Limity reklamy na TV stanicich atmedia

Limity reklamy na TV stanicich atmedia se fidi Zakonem o regulaci reklamy (¢. 40/1995 Sb). Nékteré TV

stanice si ale ve svém zodpovédném pristupu k divakam definuji nad rémec tohoto zakona dalsi specificka
omezeni a pravidla pro vysi

Stanice

BTN

SFILM
CSHISTORY
CSAMYSTERY
Discovery

Disnep

el

54

AXN

AXN Black

AXN White

CANAL+ Action

CS Film

CS History

CS Mystery

Discovery Channel

Disney Channel

Eurosport 1

FilmBox

Licence

NL

NL

NL

LU

Ccz

cz

cz

NL

ES

FR

ES

ani reklamnich spotu.

Lehky alkohol
(<20% podil alkoholu: pivo,
vino apod.)

ANO,
ale jen v 21.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 21.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 21.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 21.00 - 06.00

NE

ANO,
ale jen v 18.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 20.30 - 06.00

Tvrdy alkohol
(lihoviny)

ANO,
ale jen v 21.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 21.00 - 06.00

ANO,
alejenv 21.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
alejenv 22.00 - 06.00

ANO,
alejenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

NE

NE

NE

NE

Lécivé
pripravky a lékarny

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individuélni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni

NE

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individudlni feseni ®

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni

Erotika
a sexualita*

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
alejenv 22.00 - 06.00

ANO,
alejenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jenv 22.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

NE

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

ANO,
ale jen v 22.00 - 06.00

Hazardni hry,
loterie a sazky

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni @

ANO

ANO

ANO

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni @

NE

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni @

ANO

Potraviny a napoje

s vysokym obsahem

cukru, tuku a soli

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

NE

ANO

ANO

Détska a kojenecka

vyZziva

(Kendamil, Beba

apod.)

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

NE

NE

ANO

NE

Obchodni fetézce
(Tesco, Penny,
Kaufland apod.)

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individudlni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individudlni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individudlni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individudlni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudIni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individudlni feseni ¥

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni ¥

Detailni specificka pravidla,
vyzaduje individudlni feseni @

NE

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individudlni feseni @

Detailni specificka pravidla,
vyzaduije individudlni feseni @

Véechny reklampy spoty

2 prob cky
o,zzu/ Ze@at/ckych kategoyis idedne
Yite s dostateéngjm Pledstil,
em,

Fast Food

restaurace

afetézce

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

ANO

NE

NE

NE

ANO

VOD sluzby

(Netflix, Max,

Disney+ apod.)

ANO

ANO

ANO

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

Filmové trailery a proma

Detailni specificka pravidla, vyzaduje
individuaIni feseni ©®

Detailni specificka pravidla, vyzaduje
individualni feeni ©

Detailni specificka pravidla, vyzaduje
individualni feseni ©

Detailni specificka pravidla, vyzaduje
individualni feseni ©®

ANO

ANO

ANO

ANO

Detailni specificka pravidla, vyzaduje
individudlni feseni ©

NE

Detailni specificka pravidla, vyzaduje
individualni feseni ©
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03. PLANOVANI & SPOLUPRACE

atmedha® V4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Lehky alkohol
(<20% podil alkoholu: pivo, Tvrdy alkohol Lécivé Erotika
Stanice Licence vino apod.) (lihoviny) pripravky a lékarny a sexualita*
. ANO Detailni specificka pravidla, ANO,
FilmBox Stars ES ’ NE R '
AR ale jen v 20.30 - 06.00 vyzaduje individudlni Feeni ale jen v 22.00 - 06.00
) ANO ANO, Detailni specificka pravidla, ANO,
CNOMEMA  JOJ Cinema cz ’ ' N '
ale jenv 18.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 vyzaduje individudlni feseni ale jen v 22.00 - 06.00
) ANO ANO, Detailni specificka pravidla, ANO,
JOJ Famil cz ’ ' o ’
(gfﬂﬂ'llll_.l Y ale jen v 18.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 vyzaduje individudlni feseni ale jen v 22.00 - 06.00
MATIONAL ) ) ANO, Detailni specifickd pravidla, ANO,
National raphi E NE
GEOGRAPHK ational Geographic S ale jen v 20.30 - 05.00 vyzaduje individudlni feseni ale jen v 22.00 - 06.00
REBEL Rebel cz ANO, ANO, DthaiIn{ s!:ez:liﬁcka} pravvi'dla, ANO,
B ale jen v 18.00 — 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 vyzaduje individudlni feeni ale jen v 22.00 - 06.00
. Relax cz ANO, ANO, Detailni specificka pravidla, ANO,
DT TY ale jen v 18.00 - 06.00 ale jen v 22.00 - 06.00 vyzaduje individudlni feseni ® ale jen v 22.00 - 06.00
ANO, Detailni specificka pravidla, ANO,
e NL ale jenv 21.00 - 06.00 NE vyzaduje individudlni feseni ale jen v 22.00 - 06.00
Warner TV cz ANO, ANO, Detailni specificka pravidla, ANO,

———

ale jenv 18.00 - 06.00

ale jen v 22.00 - 06.00

vyzaduje individudlni feseni

ale jen v 22.00 - 06.00

* Erotické sluzby, erotické vyrobky, IéCivé pfipravky nebo doplriky stravy na podporu sexudlni vykonnosti

(V) Lécivé pripravky a lékarny: Zékaz komunikace propagujici 1éGiva na lékarsky predpis a produkty péce o zdravi pfimo cilené na dospélé a irelevantni pro déti a mladistvé (napf.
prostredky intimni hygieny, afrodisiaka, vyZivové doplriky apod.). To samé plati pro komunikaci nabizejici Iécbu zdravotnich problému dospélych nebo problémi genderové specifickych

(napr. vaginaini infekce, nehtova mykdza, problémy s prostatou apod.).

@) Hazardni hry, loterie a sazky: Komunikace propagujici online kasina, sportovni sazky, bingo, poker ¢i dalsi hazardni hry je povolena jen na zakladé predchoziho pisemného souhlasu.

Tato komunikace musi cilit na osoby starsi 18 let.

o6

Détska a kojenecka

Potraviny a napoje vyziva Obchodni fetézce Fast Food VOD sluzby
Hazardni hry, s vysokym obsahem (Kendamil, Beba (Tesco, Penny, restaurace (Netflix, Max,
loterie a sazky cukru, tuku a soli apod.) Kaufland apod.) a fetézce Disney+ apod.) Filmové trailery a proma
ANO ANO NE Devtailnf' sPec'if}ckzé pfzivivdla,’ ANO NE 'Det'ailnl’ ?p??iflcké pravidla, vyzaduje
vyzaduje individudIni feseni individualni feseni ©
ANO ANO ANO Detailni specificks pravidl, ANO NE ANO
vyzaduje individudIni feeni
ANO ANO ANO Detallnf specifick pravidia, ANO NE ANO
vyzaduje individudIni feeni )
ANO, Detailni specificka pravidla, Detailni specificka pravidla, Detailni specificka pravidla, vyzaduje
. NE ANO NE
ale jenv 1.00 - 05.00 vyzaduje individudIni feseni © vyzaduje individudIni feseni individudlni reseni ©
Detailni ificka idla,
ANO ANO ANO clalin spectieka praviera, ANO ANO ANO
vyzaduije individudlni feseni @
Detailni ificka idla,
ANO ANO ANO clalin spectieka pravicta, ANO ANO ANO
vyzaduije individudlni feseni @
Devtailnf' SPeC.if.ICké p?wfjla', ANO NE De}ailn!' SPec.if.ICké praiv[dla', NE NE ANO
vyzaduje individudlni feseni @ vyzaduije individudlni feseni @
ANO ANO ANO Detailni specificka pravidla, ANO NE ANO

vyzaduije individudlni feseni @

© Potraviny a napoje s vysokym obsahem cukru, tuku a soli: Zakaz komunikace propagujici potravinové zboZi skodici zdravi zamérené na déti a dospivajici. Jedna se o potraviny s

vysokym obsahem nasycenych tukd, cukru, soli nebo sladidel (prevazné sladkosti, primyslové pecivo, energetické napoje, dZusy a stavy nebo zmrzliny).

“ Obchodni Fetézce (Tesco, Penny Market, Kaufland apod.): Omezeni komunikace tykajici se obchodnich retézcd, které ve svém komercnim spotu propaguji alkoholické napoje. V
pripadé komunikace nabizejici alkoholické népoje plati stejné konkrétni vysilaci pravidla jako pro lehky alkohol (<20% podil alkoholu: pivo, vino apod.) a tvrdy alkohol (lihoviny).

® Filmové trailery a proma: Zakaz komunikace propagujici filmové ukazky a proma, ktera prezentuji konkurencni medialni poskytovatele a konkurencni televizni skupiny.
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03. PLANOVANI & SPOLUPRACE atmedha® V4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Technické podminky pro zarazeni
reklamnich poradu do vysilani

Pro bezproblémovou distribuci vasich TV spot( a zajiSténi patficné technické kvality plati
nasledujici technicke podminky.

> Moznosti dodani reklamnich spotii a sponzorskych vzkazi: pouze digitalné,

soubor dodany pfes Adstream.com nebo Peachvideo.com (zpoplatnéné sluzby) Téé I’ m e s e
> Zakladni technicka specifikace:

> Video: Pomér stran 16:9, PAL

> Audio: EBUR-128 na SPOIupréCi

> Konkrétni technické podminky platné pro dodavky spoti najdete na internetovych strankach www.atmedia.cz
v sekci Technické parametry TV kampani.

> Kontaktni tidaje pro dodavani (Adstream): — m
Digital Adstream CR, cz.delivery@extremereach.com
> Kontaktni idaje pro dodavani (Peachvideo):

Milos Palecek, milos.palecek@peachvideo.com, support.cz-sk@peachvideo.com, +420 606 422 380
> Kéd pasky: S reklamnim spotem musi byt dodan kod pasky pridéleny registrem TV komerce.
> Termin dodani: Spot musi byt dodan nejpozdéji 5 pracovnich dnd pred prvnim vysilanim.
> Kazdy spot musi mit presnou délku odpovidajici objednavce.

Jakékol; a’otazy, de/
Radi pomiseme,
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Sledujeme televizni trendy v Cesku i ve svéte a radi

o nich piseme

Jako odbornici na televizni trh pravidelné publikujeme viastni obsah, ve kterém se vénujeme
aktudlnim trendim ze svéta televize u nds i v zahranici. At uz se jedna o pravidelna ¢isla

tydne, infografiky nebo zajimavé clanky z prostredi televize. To vSe najdete na nasich
komunikacnich kanalech.

nich . .
ds no socidIn ® @atmediaczech @ Atmedia Czech s.r.o.
sledujte " sjte ehled
m
h2e S

sfth 0
o noV" " 0 atmediaczech www.atmedia.cz/atblog
Cisla tydne

> Kazdy tyden pro vas mame jedno ¢&islo
z Ceského nebo evropského televizniho trhu,
které by vam nemélo uniknout.

Infografiky, ve kterych se neztratite

> PFindsime vam aktualni trendy a informace
ze svéta televize a VOD sluzeb v jednoduché
a srozumitelné formé.

Tematické TV stanice Atmedia
dosahly v roce 2023 na 5,9% podil
na sledovanosti

Clanky a komentafe

> Pravidelné komentujeme televizni cvrkot,
o kterém si preCtete vzdy na nasem atblogu
nebo v médiich.
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atmedia® V4s partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Prinasime rozhovory s odborniky
na médiaa TV trh

Pod znackou expert talks pravidelné prinasime rozhovory
s odborniky na medialni a televizni trh. S nasimi hosty
diskutujeme o novych trendech ve sledovani televize,
sluzbach s videi na vyzadani, budoucnosti linearni
televize, nebo rozdilech mezi Ceskym trhem a dalSimi trhy
napric Evropou. Vénujeme se i vyvoji investic do reklamy
anebo novinkam televiznich skupin.

» expert talks

Martin Novacek
z medialni agentury
OMD Czech

Jamie Cooke z Warner
Bros. Discovery
(Velkd Britanie)

Martin Herzo
z TV skupiny JOJ

(Slovensko)

Marcel Prochazka
z Ceskych
Radiokomunikaci



Kontakt na obchodniky

Robert Martiska

robert.martiska@atmedia.cz
+420 222 998 721, +420 725 054 395

Pavel Vavra

pavel.vavra@atmedia.cz
+420 222 998 720, +420 606 095 937

www.atmedia.cz

Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich
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