
Sběr dat: Nielsen Admosphere, říjen 2022, CAWI     I Respondenti: Český národní panel, 2 172 respondentů, online populace 15–69 let

Výsledky a informace k atmedia index na www.atmedia.cz/atmedia-index
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56 %
uživatelů placených VOD 
služeb by je nepřestali 
využívat, i kdyby nově 
obsahovaly reklamu

Čeští diváci by uvítali levnější model 
placených VOD služeb s obsahem reklam

online populace 15–69
využívali v 3. čtvrtletí 2022 
placené VOD služby a platili za 
ně přímo poskytovateli služby


