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Letos jsme se rozrostli o tri
nove tematickeé TV stanice

7N\



Dobrodruzstyvi,
romantika & emoce

Na nasich novgch filmovgch
& seridlovgch stanicich




Fotbal, volejbal &
& basketbal

Na nasi nové
sportovni stanici




A jiz brzy privitame dalsi
tematickou TV stanici
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Krasy prirody,
historie & véda

Na nasi nové
dokumentdrni stanici




Nasi rodinu tematickych
TV stanic tvori jiz...
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tematickych TV stanic
v portfoliu atmedia
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Pripomente si je vSechny
a nalad'te se na to, co si muze
naladit vase cilovka...
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Pustte si nase
nejnove|si



https://vimeo.com/1127791724/982e4a469b
https://vimeo.com/1127791724/982e4a469b
https://vimeo.com/1127791724/982e4a469b
https://vimeo.com/1127791724/982e4a469b

Do roku 2026 vstupujeme
se stabilnimi Cisly...

7N\



4,0.

podil na sledovanosti u divaku
v CS 18-69 let

Zdroj: ATO — Nielsen, Zivé + TS0-3, 1.-3. étvrtleti 2025, Share, CS 18-69, atmedia
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471 .

prumérny meésicni zasah divaku
v CS 18-69 let

Zdroj: ATO — Nielsen, Zivé + TS0-3, 4. étvrtleti 2024 — 3. &tvrtleti 2025, Reach, CS 18-69, atmedia
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4 000

prumérné meésicni GRP inventory
v CS 18-69 let

Zdroj: ATO — Nielsen, Zivé + TS0-3, 4. étvrtleti 2024 — 3. &tvrtleti 2025, TRPL 30s bloku, CS 18-69, atmedia
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| v roce 2026 nabizime
ctyri obchodni balicky
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OBCHODNI POLITIKA 2026 atmedia”  Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich

atmax

2,60 mi.

2 1 meésicni zasah
Pro maximalni méengch v CS 18-69
zasah TV divaku TV stanic

Zdroj: ATO — Nielsen, Zivé + TSO-3, 4. Gtvrtleti 2024 — 3. &tvrtleti 2025, Reach 000 (pouze TV kampané), CS 18-69, balicek atmax 17




OBCHODNI POLITIKA 2026 atmedia”  Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich

atadults

2,506 mil.

2 O mésicni zasah
Pro osloveni métenych VS 18-69
dospélych divaku U T

Zdroj: ATO — Nielsen, Zivé + TS0-3, 4. Gtvrtleti 2024 — 3. &tvrtleti 2025, Reach 000 (pouze TV kampané), CS 18-69, balicek atadults 18



OBCHODNI POLITIKA 2026 atmedia”  Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich

atkids

65 tisic

1 mésiéni zasah
v CS 4-14

y

Pro osloveni déti -
a jejich rodicu TV stanice

Zdroj: ATO — Nielsen, Zivé + TS0-3, 4. Gtvrtleti 2024 — 3. &tvrtleti 2025, Reach 000 (pouze TV kampané), CS 4—14, balicek atkids 19



OBCHODNI POLITIKA 2026 atmedia”  Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich

MuZi 35-5¢ let
soc. ABC

atchoice

8

112 %

komerdéni
afinita

Pro efektivni osloveni mé&fenych
Vaéi C"ovky TV stanic

Oramiy J OsveT ReBEL | RELA

Zdroj: ATO — Nielsen, Zivé + TSO-3, 2.-3. étvrtleti 2025, TRPL 30s bloku, CS M 35-54 soc. ABC, k CS 18-69, balicek atchoice (vybér 8 TV stanic), *min. 8 z 20 méfenych TV stanic 20



OBCHODNI POLITIKA 2026 atmedia”  Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Zeny 35-54 let
soc. AB

atchoice

104 <+

komerdéni
afinita

8

Pro efektivni osloveni mé&fenych
Vaéi C"ovky TV stanic

| axcar | et | e | R § ori Joswsom
Oramiy J OsveT ReBEL | RELA

Zdroj: ATO — Nielsen, Zivé + TSO-3, 2.-3. étvrtleti 2025, TRPL 30s bloku, CS Z 35-54 soc. AB, k CS 18-69, balicek atchoice (vybér 8 TV stanic), *min. 8 z 20 méfenych TV stanic 21




OBCHODNI POLITIKA 2026 atmedia”  Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Divdci ¢5-64 let
soc. AB

atchoice

8

125 %

komerdéni
afinita

Pro efektivni osloveni mé&fenych
Vaéi C"ovky TV stanic

S ) vcvens | Otemis J OSveT REBEL | RELA f <o

Zdroj: ATO — Nielsen, Zivé + TSO-3, 2.-3. étvrtleti 2025, TRPL 30s bloku, CS 45-64 soc. AB, k CS 18-69, baliéek atchoice (vybér 8 TV stanic), *min. 8 z 20 méfenych TV stanic 22



S nami muzete oslovit bonitni
divaky, kteri vice utraceji
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OBCHODNI POLITIKA 2026 atmedia”  Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich

divaci atmedia 84 %

+9 p. b.

konzumuji kavu

divaci atmedia 44 %

+6 p. b.
uzivaji leky
proti ryme

Zdroj: MML-TGI CR, 1. pololeti 2025, divéci TV stanic atmedia, divéci ostatnich TV stanic 24



| rok 2026 nabizi kalendar nabity
nejvetsimi sportovnimi eventy
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Nejvetsi sportovni eventy
na Eurosport 1 oslovi...
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992...

zasah divaku béhem LOH v Parizi 2024
v CS 1869 let

Zdroj: ATO — Nielsen, Zivé + TS0-3, 24. 7. — 11. 8. 2024, Reach 000, CS 18-69
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Grand Slam a Grand Tour
jsou oblibené mezi mladsimi
muzi s vysokymi prijmy
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OBCHODNI POLITIKA 2026 atmedia”  Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich

MuZi 25-34 let MuZi 35-5¢ let
soc. AB soc. AB

174 <,

afinita

147 <,

afinita

Zdroj: ATO — Nielsen, Zivé + TS0-3, 2025, Afinita, CS M 25-34 soc. AB, CS M 35-54 soc. AB, k CS 18-69, 30
Australian Open, Roland Garros, US Open, Giro d'ltalia, Tour de France, La Vuelta, Zivé pifenosy



Cenikové ceny zvysujeme o0 10 %




OBCHODNI POLITIKA 2026 atmedia”  Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich

GRP reklama

Produkt Pocet TV stanice CS Cena

TV stanic za 1 GRP
individualni prodej 1 meéfena TV stanice z balicku atkids 4-14 22 100
individualni prodej 1 méfena TV stanice z bali¢ku atadults 18-69 29 800
atkids 1 Disney Channel 4-14 21900

. AXN, AXN Black, AXN White, CANAL+ Action, CS Film, CS History, CS Mystery,
atch()lce min.8 220  Discovery Channel, Eurosport 1, FilmBox, FilmBox Stars, JOJ Cinema, JOJ Family, JOJ Svét*, 18-69 27 900
National Geographic, REBEL, RELAX, SPORTY TV, TLC, Warner TV

AXN, AXN Black, AXN White, CANAL+ Action, CS Film, CS History, CS Mystery,
iscovery Channel, Eurosport 1, FilmBox, FilmBox Stars, inema, amily, vét*, —
20 Di Ch I, E 1, FilmBox, FilmBox S JOJ Ci JOJ Family, JOJ Svét* 18-69 24 400
National Geographic, REBEL, RELAX, SPORTY TV, TLC, Warner TV

AXN, AXN Black, AXN White, CANAL+ Action, CS Film, CS History, CS Mystery,
atmax 21 Discovery Channel, Disney Channel, Eurosport 1, FilmBox, FilmBox Stars, JOJ Cinema, 18-69 23 300
JOJ Family, JOJ Svét*, National Geographic, REBEL, RELAX, SPORTY TV, TLC, Warner TV

* Datum o zafazeni JOJ Svét do portfolia Atmedia bude upresnéno.

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH.

Nedilnou soucasti vypoctu ceny je prislusny sezénni a stopazovy koeficient.

Atmedia je opravnéna doplnit prodejni balicky atkids, atadults a atmax o mérené TV stanice v nich neobsazené.

Atmedia je opravnéna navysit minimalni pocet TV stanic v balicku atchoice. 32



OBCHODNI POLITIKA 2026 atmedia”  Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Individualni prodej spotové reklamy a sponzorskych vzkazu

TV stanice Spotovy prodej Sponzoring TV stanice Spotovy prodej Sponzoring
Cena za 1 spot Cenaza1 Cena za 1 spot Cenaza1
(30 vtefin) sponzorsky vzkaz (30 vtefin) sponzorsky vzkaz
AXN 5700 3000 FilmBox Stars 5700 -
AXN Black 4 500 2 300 JOJ Cinema 5700 3 000
AXN White 4 500 2300 JOJ Family 14 200 7 800
CANAL+ Action 7 000 - JOJ Sveét*
CS Film 7 000 3700 National Geographic 5700 3000
CS History 4 500 2 300 REBEL 4 500 2 300
CS Mystery 5700 3000 RELAX 4 500 2300
Discovery Channel 4 500 - SPORTY TV 4 500 2 300
Disney Channel 12 400 6 500 TLC 4 500 -
Eurosport 1 7 000 3700 Warner TV 7 000 3700
FilmBox 8 800 -

* Datum o zafazeni JOJ Svét do portfolia Atmedia bude upresnéno.

Ceny jsou uvedeny v K¢ bez DPH.
Nedilnou soucéasti vypoétu ceny je pfislusny sezénni a stopazovy koeficient.
Cena za partnerstvi sportovnich udalosti je individuaini. 33



OBCHODNI POLITIKA 2026 atmedia”  Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Koeficienty k cenam za reklamu

Sezénni koeficienty

, . + . . ur - . prosinec prosinec
leden unor bfezen duben kvéten Cerven Cervenec  srpen Zafi fijen listopad (do24) (od 25.)
0,90 1,25 1,35 1,40 1,45 1,45 0,90 1,20 1,55 1,55 1,55 1,50 1,10

Stopazové koeficienty
10s 15s 20s 25s 30s 35s 40 s 45s 50 s 55s 60 s

0,50 0,77 0,90 1,10 1,15 1,35 1,55 1,70 1,90 2,10 2,30

Tandemové spoty

V pfipadé vyuziti tzv. tandemovych spotl bude aplikovan koeficient rovnajici se souctu koeficientl
prislusnych délek spotu, jez budou pouzity (napf.: 30 s + 10 s: 1,00 + 0,50 = 1,50).

34



OBCHODNI POLITIKA 2026 atmedia”  Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich

Priplatky, slevy, podminky pro booking TV kampani

Priplatky
> Zavyzadanou pozici: 10% pfiplatek
> Zadruhy a dalSi produkt ve spotu (do 20 % délky spotu): 5% pfiplatek

> Jednorazovy poplatek ve vysi 1 500 K¢é v ramci kazdé TV kampané v pfipadé
vyzadani ¢asového odstupu/omezeni mezi jednotlivymi TV spoty

Slevy
> Novy klient po dobu 1 roku: 15% sleva

Podminky pro booking TV kampani s kratSi délkou

> Objednavka na TV kampan v délce 1—4 dny bude povazovana za fadné spinénou
po odvysilani vysilaciho planu a bude fakturovana dle reainé obdrzenych GRPUG

> Objednavka na TV kampar do vySe 10 GRPU bude fakturovana dle realné obdrzenych
GRPU, a to do maximalni vySe 110 % objednavky

35



Mame jeste jednu novinku
ze sveta atmedia...



Nas novy web je na svete!



www.atmedia.cz

atmed)a&

VAS PARTNER VE SVETE REKLAMY NA TEMATICKYCH TELEVIZICH

Vyuzijte silu TV reklamy

2ZvySte své trzby oslovenim miliond televiznich divaki tematickych televizi. Ziskejte
expertni data a analyzy Eeského televizniho trhu. Sjednejte si obchodni zastoupeni TV
stanic pro prodej TV reklamy.

Vase reklamav TV 5 Pro TV stanice

atblog Onds Komaki Reference Dokumenykestaleni | CZ

Reklamav TV  Zastoupeni TV stanic  Portfolio stanic  Analyzy TV trhu

Analyzy TV a VoD trhu



http://www.atmedia.cz/
http://www.atmedia.cz/
http://www.atmedia.cz/

Nyni najdete vse v prehledneée
forme na jednom miste



atmedia

atmax

20 TV stanic

Osloveni maximélniho poétu
divaki

ablog Onds Komaki Reference Dokumentykestaeni | CZ-

Reklamav TV  Zastoupeni TV stanic  Portfolio stanic  Analyzy TV trhu

Reklamni TV bali¢ky

atchoice

19 TV stanic 1TV stanice 8+ TV stanic

Osloveni dospélych divakii Osloveni déti a jejfich rodiéd Osloveni uzsi cilové skupiny

Detail balicku Detail balicku



https://www.atmedia.cz/reklama-v-tv

atblog Onds Komaki Reference Dokumenykestaleni | CZ

atmed,ac‘ Reklamav TV Zastoupeni TV stanic  Portfolio stanic ~ Analyzy TV trhu

Sportovni udalosti: Inzerce na miru

Spojte svou znatku s nejvétsimi sportovnimi udélostmi na Eurosport 1 a oslovte zejména
muze v produktivnim véku s piijmy. Olympijské hry, grandslamové zapasy, cyklistické
zévody nebo zimni sporty nabizeji jedinecnou pfileZitost pro efektivni a atraktivni reklamu.

Objednat balicek

Australian Open Giro d'talia

1 202
2.1.-1.2.2026 9.-31.5.2026

Neiedi cykiaté na svitd, dechberouci etapy a statisice.
tanouthi) na traséch |
Zimni olympiské hry se po 20 letech vraci do Evropy! Budte st oo My shs spofiomich
u toho a spojte svoji znatku s nejvétsi sportovni uddlosti Zevoou. um prestizniho cyklistického
roku



https://www.atmedia.cz/specialni-nabidka
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ablog Onds Komaki Reference Dokumentykestaeni | CZ-

Reklamav TV  Zastoupeni TV stanic  Portfolio stanic  Analyzy TV trhu

Dokumentami Filmové a seridlové Rodinné Sportovni

N % CSHISTORY

Toer

NATIONAL
GEOGRAPHIC

st Eekd na vas



https://www.atmedia.cz/portfolio-stanic

ablog Onds Komaki Reference Dokumentykestaeni | CZ-

atmed,ac‘ Reklamav TV Zastoupeni TV stanic  Portfolio stanic ~ Analyzy TV trhu

Proc se vyplati inzerovat v televizi?

ho publik

brazovky

5,5 milionu 3 h 32 min



https://www.atmedia.cz/myty-o-tv-reklame

atblog Onds Komaki Reference Dokumenykestaleni | CZ

atmed,ac‘ Reklamav TV Zastoupeni TV stanic  Portfolio stanic ~ Analyzy TV trhu

Co je soucasti analyzy?

Kolik Gechi vyuziva placené VoD sluzby Jaké placené VoD sluzby vyuzivaji cesti Které placené VoD sluzby jsou
(streamovaci sluzby)? uzZivatelé nejéastéji? nejzname;jsi?



https://www.atmedia.cz/analyzy-tv-trhu-atmedia-index

ablog Onds Komaki Reference Dokumentykestaeni | CZ-

Reklamav TV  Zastoupeni TV stanic  Portfolio stanic  Analyzy TV trhu

Dokumenty ke stazeni

Potfebujete detailni informace o nasich sluzbach, obchodni nabidce anebo dalsich
podminkach spoluprace? Viechny kli¢ové dokumenty najdete na jednom misté.

Stahnout aktualni nabidku

Aktualni dokumenty pro rok 2025

minkach & technickich posadavcich r

& Obchodni nabidka 2025 hnické podminky TV reklamy



https://www.atmedia.cz/dokumenty-ke-stazeni

Stale mapujeme trh placené TV
a placenych VoD sluzeb

7N\



atmedia

powered by atmedia®

Napiste ndm. Pripravime vam
atmedia index na miru

NETFLIX HBOMAX prima+

Cechd ve véku 15-69 let
vyuzivalo v 1. pololeti 2025
placené VoD sluzby



Stale vydavame rozhovory
s odborniky na medialni trh



» expert talks

atmedia’ vimeo

Jamie Cooke

Warner Bros. Discovery

Marcel Prochazka

Ceské Radiokomunikace

Wojciech Kowalczyk
TVP


https://vimeo.com/showcase/8498676

Jsme radi, ze s nami nejen

spolupracujete, ale i soutezite

7N\



Pripomerite si

N

Fg”

atmed)a



https://vimeo.com/1119692821
https://vimeo.com/1119692821
https://vimeo.com/1119692821
https://vimeo.com/1119692821
https://vimeo.com/1119692821

Sledujte nas a budte v obraze

7N\



OBCHODNI POLITIKA 2026 atmedia”  Vas partner ve svété reklamy na tematickych televizich

atmed)ae‘ .
Atmedia Czech s.r.o.

atblog

atmediaczech

expert talks

Cetitl divic se déii na dva tabory: East plati za TV

www.atmedia.cz/atblog

0006

53


https://cz.linkedin.com/company/atmedia-czech
https://cz.linkedin.com/company/atmedia-czech
https://vimeo.com/atmediaczech
https://vimeo.com/atmediaczech
https://open.spotify.com/show/0EONqIMXHTUCAeCZJb8Uny?si=27b1edd9aa734efe&nd=1&dlsi=659465c42fa14b20
https://open.spotify.com/show/0EONqIMXHTUCAeCZJb8Uny?si=27b1edd9aa734efe&nd=1&dlsi=659465c42fa14b20
http://www.atmedia.cz/atblog
http://www.atmedia.cz/atblog
https://cz.linkedin.com/company/atmedia-czech
http://www.atmedia.cz/atblog
https://www.atmedia.cz/atblog
https://vimeo.com/atmediaczech
https://open.spotify.com/show/0EONqIMXHTUCAeCZJb8Uny?si=27b1edd9aa734efe&nd=1&dlsi=659465c42fa14b20

I v roce 2026 budeme

Vas partner ve svete reklamy
na tematickych televizich

7N\
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